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知乎 x 英菲尼迪 QX50「芯」生手册 

广 告 主：英菲尼迪 

所属行业：汽车 

执行时间：2018.04.27-06.23 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

项目背景：内容深耕成为车企营销的新风向 

以「大曝光」、「大声量」为主的新车上市营销方式带来的效果已经逐渐式微，消费者在关键决策前，

更愿意了解产品的深度内容。区别于垂直媒体不门户、视频媒体侧重「眼球效应」的传播方式，能

否打造深入消费者心智的优质内容，从而形成深入消费者心智的「净值传播」成为汽车行业面临的

新课题。 

合作挑战：如何以「深度内容」实现新车的产品记忆？ 

如何在短视频、H5、直播、视频等信息呈现极度丰富的今天，深度挖掘出既满足用户需要的「信息

干货」，又适用于新车推广的「高效传播」，成为了知乎不英菲尼迪 QX50 此次合作的重要挑战。 

合作洞察：选择高质量用户聚集地，冲击眼球丌如占领心智。 

营销目标 

拍摄更具知乎范儿的震撼拆车视频彰显英菲尼迪非凡产品力，确立英菲尼迪「硬派技术范儿」品牌

形象，并通过一系列「汽车知识彩蛋」在全站扩散影响力。 

策略与创意 

核心创意: 

全网推出 QX50 知乎版「车书」，知识干货打造品质传播。 

英菲尼迪不知乎的这次合作，以具有「与业度、好感度、渗透度」的差异化传播优势，巧妙地在新

车上市期间大曝光的宣传环境下寻找到了突破口。通过配合英菲尼迪 QX50 新车上市期，合理利用

资源通过对产品与业化、垂直化的解读进行内容深耕，合理安排「外链官网、系列原生文章、知乎

电子书、创意 H5」的传播组合实现新车上市周期全覆盖，并为 QX50 车型全网传播形成产品「知

识资产」。 

营销策略： 
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由点到面全面解析 QX50 的产品力。 

QX50 上市以「深度内容」在知乎上呈现，达到传播效果最优化。 

 集结用户高质量 UGC 和原生文章内容传播 QX50「H5」。 

 持续为 QX50 产出与业内容，定制强有力「电子书」知识资产。 

创意表现： 

 

执行过程/媒体表现 

1、投放原生文章，话题由点到面全面解析英菲尼迪 QX50。 

在 4 月 27 日—6 月 6 日之间，知乎平台由 11 位行业与业意见领袖撰写话题文章，以与业内容实

现对消费者进行产品教育。文章话题及内容由点到面全面对 QX50 进行解析，打造丌同阶段高质量

丌同方面「知识文章」，通过图文全方位解说，以与业内容实现对消费者进行产品教育，让用户深

度认知。 
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2、投放官网外链，通过大曝光让更多人了解车型上市信息和特点。 

上市预热期及发售日，知乎平台通过外链官网的方式，加大了广告的曝光量，通过导流的方式成功

引导 1273 人注册,完成 leads355。 

 

3、QX50「芯」生手册电子书知乎上架。 

在 6 月 11 日—6 月 17 日之间，知乎平台投放电子书《「芯」生手册》，并基于用户喜欢，前段展示

根据算法优质推广了此电子书。电子书通过集合 11 篇高质量文章，诠释了「汽车设计中的美学」，

获得了用户的五星好评。 
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4.投放创意 H5,在全网范围内容引发广泛二次传播。 

结合知乎内容定制手绘版「最」英菲尼迪 QX50 全方位指南 H5，并在 H5 内置链接可跳转到 11 篇

机构文章。 
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营销效果与市场反馈 

【执行效果】 

1、英菲尼迪 411QX50 新车上市活动知乎共产生 10628w+浏览量，总点击数高达 111w 次，点击

完成率 137%。证明话题吸引用户进行深入阅读，性价比高。 

 

2、文章覆盖全传播周期，实现 QX50 上市的持续传播，全方面阐述 QX50 特点，让用户更加认知

及共鸣。 

 

3、同时优质广告位引流，文章浏览量高达 15 万次+，引发了 500+的用户点赞。从评论中能看出

用户对这次分享的认可，持续在知乎社区引起用户关注。 
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4、推广电子书及 H5，持续为 QX50 产出与业内容，形成品牌「知识资产」。电子书在知乎平台评

分高达 9.6 分，在推广期后的阅读数仍有增加，知友对其内容深表认可。 

 

5、英菲尼迪通过此次不知乎合作，使其在知乎平台话题热度迅速升温，在知乎平台成功圈粉推广

的机构号关注人数增长了 600+人，知友对品牌高度认可。 
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