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361°亚运会 Social 传播 

广 告 主：361° 

所属行业：服饰 

执行时间：2018.07.27-09.02 

参选类别：体育+数字营销类 

营销背景 

通过支持亚运等体育赛事，让更多的中国人能够参与到专业的体育运动中来，关注国家体育运动项

目，从而推动中国体育发展。 

营销目标 

和消费者共度每一个激情时刻，传递一个有血性、有温度、有态度的品牌形象。 

策略与创意 

以“我是热爱”为精髓： 

 

1. 汇集大牌明星 

(1) 韩宇和魏晨复刻经典《亚洲雄风》MV； 
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视频地址：http://t.cn/RecnjRH?m=4266817390578198&u=2043159625 

(2) 孙杨 李冰洁 等体育明星助力赛事快反。 

http://t.cn/RecnjRH?m=4266817390578198&u=2043159625
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2. 强力渠道 
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(1) 选用年轻用户更青睐的社交媒体——微博作为主要传播平台；抖音挑战赛玩转互动；微信朋友

圈配合强势曝光，扩大影响力。 

 

 



                                   第 10 届金鼠标数字营销大赛 

  

 

(2) 新浪体育为首的新浪系微博矩阵，名人大 V，时尚体育类 KOL，助力传播。 

 

(3) 利用粉丝通，粉丝头条等进行媒介强爆光，引发关注。 
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执行过程/媒体表现 

 

⚫ 7.27-8.6,邀请魏晨韩宇复刻《亚洲雄风》 ，重燃人们的亚运记忆，追忆火热的年代，刮起复古

回潮风。在微博渠道，借助各类 KOL 扩散传播亚洲雄风 MV，在抖音渠道，发起亚洲雄风加油舞挑

战，贴近年轻潮流时尚群体，与消费者建立沟通，对亚运及品牌的关注度不断高涨。微信渠道，配

合投放 45 秒大动画＆1 分 15 秒 TVC，品牌强势曝光，精准触达海量潜在优质粉丝。  

 

⚫ 8.6-8.17，亚运开幕前夕，传播亚运人物态度 TVC，引导粉丝关注亚运赛事，对选手评价正向

积极，引发亚运关注热潮。 
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⚫ 8.18-8.30，亚运比赛期间，结合赛事热点，推出赛事快反和产品快反视频，亚运讨论热度不断

提高。 

 

营销效果与市场反馈 

1. 品牌声量上来看，微博和抖音渠道共计覆盖约 2 亿 5 千万+粉丝，668,640+的总互动量，热

门话题多次冲榜，其中#我是热爱#话题阅读量达 6.2 亿，讨论量达 143.2 万，亚洲雄风 MV 共计

638 万+次观看，我是热爱相关 TVC 共计 1,574 万+观看，45 秒大动画共计 601 万+观看，抖音

挑战赛共 458.6 万浏览量。微信朋友圈渠道，45 秒大动画与 1 分 15 秒 TVC 曝光次数共计

14,136,802 次，精准触达用户 6,335,116 人，用户平均停留 7.42 秒，总互动点击率达 0.77%。 
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开幕式当天，361°的微信和微博指数大幅飙升，微信指数日环 4503.28%，指数值几乎为比较图

中第二名的 3 倍，第三名的 1.6 倍；微博指数环比 3012.72%，指数值将近是比较图中第二名的

10 倍，第三名的 27 倍。 

 

2. 品牌美誉度上来看，在雅加达亚运前夕，复刻《亚洲雄风》 ，重燃人们的亚运记忆，引发人

们追忆火热的年代，刮起复古回潮风；发起亚洲雄风加油舞挑战，贴近年轻潮流时尚群体，年轻

消费者纷纷参与互动，将年轻的品牌主张进行到底。亚运期间，传播亚运人物态度 TVC，结合赛

事热点，推出赛事快反和产品快反视频，引导粉丝关注亚运赛事，对选手评价正向积极，引发亚

运关注热潮。 
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