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百威释放极致电能，突破圈层燃爆全民触电热潮 

广 告 主：百威 

所属行业：快消 

执行时间：2018.10.15-12.31 

参选类别：移动营销类-展示类 

营销背景 

相比受语言与文化制约较大的嘻哈，电音是一种更为纯粹的通过音乐释放压力的方式，与百威“释

放真我”的品牌理念非常契合，且电音文化与啤酒文化天然就是一对很棒的 CP。自 2013 年起，百

威通过风暴电音节的方式初次与电音建立品牌关联，启动了百威品牌在中国推广电音的使命，让一

部分中国的用户通过风暴电音节了解电音、爱上电音。但相较欧美电音的蓬勃发展，在中国本土，

电音的发展一直以来都非常滞后。 

尽管百威已连续五年以风暴电音节的为主要途径在中国进行电音的推广，建立了圈内很好的口碑，

却一直无法实现破圈。电音仍是一个较为小众的领域。小部分重度用户聚在一起圈地自嗨，普罗大

众又因为不了解而对电音存在很多误解、导致无法对其产生兴趣。 

归根结底，这是因为中国电音市场的“标杆缺位”——无论大众人群还是电音爱好者，接触电音的

途径都非常有限。仅仅一场线下音乐节，能覆盖到的人群太少，影响力有限；在线上，即便用户主

动想要了解电音，都无处可去：现有的各类电音平台野蛮生长、重度垂直、功能分散，没有一个权

威的电音门户，可以一站式满足大众以及电音圈层的多样化需求。 

营销目标 

在中国电音元年之际，百威希望能再次通过对中国电音产业的推动，让电音不再小众。同时借由与

中国电音产业携手爆发的机会，深度绑定品牌与电音的关联，巩固圈内权威地位的同时，真正实现

圈层突破，带动全民电音热，与电音一起出圈引爆关注。 

策略与创意 

针对中国电音圈“小众人群圈地自嗨”&“标杆平台缺位”两大现状，将强电音基因品牌百威×强

电音用户基础平台 QQ 音乐强强联合，打造标杆式移动电音门户，一站式满足电音圈层及泛人群的

差异化触电需求。在电音崛起元年，建立百威圈内权威地位，伴随电音一起出圈，击穿圈层面向大

众曝光品牌精神、引领全民一起触电！ 
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执行过程/媒体表现 

Step1.圈层拦截·拦截用户 TOP3 听歌路径曝光，全面捕获核心电音圈层 

 

QQ 音乐作为中国第一音乐流媒体，拥有优质电音用户基础（电音用户 9025 万，人月均电音听歌

时长 53 分钟），2018 年 QQ 音乐更将发力电音领域，启动电音大年布局战略。在中国电音元年之

际，QQ 音乐必将收割最大人口红利，是电音圈层的第一聚集地。 
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如何在电音用户的理想聚集阵地，实现 TA 最大化曝光与聚拢？答案是从用户收听电音歌曲的路径

进行拦截捕获！ 

通过大数据掌握 QQ 音乐用户 TOP3 听歌路径——热门搜索、排行榜、歌单，以电音歌曲为触动点，

助力百威埋伏于电音爱好者收听电音歌曲的必经之路上，进行品牌曝光，最大化捕获 TA。 

 

其中承担此次推广关键引流及曝光作用的“电音榜”，更是 QQ 音乐在电音元年之际，首次推出的

电音主题热度榜单。根据 QQ 音乐站内实时收听热度，汇集最优质最前沿的电音音乐作品，与百威
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共同引领圈内风向，建立品牌权威地位。一经推出，即收获如潮真实用户好评，表示对该榜单“期

待已久”！ 

除了打通多个入口关隘之外，大众从打开 QQ 音乐之时起，便可从开屏的闪屏广告中 get 百威电波

频道的热力音浪，接收瞬时曝光。更有不容错过的入口页“音乐馆”焦点图与底部 banner、下载

音乐时的实时嵌入，让小众电音迷及电音小白均被“刺激”到踩着 beat“释放真我”。 

 

Step2.圈层渗透·共建标杆式移动电音领域，一站满足重度人群及泛人群触电需求 

尽管电音节上劲歌热舞、浪潮滚滚，但年轻乐迷若想找到权威入口在线集中“嗑”电音，并非易事。

相比欧美国家电音的流行化，在中国，电音仍是小众领域，这与中国电音市场“标杆缺位”的现状

不无联系——电音平台功能分散、重度垂直，用户难以找到一个权威的领域了解电音，导致小部分

重度用户聚在一起圈地自嗨，普罗大众缺乏普及电音的渠道。 

为了突破这一困局，百威与 QQ 音乐以“自创标杆”的形式，整合电音内容，创建【百威电波·极感

电音频道】，满足年轻人的差异化“触电”需求，让年轻人燥起来。 
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频道内设 5 大内容，为年轻人圈起“触电”理想国。顶级音乐节现场歌单构成的人气电音歌单，冲

破年轻人 Live 体验。兼具深度与广度的电音专栏保证“雅俗共赏”，实力“改造”年轻人变身潮流

Ravers。更有百威电音榜权威推荐主流电音，强化百威“电音专家”认知；电音 MV 覆盖音乐大秀，

大神 DJ 及乐队的周边内容，引发泛音乐娱乐圈抖腿不停。 

Step3.圈层突破·联动 S 级电音综艺，设立“第二现场”面向全民击穿圈层 

有多少人是从爆款综艺中的一段 beat 开始爱上一种音乐？让电音从小众到流行，也许只差一集《即

刻电音》的距离。 



                                   第 10届金鼠标数字营销大赛 

  

 

QQ 音乐平台坐拥业内最全的影视综 IP 版权曲库，此次特在【百威电波·极感电音频道】内增设腾

讯视频热播电音综艺《即刻电音》第二现场，全面收罗节目内大热单曲及资讯。看完音乐综艺不过

瘾，只需打开电音频道，调大音量，释放真我，触电就是那么简单！ 

伴随综艺节目热潮而来的这一文化 IP，不仅助攻电音元年在中国开启，也在全民关注中持续扩散百

威的电音业界权威地位。视听内容的联动及爆款 IP 的影响力，让此次曝光全面辐射至大众，在人

潮尖叫中强化电音 x 百威的关联度，将畅饮啤酒无缝融入到热辣劲嗨的电音派对场景中，深化品牌

消费场景，共创全民电音热！ 

营销效果与市场反馈 

*以下数据来源均为 QQ 音乐： 

战略级联合推广总曝光超 40 亿，【百威电波·极感电音频道】上线首周 PV 即达 870 万，电音歌单

播放量 1405 万+，电音专栏文章均篇阅读量 10 万+。 
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电音排行榜日均收听量 650 万+，达到爆款 IP 榜单量级，是 QQ 音乐人气榜单“说唱榜”的 1.5

倍；榜单上线后，受到大量用户好评，表示已对电音榜期待已久！ 

 

此次营销在圈内引起极大反响，受到首席品牌官、成功营销、快消锐观察、新音乐产业观察、读娱、

黑马营销、公关界的 007 等多个媒体的关注与报道。 


