
第 10 届金鼠标数字营销大赛

网易考拉&芒果 TV《明星大侦探 4》
广 告 主：网易考拉

所属行业：电子商务类

执行时间：2018.10.26-2019.01.25

参选类别：视频节目合作营销类

营销背景

网易考拉作为中国跨境进口商品销售额第一的电商平台，其最核心的营销沟通点就是“正品”。而《明

星大侦探》作为明星断案推理型真人秀，其去伪存真，发现真相的节目互动模式，可以成为网易考

拉正品好货的“试金石”，以节目口碑强背书品牌“正品”卖点。另有优质明星的站台，可提升品牌

知名度，进而强化导流。

营销目标

1、借力节目品牌形象，背书网易考拉“正品”卖点。

2、明星带货力加持，提升品牌知名度。

3、场景强化，提升 APP 下载转化。

策略与创意

1、结合节目内容及场景，强化网易考拉作为跨境电商平台，只卖正品好货，无需辨明真假的核心沟

通点。提出“案情真假难辨，考拉正品在线”的传播 slogan。

2、善于发掘不同明星嘉宾的不同特质和能量，保证各项权益效果最大化：何炅老师“综艺老炮”—

—深度植入担当；王鸥老师“影视女王”——创意贴片演绎；Justin 黄明昊“流量鲜肉”——粉丝

活动引流；谭松韵“时尚小花”——亲身示范带货。

3、注重节目内容和营销节点的配合。各项权益的释放节点排期，对应配合了网易考拉“双十一”“黑

五洋货节”“双十二”“圣诞节”“元旦”营销节点。

执行过程/媒体表现

1、深度植入——何老师狂 cue“黑五洋货节”

第四期深度植入中，何炅老师（当期扮演 NZND 男团组合老幺“何美男”）在节目搜证环节，结合

了网易考拉“黑五洋货节”海报触发精彩的深度植入情节。何老师通过和谭谭侦探（谭松韵饰）一
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唱一和的形式，完整的传达了黑五洋货节时间信息，以及上网易考拉买正品化妆品/大牌包包等好货

的核心点，还通过点击 APP 下单及收快递、拆快递的方式完整呈现网购过程。

2、创意中插一——王鸥化身全球鉴真局侦探背书“正品”

第一、二期创意中插播出素材，王侦探（王鸥饰）出国交流归来，看到全球鉴真局收到了很多验证

正品的订单，同事们都在忙碌的进行鉴真工作。王侦探很疑惑为什么有这么多的商品需要鉴定。并

且安利网易考拉 app。推介大家直接在网易考拉购买“全球正品好货”不需要担心真假问题。突出

品牌正品卖点。

3、创意中插二——Justin 解谜领红包

第六、八、十一期创意中插播出素材，贾侦探（Justin 黄明昊）通过局长给的物品提示，解开谜底

“上网易考拉输入‘黄、明、昊’三个字可获得购物红包及好礼”。借助 Justin 的人气宣传导流平台

“红包好礼”活动。
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4、线索植入——谭松韵变身“网购狂”

第六期线索植入，众嘉宾在搜证过程中发现谭恋爱（谭松韵饰，爱大牌化妆品、大牌包包的女明星）

的一段采访视频。视频中谭恋爱一段采访中表示爱在网易考拉购买进口化妆品和包包。结合剧情，

明星带货。

5、社交活动

 黑五通缉令——结合节目内容打造创意微博活动，将品牌形象及卖点包装为“嫌疑人特征”，“通

缉”嫌疑人，给予礼品奖励。另通过与节目明星和节目官微的互动，扩大活动影响力。
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 H5-男人的谎言——借鉴节目互动模式，给到四个男人的“哄妻”场景，找出其中说谎的一位。

H5 以大侦探剧情互动的方式，以深度绑定节目的创意形式，巧妙的呈现品牌利益点。
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营销效果与市场反馈

1、《明星大侦探 4》豆瓣评分 8.7 分，节目口碑极好。给品牌提供更好的舆论环境，进而更有利于网

易考拉“正品”背书。

2、节目播出期间，网易考拉关键词百度指数明显处于峰值。其中双十一（线索植入）、黑五（深度
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植入）、双十二（线索植入）更为突出。


