
第 10 届金鼠标数字营销大赛

奖项名称：金鼠标 10 周年——数字营销领军人物

人物姓名：李三水

公司及职位：W 创始人

杰出贡献

坚守#不做创意人，只做创造者#理念，将W 迅速经营为亚太市场中业界公认的顶尖独立营销机构。

创生#野狗文化#，践行#超媒体#品牌战略，坚持#创造命运共同体#企业使命，其高质高产高跨界

联营的各类广告内容，乃至商业模式创造，时刻牵动行业趋势。

中国一直缺少这样的一家广告公司：深耕中国市场，融通本土文化，具备公认的行业地位和影响力，

并凭实力一再引领中国广告发展趋势，但更为重要的是，它想成为第一家真正起步于中国，却在事

实上，可晋级为世界一流广告公司行列的中国独立创意机构。李三水正持续努力并凭实力想让 W 成

就为：真正意义上，历史上首个可称为国际级的中国独立营销机构。

至今三年间，包揽国内外行业顶级奖项 589 余个，先后入选中国年度商业创新 50 人，Campaign

A-List 年度广告名人堂及 Campaign 年度最佳创意人，同期历任 CIA 中国立创意联盟首任主席、

Effie 艾菲、中国 4A 金印奖、龙玺创意奖、金瞳奖、虎啸奖评审主席与 One Show、LIA 伦敦广告

奖、纽约广告奖、华时代全球电影短片节、亚太华文时报、台湾 4A、台湾 DSA 评审等。

李三水提出的“服务不得志的创造者”的企业使命，让 W 不是单纯服务方而是客户的“共谋方”，

通过对生意的了解、品牌的掌握、精准的策略，成为客户最信任的人。其次是“不做创意人，只做

创造者”的价值观，使得 W 的作品总是基于策略最优解的同时带来最精彩的演绎，是市场上不多

见的全跨界全领先的超级合作伙伴。最后就是“超媒体”的战术高度与落地资源，W 拥有自成一

派的理论体系，使得“超媒体”中一贯强调的“让人们为知识化娱乐买单”的新商业模式得以非常

扎实地运用到营销中，甚至反哺甲方客户与行业，引领新的趋势。

另外，W 引领内部创业法则，创造广告公司组织架构新模型，公司内设「野狗文策舱」、「野狗

创造舱」、「野狗品牌舱」、「野狗音乐舱」、「野狗科艺舱」、「野狗漫画舱」、「野狗艺术舱」、

「野狗潮玩舱」、「野狗游戏舱」… 其中涵盖电影导演、艺术家、漫画家、制片人、产品开发员、

工程师、策展团队、网络学者、电台主播、潮流杂志编辑、潮玩潮服设计师等…也使得 W 拥有全

跨界顶尖内容的人才与制度保障。这些都形成 W 对原客户以及新客户无法替代的创造力优势与本

质吸引力。

W 使命：#服务不得志的创造者#；W 愿景：#让人们为知识化娱乐买单#；W 价值观：#不做创

意人，只做创造者#。

业界评价
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三水对中国市场的深入了解以及对中国用户的深刻洞察让我们共同塑造了Timberland中国本土市
场上的优秀形象，并在营销和销售层面都取得了较大成功。

——Timberland 中国区总经理 Olga

能帮助品牌站在行业的肩膀上来思考品牌的未来发展和运营策略，三水老师不像是品牌的外部大
脑，更像品牌本身。

——拍拍贷 CMO Leon


