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今日头条 
参选类别：金鼠标 10 周年——数字营销影响力互联网媒体/平台 

简介及核心优势 

“今日头条”是一款基于数据挖掘技术的个性化推荐引擎产品，它为用户推荐有价值、个性化的信

息，提供连接人与信息的新型服务，是国内移动互联网领域成长最快的产品之一。 

为帮助品牌缩短与消费者的沟通距离，今日头条提出的新营销闭环：Trigger 激发、Action 行动、

Sympathize Ring 共鸣环。「用短促直达的路径，形成营销闭环；更高密度的信息，达成用户共鸣」 

让品牌内容在更短的路径下，以更高密度、更具爆发力的形式出现，直接激发大众产生行动或转化，

并通过链路闭环让品牌与消费者的链接更紧密。  

 

1、激发 Trigger ：为品牌提供数据与创意双重能力，实现对消费者的有效激发。 

 

2、行动 Action：实时的销售转化、粉丝经营的长效增长以及品牌资产的不断积累。 
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3、共鸣环 Sympathize ring：增加用户的主动行为和建立更丰富的情感连接，是缩短品牌与消费

者沟通路径及加速转化路径的关键点。  

 

数字营销领域突出成绩 

1、生机大会：2015 年-“千人万元”，2016 年-“10 亿扶持短视频”，2017 年-“千人百万

粉”，2018 年-“想象力、创造力、影响力”，连续 4 年，头条全力打造创作者的年度盛会。在

大会召开的两天时间中，近 3000 位头条创作者参与大会，超过 1 万人游览“冬日森林”。 

2、春节红包：2019 年“发财中国年”大型新春互动项目，首次打通今日头条、头条极速版、火

山小视频、西瓜视频、皮皮虾 5 大平台，通过开门红、集福卡、抢红包、大转盘和小游戏五大活

动，派发 15 亿现金红包。共有 1.89 亿头条用户参与本次活动，总参与人次高达 110 亿，多元创

新打造全新春节体验。 

3、国风+上新了故宫：18 年 5 月今日头条上线国风频道，对传统文化内容进行整合及分发，提升

文化类作者影响力。今日头条与《上新了，故宫》的 IP 合作，除了对国风频道进行创新布局，还

推出头条二楼，和用户一起探秘未开放的故宫。线上玩互动，线下玩创意，在北京地铁站展出了

总长 135 米的“故宫雪景长卷图”。 

4、头条寻人 

“头条寻人”公益项目于 2016 年 2 月启动，致力于用科技手段帮助各类失散家庭寻找走失者。

截至 2019 年 3 月 21 号，头条寻人共弹窗 69107 寻人启事，找到 8824 人， 包括 3355 位老

人，871 位未成年人，4598 位成年人。 

服务的主要客户 
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阿里巴巴、京东、恒大、苏宁、伊利、华为、荣耀、携程、宝洁、vivo、腾讯、蒙牛、oppo、万

普拉斯、欧莱雅、唯品会、优衣库、国美、雅诗兰黛、银联、小米、中国移动、三星、麦当劳、

土豆、百事、网易、苹果、电信、完美日记、中国平安 


