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申晨 
公司职位：熊猫传媒集团董事长 

参选类别：金鼠标 10 周年——数字营销领军人物 

 

人物简介 

 
 

熊猫传媒集团董事长，熊猫自媒体联盟创始人，中国内容商业化第一人，中国新媒体营销专家，天

使投资人，前新浪集团市场总监、新浪微博人力资源总监，新浪微博商学院首席专家，作为创始团

队成员带领新浪微博登陆美国纳斯达克；中央电视台、中国教育电视台及各大卫视多档王牌节目的

标志性嘉宾，国内首档大型求职真人秀节目《职来职往》常驻嘉宾；多起现象级传播案例的策划者。 

 

2018 年度杰出贡献 

 

1、中国最资深的新媒体营销专家之一，服务企业 5000 余家。 

作为新浪微博创始团队成员，申晨参与了新浪微博从创立到上市的全过程，更是见证了中国互联网

新媒体时代的到来、兴盛，并深度参与其中，成为中国最早的一批新媒体营销专家。申晨拥有丰富

的新媒体营销实战经验与相关资源，每年授课超过 80 堂，受益企业超过 5000 家。全球范围内的

新媒体论坛，都有申晨代表中国新媒体演讲的身影。 

 

2、“内容商业化”模式创立者，掀起中国新媒体营销深度革命。 

2017 年，中国移动互联网经济继续深入发展，在内容领域出现了两个重要趋势：一是以罗辑思维

为代表的“内容知识化”，面向 C 端的“知识付费”模式；另一个则是由申晨在 2014 年创立的“内
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容商业化”模式，面向 B 端，整合自媒体人和企业，将内容商业化，商业内容化，带来一场新媒体

营销的深度革命。申晨领导的熊猫传媒以“做企业的第二市场部、自媒体人的第二市场部”为理念，

在 2016 年为自媒体人共计实现 1.2 亿元内容变现，成功服务了包括小米生态链企业、腾讯、京东、

联想等在内的著名企业和 300 多家创业公司。用实践验证了“内容商业化”模式的前瞻性和革命性。 

 

3、“内容商业化”方法论，推动中国新媒体营销进入淘金新时代。 

新媒体营销发展过程中，申晨发现没有一套简单、易懂、落地的方法论，成为制约新媒体营销继续

发展的痛点。申晨带领熊猫传媒经过反复实践，推出了一套落地高效的方法论——“熊猫罗盘”：

树概念、定用户、立场景、讲故事、强体验、引传播。一经推出，在中国新媒体营销界引发了巨大

反响，让新媒体营销进入了淘金新时代。 

熊猫罗盘这一方法论创造了多个优秀营销案例，并获得了多个行业奖项，包括三星 Galaxy S6 Edge 

钢铁侠限量版手机案例，成为当时全球参与众筹人数最多的项目。联想（ThinkPad）、HP、GM、

IDG、奔驰、宝马等品牌也受益“熊猫罗盘方法论”，熊猫传媒更是成为了众多 500 强企业值得信

赖的“第二市场部”。 

 

4、创建中国第一个“内容商业化”共享平台，助力中国新媒体营销智能化。 

熊猫传媒旗下的熊猫自媒体联盟成为新媒体行业最具影响力、号召力的品牌。截止 2017 年 8 月拥

有自媒体人 7000 余名，账号 3 万+，覆盖 200 余家中国主流及新媒体平台，海外现已签约 3000

余家美国主流及地方媒体，熊猫传媒也成为了海外国家、机构和企业通过中国新媒体向中国民众宣

传的重要桥梁。 

当一些自媒体联盟还在打传统“人海战术”的时候，申晨在“内容商业化”方面走得更远，他认为

自己有责任和使命为中国新媒体营销探索新边疆，于是，他着手搭建中国第一个基于大数据和人工

智能的“内容商业化”共享平台——“就看”APP。采用“创意众包”模式，通过 300 多个标签为

内容创作者、内容、企业进行深度分析后完成智能匹配，让企业能够在所属垂直领域中，以系统化

的方式找到内容创作者去挖掘优质内容，让内容采购变得更加自动化。在这个过程中，不仅解决了

客户品牌方获取海量优质内容的需求，同时，帮助内容生产者实现了内容商业变现。 

业界评价 

 

当外界还在以营销界的功夫熊猫看待申晨的时候，他已经在中国趟出了“内容商业化”的新模

式，在内容输出和商业营销之间实现了跨界整合，并取得了令人瞩目的成绩。他从新浪微博以来，

积累了极其丰富的商业智慧，每一次出手，总能引领跨界商业创新的趋势。关注新的商业趋势，离

不开关注申晨的洞察。 

——中国商务广告协会数字营销委员会副理事长 吴孝明 

 

 

申晨先生作为见证中国新媒体发展全过程的营销专家，以其开放的思维和锐意创新的精神状态，

成为腾讯企点十分宝贵的合作伙伴，合作中，申晨先生跨界整合引领商业潮流的实力和境界给企点

留下了深刻的印象，其表现出的创新型商业领袖素质，是这个时代所缺乏的，值得更多的行业人士
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学习。 

——腾讯企点市场营销总经理 王祥宇 

 

申晨给我们带来的惊喜：内容与销售渠道有效结合，品牌提升的同时使客户得到最大化利益双

赢效果。打破传统内容领域的形式和传播矩阵，其实跨界只是开始。 

——圣元传播与媒介事业部 张瑶 

 

 


