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立白 
所属行业：日化行业 
参选类别：数字营销最具创新精神品牌 

 

品牌简介 

立白作为日化洗涤行业领导品牌，已陪伴中国家庭逾 20 年，始终坚持以“立白给你绿色健康的家”

为品牌理念，甄选全球天然原料，为千万家庭提供绿色健康的洗涤产品，并首创上市新品类——立

白天然皂液。这是一款区别于洗衣液、洗衣粉、洗衣皂的新型织物洗涤剂，2015 年一经推出引起

业内外关注，更以全新品类冠名湖南卫视《我是歌手》，进行“立白皂液，洗护合一”等系列娱乐

营销传播，带给消费者新鲜体验。立白皂液的市场价格一直处于高端水平，其产品力受到消费者的

认可，具有较高的复购率。 

2018 年数字营销创新性表现 

立白天然皂液作为立白品牌的创新品类，是蕴含来自于亚热带木本植物椰子油、棕榈仁油天然皂基

精华的高端、高品质、绿色健康的洗涤剂，具备深洁易漂、天然温和、不添加荧光增白剂、护衣护

人四大核心竞争力。其主要消费群体为 20-35 岁女性，数字媒介的接触聚焦于微博、微信等社交媒

体，且具有较高的渗透率和参与度。2018 年下半年立白天然皂液全新包装上市，在立白不缺知名

度、缺内容的情况下，希望通过互联网传播，通过大事件营销打造内容，将立白天然皂液的利益点

更有效地传递给目标消费者，建立消费者对皂液品类的认知，以及立白与皂液之间、立白与绿色健

康之间的强关联，从而促进立白洗衣液消费升级，促进立白皂液品类销售。 

代表案例 

立白天然皂液携手新浪微博，围绕“这！就是立白皂液”共同发起了首届 V 浪奖 MCN 短视频大赛，

旨在增强皂液产品的聚焦沟通，希望联合众多优秀 MCN 机构，为立白天然皂液创作具有社交传播

性的短视频内容，以创新玩法拥抱消费者，借此拉近与年轻人的距离，通过社交参与催化消费者的

情感共鸣和自发传播，在消费者心中植根“立白=绿色健康”、“立白天然皂液=更好的洗衣液”，形

成品牌与销售的营销闭环，实现品牌喜爱度与产品销量的螺旋式上升。 

项目从初赛选拔、内容共创到决赛夺冠，共三大阶段，吸引了 50 余家 MCN 机构参赛，共征集 60

份创意短视频脚本，经过层层选拔，视知 TV、papitube、洋葱视频等 10 家 MCN 机构成功入围，

开启 1 个月的创意制作。 
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大赛设立 2 个新浪微博互动话题，影响力覆盖 5.6 亿人次，整体总曝光 8.6 亿，视频总播放量超过

4138 万，微指环比增长 2757%。从 2018 年 10 月 10 日正式预热，10 月 18 日十支脑洞大开的短

视频全面引爆，全程以微博黄金资源宣推，撬动 MCN 机构社交流量将事态发展推向高点，引发了

多家新闻媒体自发报道。10 月 24 日，品牌声量达到当月第一个峰值，为京东超品日活动带来极强

的曝光和引流。 

 

传播节奏 
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网友证言 

 

颁奖典礼 
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本次大赛事件对品牌和皂液产品消费观念都产生了影响，据 DBE 调研数据显示，立白品牌喜爱度

上升 67.3%；立白天然皂液购买意愿上升 52.7%，同时，立白京东官方旗舰店 10 月 24 日销量较

同年 618 暴涨 418%，实现高效转化。 


