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智在每一步——沃尔沃 S90寻书探鲜之旅 

沃尔沃 S90《神奇图书馆在哪里》整合营销 

广 告 主：沃尔沃 S90 

所属行业：汽车行业 

执行时间：2018.10.17-2019.1.18 

参选类别：视频节目合作营销 

营销背景 

背景： 

改变、选择、浪漫、旅行……每个都市人都在遭遇着不同的困境和迷茫，也有着不同的坚守和梦想，

面对这纷扰的世界，我们该如何自处？ 

带着这个问题，沃尔沃 S90 作为搜狐视频文化探鲜节目《神奇图书馆在哪里》的第三位探访者，节

目智慧担当，和马伯庸、赵子琪一起，探访十二家各具特色的图书馆，探讨十二个紧扣都市人生活

状态的话题，碰撞生活的智慧。 

在以书为引，为都市人开出治愈良方的同时，沃尔沃 S90 也将自己的品牌理念娓娓道来，如：安全

感、以人为尊、坚持本心等。通过与节目内容的深度合作，以及围绕“读书”话题进行的阅读私享

会等线上线下互动活动，沃尔沃 S90 提升了品牌声量，也传达了品牌所代表的拥抱生活、直面自我、

自在随心、智在每一步的生活态度。 

挑战： 

沃尔沃 S90 作为针对中高端人群的豪华轿车，需要传达的“以人为尊”“智在每一步”等品牌理念

都是感性的人文概念，而传统汽车和综艺的合作还停留在作为“交通工具”加大曝光的层面，显然

无法满足品牌的需求。如何打破汽车参与综艺节目的桎梏，让沃尔沃 S90 在节目中找到存在感，并

通过节目以更人文的方式明确传达其品牌理念？ 

 



                                   第 10届金鼠标数字营销大赛 

  

营销目标 

1.借助《神奇图书馆在哪里》的影响力和资源，结合品牌&车型做内容&话题传播，在节目上线期间

维持 S90 长线的声量； 

2.通过节目阐述 S90 所倡导的生活态度，进一步深化沃尔沃“以人为尊”和 S90“智在每一步”的

品牌理念。 

策略与创意 

传播策略： 

1.为车型赋予角色 化身智慧担当 

为沃尔沃 S90 赋予拟人化的身份：节目第三位探访者——智慧担当，与马伯庸、赵子琪一起探访全

国十二家图书馆，与图书馆主理人畅谈古今，并承担在节目不同阶段开启、延展、升华当期话题的

职责，以“沃尔沃 S90 智慧语录”“沃尔沃 S90 智语时刻”等形式输出生活智慧，塑造 S90 智慧形

象。 

2.以阅读感知生活 传达品牌哲学 

在十二家图书馆中，从阅读出发，探讨十二个紧扣都市人生活状态的话题，如 “孤独”“选择”“浪

漫”“旅行”等，寻求与生活的相处之道，借此传达 S90 所倡导的“安全感”“坚持本心”“直面人

生”等生活态度，树立沃尔沃“以人为尊”“智在每一步”的品牌理念。 

3.用书本引爆话题 实现圈层传播 

节目以每期的书单和主题为话题，在知乎、微博微信、豆瓣等发起话题互动，并在书店举办阅读私

享会，引发网友沉浸式参与和情感共鸣，品牌借势传播；沃尔沃品牌方号召车主线上“分享符合主

题的书籍”、线下开启“神奇换书之旅”，以书为名，增强与车主/准车主的情感链接。 
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创新点和引爆点： 

1.为品牌赋予角色 实现价值渗透与文化赋能 

沃尔沃 S90 化身节目第三位探访者——智慧担当，和马伯庸、赵子琪一起探访十二座图书馆，每期

节目开始，在车中开启当期智慧话题；在图书馆中，用“沃尔沃 S90 智慧语录”记录嘉宾金句；节

目片尾，马伯庸在车内总结当期话题，“沃尔沃 S90 智语时刻”为节目升华收尾。打破汽车参与综

艺仅作为交通工具的桎梏，让沃尔沃 S90 刷满存在感，也用文化为品牌赋能，凸显 S90 智慧本质。 

2.以阅读感知生活 传达生活智慧与品牌理念 

每一期节目探讨的话题，都紧扣都市人的生活状态，极易引起观众共鸣和传播热议。在探访者与主

理人以书为引，为都市人开出治愈良方的同时，也传达了沃尔沃 S90 的品牌理念：如安全感、以人

为尊、坚持本心等，理念植入更自然，二次传播更主动。 

 

执行过程/媒体表现 

1. 内容融合—为车型赋予角色 化身智慧担当 

 

 

2.内容融合—以阅读感知生活 传达品牌哲学 

⚫ 话题探讨 传达品牌生活智慧——每期探讨一个与都市人生活状态有关的话题，输出一种沃尔

沃提倡的生活态度 
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⚫ 单期定制 深度阐述品牌理念与“孤独图书馆-三联海边公益图书馆”进行单期深度合作，深化

沃尔沃关注用户内心世界，以人为尊的品牌内涵 

 

3.话题炒作—以出本引爆话题 实现圈层传播 

⚫ 话题互动 掀起读书热潮 为节目制造热度 

 

⚫ 线下事件 增强与车主/准车主的情感链接 

 

⚫ 品牌发声 用书本架起与车主的沟通桥梁 
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⚫ 联合宣发 品牌借势传播 

 

营销效果与市场反馈 

销量贡献：在此波营销活动中，为沃尔沃 S90 收集销售线索 2000+，超额完成原定 KPI 

品牌贡献：随着节目在搜狐视频、深圳卫视、蜻蜓 FM 的联合播出，沃尔沃 S90 不断曝光，有效

提升了品牌声量；每期节目对都市人生活状态的深度探讨，传达了品牌“以人为尊”的品牌理念

和“智在每一步”的生活哲学。 

传播力：截止 2019 年 1 月 2 日，《神奇图书馆在哪里》在搜狐视频、蜻蜓 FM、深圳卫视三端累

计播放量超 3 亿、豆瓣评分 7.8 分，带动沃尔沃 S90 总曝光超 12 亿次。 

 
 

 


