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德芙七夕情人节电商营销——德芙 x 美宝莲超级 CP 日 

广 告 主：玛氏德芙 

所属行业：快消  

执行时间：2018.08.01-08.10 

参选类别：电商营销类 

营销背景 

巧克力—七夕成为送礼标配潜力巨大，而德芙成为巧克力品类七夕高增长品牌；七夕成为彩妆市场

增长小高峰，美宝莲成为年轻群里最关注品牌 Top4；七夕节点，通过两个品牌的强强联合加持，相

互拉新人群，制造更高峰的销量实现。 

营销目标 

品牌的强强联合加持，相互拉新人群，制造更高峰的销量实现。 

策略与创意 

策略洞察： 

2018 年上半年，恋与大火，4 美男牵动 2000W 少女心；费启鸣以小奶狗撩人视频迅速窜红抖音狂

拦 150W 粉丝；知乎提问男女互撩单个问题累积 4W+赞；通过这一系列现象，洞察到，对于年轻

人来说，撩文化攻心，男女通吃，成为当代年轻的的新的心理刺激点。 

创意亮点： 

Idea：七夕撩人，浪漫示爱，大胆告白 

以“撩”概念引出七夕男女生内心欲望 以“浪漫告白 大胆示爱”一语双意，既鼓励 TA 大胆追求

自己所爱，又融合德芙及美宝莲主打两种撩人方式。 

核心创意产品： 
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执行过程/媒体表现 

预热：多渠道话题炒作跨界话题同步礼盒种草。 
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爆发：联动德芙 x 美宝莲线下互撩告白示爱放真招；美宝莲线下至多 55 家门店 共放美宝莲 X 德芙

玫瑰色唇印炒热线下 CP 声量。 
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营销效果与市场反馈 

销量效果：玫瑰物语礼盒销量达 18 万元，一天售馨，天猫活动 3 天总销量达 307 万元 

曝光效果：总曝光量达 3 亿人次 

预热期间，德芙与美宝莲官方微博互动，为超级 CP 礼盒背书，带 H5 链接引流天猫旗舰店预计曝

光量 100W+； 

引爆期间，发力抖音以七夕撩人吸引消费者对超级 CP 礼盒关注，曝光总量 385W,播放量 96W+，

高于日常的播放量，互动量 100W+,达到预期曝光量指标； 

微博时尚科技美食类 KOL 大号助推，曝光总量 5689W,互动总量 1500W+； 

联动美宝莲线下 18 家门店，放置德芙 X 美宝莲超级 CP 日宣传物料直接为线上引流，预计触达曝

光量 500W+。 


