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三星盖乐世 Galaxy A9 世界杯热点 系列创意项目 
广 告 主：三星（中国）投资有限公司 

所属行业：3C 数码/手机 

执行时间：2018.06.01-07.31 

参选类别：体育+数字营销类 

营销背景 

世界杯是球迷庆典，也是 6-7 月份的绝对热点。在长达一个月的时间里，世界杯是全 Social 平台

的焦点话题。Galaxy A9 Star 6 月 7 日全新发布，6 月 15 日正式发售，与世界杯时间十分有缘，

一拍即合。 

营销目标 

借势世界杯，依据赛程和突发热点事件临机应变，结合 Galaxy 当前主打机型以及 Bixby 进行主动

传播，促进关注和销售。 

策略与创意 

项目执行全过程视频介绍 https://v.qq.com/x/page/e0828jsxtpq.html 

Galaxy 整合 A9 Star 摄影、Bixby 等王牌功能，为用户整合了一届线上世界杯庆典，跟随赛事进程

进行有奖竞猜活动，引导用户的观察过程更主动有趣。 

不仅对世界杯涉及版权部分进行了巧妙规避，而且对突发热点事件快速反应。 

执行过程/媒体表现 

小组赛期间，A9 Star 以强大的摄影功能陪用户一起聚焦球星精彩瞬间； 
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从 8 进 4 开始到决赛，贫嘴 N 神举行了有奖神回复，鼓励用户评价或吐槽当天的赛事； 
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世界杯全部结束后，整合出一支由用户挑选的最赞球星组成的#Galaxy 银河战队#，完成 Galaxy

同行的世界杯之旅。 
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营销效果与市场反馈 

世界杯热点系列创意内容，微博发布 14 条，阅读 1801780 次。用户以更主动的姿态加入世界杯

围观，对赛事和热议事件发表神评论，积极选出自己最喜欢的球星组成 Galaxy 银河战队。并且在

此过程中对 Galaxy 系列手机拍照、Bixby 和动态萌拍功能有了深入的交互性了解，促进了年中线

上与线下的店面销售。（数据统计截止至 2019 年 1 月 7 日） 

 

 


