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冯羽健 

公司职位：北京优力互动广告有限公司 创始人 / CEO 

参选类别：金鼠标 10 周年——数字营销领军人物 

 

人物简介 

从业 15 年，经历了传统广告及媒介整合服务到新媒体数字化体验的转型期。2003 年进入北京麦

肯光明，并在之后的 6 年间，于 IPG 集团旗下的麦肯与极致媒体先后服务雀巢、英特尔、海尔等

客户，深耕于广告全媒体领域。并历任 China4A 创意金印奖、金鼠标奖、媒介 360 及金瞳奖评

审。 

2010 年 5 月加入大陆第一批新媒体营销公司——优力互动。只用五年的时间就将优力互动带入营

业额亿元俱乐部，公司规模也从 10 人增长至如今的近两百人。她以富有前瞻性的营销视角，及优

秀的策略、战略、创意能力俘获了一大批重量级客户，包括：宝马 MINI、 微软中国、凯悦酒店

集团、蒙牛乳业、可口可乐中国，以及众多新型互联网企业等。深耕内容，以创新思维驱动新兴

媒体的良性运用，以数据带动营销产品化实践，在保持广告行业专业性和创造力的同时，她全力

尝试开创思维，让营销与广告结合，让数据为推广优化深度服务，让内容价值实现可量化评估，

在内容化运营和意见领袖自养成的创新模式实践中走出了独特的道路。 

数字营销领域杰出贡献 

在数字媒体广告新兴的 2004 年，打破展示型广告的发布常态，推动了中国首批基于大数据分析的

富媒体精准效果投放的实施和开展。 

2008 年，跨界传统媒体广告投放数据分析及互联网广告数据分析的基本数据来源，衡量指标，参
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与了网络广告投放的电视监测数据并轨设计。 

2012 年，搭建网络舆情解决方案分析平台并实现了持续性的客户定制化平台优化，将数据，分

析，报告有效整合；并以数据为基础搭建了消费者洞察分析和兴趣平台追踪模型和品牌网络影响

力追踪模型。 

2015 年，以 MINI 中国微信账号运营为基础，实现了品牌自媒体运营平台的媒体化尝试，并带动

了第一批粉丝营销共创内容的品牌社交运维方法，获得了业界广泛关注和好评。 

2017 年，搭建 RGM 社交关系意见领袖成长管理模型并投入商用，通过模型化管理和产品化运

维，为众多企业开启了自运营“代言人”自培养“品牌大使”的全新品牌营销推广之路。 

同事评价 

她是一个对广告充满着热情和激情的领导者。她好像一台永动机，总是能够在冷静分析完客户及项

目的需求后，思路缜密表达清晰地迅速传达出一个个绝妙的解决方案。 

她一直在寻求“变”，不管是经营方法，还是广告思维，她的“变”一直迅猛，准确，并且狠。迅猛

是她总在外人看起来很安逸的状态上已经开始居安思危，这是极具前瞻性的思维。准确的判断源自

她多年的经验以及敏锐的直觉。而“狠”是她每次从来不说空话，坚持从自己做起，以小步快跑开

始落实变化。每次的“变”都有阵痛，但也让整个公司保持了向前冲的最佳姿态。 

寄语数字营销人 

今天，超越创意，创新是广告人永恒的关键词，而对于数字营销人来说，创新更是生存、成长、发展壮

大的唯一制胜法宝。我们的创新远不只在创意想法，新型资源整合或者线上线下联动的层面上。而是需

要我们不断探索、走在行业的前端，真正实现针对客户实际商业需求而定制的响应机制，联动职能和定

制服务甚至模块化产品上。当服务成为关键点而不是加分项，广告的力量才会在我们数字营销人的身上

实现新生和更高价值。 

 

 


