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洁柔“敬生活的舞者”国标舞大赛营销 

广 告 主：中顺洁柔 

所属行业：日用快消 

执行时间：2018.04.01-12.31 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

中顺洁柔是国标舞大赛的多年冠名商，品牌方希望借助国标舞大赛的影响力和正面形象，传递“高

端生活 品味洁柔”的品牌形象。 

营销目标 

在社会化媒体上，借助国标舞大赛的影响力和正面形象，提升洁柔的品牌曝光量及知名度。 

策略与创意 

策略： 

洁柔的产品理念是：“为 TA 带来优雅生活里的守护”。同时，基于优雅和守护，洁柔常年赞助国标

舞大赛。舞蹈追梦者在追求优雅舞姿的不懈努力中守护初心，每个消费者也是生活中的舞者，以优

雅的姿态谱写自己的生活舞曲。国标舞大赛和洁柔的品牌理念在策略上是高度一致的。因此我们提

炼出传播主题——“敬生活的舞者”。 

创意： 

针对赛事时间周期长，流量易分散的问题，采用“四大核心战役强发力+阶段传播巧借势”的组合

式战役营销 

通过“重庆开幕式传播”、“舞装计划”（包装设计大赛）、“40 周年感恩庆典传播”、“舞蹈时光

机”四大核心传播战役，，不断推高赛事热度 

借势“2018 世界杯”、“七夕节”等热点，借势引流 

执行过程/媒体表现 
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四大核心战役： 

一、重庆开幕式传播，多形式全方位发声，引爆开幕式 

1、制作温情走心宣传片，诠释赛事主题“敬生活的舞者” 

 

2、10 大知名品牌蓝 V 联动助力传播，共同诠释赛事主题“敬生活的舞者” 
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3、门户网站、头条号、微信号强势发声，全面铺开开幕式信息 

 

二、、“舞装计划”传播，定制赛事视觉形象，持续发酵 

1、联合花瓣网发起“国标舞纪念币包装”设计大赛 
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2、与数十家知名高校（清华大学、中央美术学院等）、设计类微博大 V 进行联合推广 

 

三、40 周年感恩庆典传播，引爆高潮 

1、黑色幽默短片，深刻诠释品牌内涵 

 

http://n.miaopai.com/media/dOwbbSa~o0GxKVDs77jaTVHmhK6673Vt.htm 

2、产品漫画：以洁柔产品为原型，创作系列长漫，以趣味的内容引导关注 40 周年感恩庆典 

 

3、知名微博 KOL 传播“锦鲤”活动，吸引用户关注 40 周年感恩庆典 

http://n.miaopai.com/media/dOwbbSa~o0GxKVDs77jaTVHmhK6673Vt.htm


                                   第 10届金鼠标数字营销大赛 

  

 

四、“舞蹈时光机”传播，趣味收尾 

1、在大赛现场举行舞蹈时光机活动，引发现场观众的热情参与 

 

2、制作精彩花絮视频，在网上进行广泛传播，视频引发网友共鸣，播放量高达 545 万。 
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五、节日热点借势传播 

1、世界杯热点：以趣味漫画将不同国标舞与世界杯参赛国进行类比 

 

2、七夕节热点：从爱情的角度挖掘品牌、国标舞与节日的共性，获得粉丝的共鸣 

 

营销效果与市场反馈 

#敬生活的舞者# 、#这就是国标舞#，阅读量合计超 3 亿； 

外围 KOL 总曝光量超 3 亿，阅读量 5000 万； 

花瓣网站内总曝光超 7000 万； 

视频总播放量超 1500 万。 

 


