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屈臣氏《这一次，为自己而美》 

广 告 主：屈臣氏 

所属行业：保健美容生活快消品 

执行时间：2018.09.12 

参选类别：创意传播类 

营销背景 

背景：屈臣氏，作为美丽、健康、化妆养护专家/建议者，已经进入中国 30 周年，真正带动了中国

女性关注美丽，关心女性护理。对大多数人而言，屈臣氏是开启个人护理和化妆生涯的第一站。在

审美普遍保守，对“爱美”、“化妆”这类词有偏见的年代里，屈臣氏可能是很多女孩第一次购买化

妆品的地方。 

挑战：对于屈臣氏来说，大众对它的认知仅限于贩卖日化产品的地方，显然会影响其进一步的发展，

另外，许多大众对屈臣氏柜员的印象并非完美，因此，需要表达什么才能契合品牌价值感、屈臣氏

表达什么才能与大众产生情感链接、屈臣氏表达什么才能引发大众共鸣，对品牌产生好感，是品牌

所面临的挑战。 

营销目标 

制造品牌与受众的对话机会塑造用户对品牌的价值认同感， 抖音+快闪店美妆体验提供全新品牌服

务体验，进一步提升用户的品牌忠诚度和消费黏性；通过影片引发受众强烈的价值共鸣，培养品牌

好感度，通过线上、线下营销联动，进一步挖掘潜在用户。 

策略与创意 

策略： 

新时代的年轻人多元、纯粹、充满活力，每一个都在宣示自我主张，小众文化应运而生。面临移动

互联网碎片化时代的挑战，屈臣氏聪明地抓住了自己的目标消费者——追求个性化的年轻人，以应

对越来越细分的市场环境。 

从情感共鸣角度而言，大众对“美”有很多偏见和附带观点，从学生时代开始，穿得太好看反而是

一种罪过、不安分，打扮好看“肯定会影响学习”。长大后，照镜子是臭美，用化妆品是“想勾引

谁啊”，就连裙子短一点，都要被人对评头论足 

但每个人心目中都有对美的“企图心”，却又常常因为在意别人眼光，不敢承认，不敢发声。肯定

美，肯定对美的追求，是屈臣氏与大众最底层的共鸣。而屈臣氏“go & shine”的品牌主张，和大

众内心“为自己而美”的情感需求是不谋而合的，因此我们决定借屈臣氏全新升级亮相的机会，做
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一次强势的品牌表达，代表女性对美的态度发声。 

创意： 

视频以一镜到底的拍摄手法，创意性的结合 TED 的形式，将演讲和剧本情景两者融合，通过创意视

频&易烫 CC 代表女性发声，在传递“学会‘为悦己，容’，真正为自己而美“的同时，讲述真实发

生在现实社会的故事，与大众引起情感共鸣，改变大众对屈臣氏的刻板印象。 

执行过程/媒体表现 

1、屈臣氏态度影片上线当日情感榜 TOP1，揽获微博话题总榜 TOP3，话题引爆 1 亿+传播影响力 

屈臣氏“女为己悦而容”金句获无数盖章好评。 

 

2、大众化情感号+态度意见领袖：通过内容引发观众思考，刺激共鸣，行业号设计“屈臣氏不一样

了”口碑引导，撬动广告圈、影视圈的二次主动传播 
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3、成功赢得行业专业网站盖章推荐——“屈臣氏最新态度短片”为价值观不断打 call ! 

 

营销效果与市场反馈 

1、屈臣氏态度话题引爆 1 亿+传播 登陆情感榜单 TOP3 热门小时榜 总榜第三 
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2、六天双微实现超过 150 家自来水 现已超过 300 家 ，总价值超过 170 万元的账号推荐广告 

 

3、官方权威组织@共青团中央 为屈臣氏背书发声 引发众多地方团、高校主动推荐 

 

4、各大行业专业网站：梅花、数英等新片场轮番盖章好评，屈臣氏品牌影片成为 2018 最佳女性

态度案例之一。 

 


