
                                   第 10 届金鼠标数字营销大赛 

  

 

荣耀畅玩 8C《将军冲不冲》病毒视频营销 

广 告 主：荣耀手机 

所属行业：3C 数码 

执行时间：2018.09-10 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

荣耀畅玩 8C 作为荣耀手机于 2018 年 10 月发布的机型，品牌方希望能将荣耀畅玩 8C“4000mAh

（毫安）长续航”作为前期主打卖点，重点传播一次打爆，并以其作为转折，将畅玩 C 系列此后定

位为主打长续航的产品线。 

营销目标 

强化产品长续航主打卖点，为畅玩 C 系列奠定长续航符号化的基础。 

打破用户对畅玩 C 系列产品的固有印象，以长续航卖点作为切入点，吸引用户对产品的关注，刷新

用户对百元至千元档位机型以及品牌的认知。抢占用户心中该档位机型首选的地位。 

策略与创意 

策略： 

畅玩 C 系列机型用户群体大部分为学生、初入社会的年轻群体。基于 C 系列购买人群、用户需求

调查分析，了解到该档位价格购机群体对手机的续航极为看重；而竞争激烈的市场中该档位机型

大部分为主打拍照和颜值外观，极少有能填补目标用户需求空缺的产品。 

通过对这两种维度的目标用户用机情况和使用场景的深入分析，发现他们更注重续航，有电量焦

虑症。从用户特点来看，该产品传播时不宜将调性定位过高。因此无论是在明星运用还是创意传

播上，都需用更接地气的方式来和用户对话，给用户传达产品卖点。 

创意： 

同其他竞品相比，荣耀畅玩 8C 有区隔性较明显的主打卖点“4000mAh 长续航“。结合目标用户

用机特性、产品研发数据分析以及和卖点关联词的提炼，我们提出【两天一充长续航，怎么用都

不慌】的传播主题。最终利用”冲“和”充“的谐音梗，把军队冲锋和手机充电进行创意转移。

用前者”冲“的紧张气氛，凸显出后者两天一”充“长续航有电不慌的实力。 

详细阐述：通过斥候（白客饰）在紧张的攻城过程中，用各种方式多次试探和询问将军冲不冲，
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突出并强化“chong”这一字的概念和两天这个时间线。最后用将军忽然答应”冲“的诙谐反转

剧情，带出【充】电这一关键词。把将军有电不慌也不”充“和斥候的慌乱紧张形成鲜明对比，

通过符合演员白客个人特点的故事情节，借势《万万没想到》IP 及剧情风格，让用户对荣耀畅玩

8C 两天一充长续航能力形成深刻记忆。 

执行过程/媒体表现 

一、发布阶段：微博官方阵地矩阵式传播 

【官方微博发布链接：https://weibo.com/3206603957/GDqxExkxx】 

 

二、明星背书阶段：视频主演白客官方微博@cucn201 白客 承接内容上线该视频  

【白客微博发布链接：https://weibo.com/1252397723/GDqMosiTt?】 

https://weibo.com/3206603957/GDqxExkxx
https://weibo.com/1252397723/GDqMosiTt?】
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三、持续曝光阶段：联合多个微博大号对视频进行传播 

@八卦娱公：https://weibo.com/2297594122/GDTyKDuet 
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@周松 SOSO：https://weibo.com/1962862235/GDsslbnls  

 

@候鸟娱乐：https://weibo.com/2391290497/GDB9k5QWN 

 

 

 

https://weibo.com/1962862235/GDsslbnls
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@骆驼娱乐：https://weibo.com/1749749154/GDBa8iZYy 

 

营销效果与市场反馈 

视频全网（微博、秒拍、哔哩哔哩、腾讯、优酷）总播放量 1000 万； 

#荣耀畅玩 8C#阅读量 1.3 亿，互动量 74.3 万； 

官方微博阅读量 1698 万，粉丝通投放曝光量 752 万，粉丝通互动量 56.9 万，互动率 7.56%； 

KOL 总阅读量 1950 万； 

@cucn210 白客 演员白客微博互动量 26 万； 

广告门上线该视频案例，并作为首页推荐； 

知名配音演员宝木中阳（76 万粉丝）主动参与传播。 

 


