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“跑，就对了”荣耀手环 4Running 版创意传播 

广 告 主：华为荣耀 

所属行业：3C 数码 

执行时间：2018.08.20-11.10 

参选类别：创意传播类 

营销背景 

荣耀于 2018 年 8 月份切入跑姿手环市场，推出能检测跑姿的荣耀手环 4Running 版。 

主打卖点为专业跑姿（监测算法）+两种佩戴模式（手环、跑姿）+超长续航（待机 21 天，典型场

景 2 周） +50 米防水。 

在百度指数搜索中，小米手环 3 热度约为荣耀手环 3 的 5 倍，小米手环 2 热度大幅度下降，跟荣耀

手环 3 热度趋于相同；小米手环 3 市价 169 元，主打卖点触摸大屏、50 米防水，但荣耀手环的运

动，实时心率和睡眠监测的卖点更能吸引智能手环用户关注。 

营销目标 

1、 人群目标： 

细分女性人群、运动人群，巩固核心粉丝群；争抢小米手机、苹果手机的使用用户，突围小米手环

3 久踞的市场，冲刺市场份额 No.1。 

2、传播目标 

重塑跑姿手环市场领军地位，扩大产品的知名度和影响力。 

策略与创意 

荣耀手环 4Running 版的核心卖点是能监测跑姿，提供更专业的跑步指导。目标受众群体普遍缺少

科学运动的引导，我们提炼出“跑，就对了”传播主题，既传达立刻开始跑步的心理暗示，又通过

“对了”体现出产品的专业性。 

在预热期间使用品牌领导人进行悬念营销，上市期进行跨界合作，延续期使用明星效应，放大声量。 

执行过程/媒体表现 

本次 campaign 分为 3 个阶段：预热期-上市期-持续期 
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一、预热期：新品上市前，荣耀领导高管@赵明 微博悬念预热，发布微博活动和悬疑海报。 

二、上市期：新品正式面世，针对运动爱好者，跨界合作咕咚 APP，发起跑步打卡活动。 

三、延续期：启用潮玩大使白宇，利用明星效应撬动传播。 

一、预热期： 

1、新品上市前，针对跑步爱好者和品牌关注者，荣耀领导高管@赵明 微博预热，晒出荣耀手环

4Running 版照片，引发外围广大网友 P 图热潮，产品热度和声量持续发酵 
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2、官方发起【地标最强跑步数据】的微博活动，引发粉丝热议，并主动参与活动，涌现大量优质

UGC 内容； 
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3、发布 6 轴和 3 轴悬疑卖点海报，聚焦用户视线，引发用户对产品功能的猜想,产品发布会前夕，

官方公布产品命名海报，悬疑产品核心卖点。 

 

二、上市期：  

1、 官方发布 15 天打卡活动，持续传播产品卖点，增加用户粘度； 
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2、跨界咕咚 APP，由权威 KOL 站台，获专业人士认可，为产品背书。 
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3、几何空间静物图赏，全方位展示产品外观，新品正式面世。 
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4、 手部佩戴图赏，向用户展现手环手部佩戴方式和效果，突显产品的多种色彩和高颜值外观 
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5、 日常节点借势，持续深耕产品核心卖点 
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三、延续期：  

1、充分利用潮玩大使白宇强大的流量和明星效益，引发白宇粉丝参与话题并主动晒单，扩大泛大众

消费的影响力。 
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2、2018 最潮 Run 法海报，持续传播产品功能点 

   

3、 趣味解读七项跑步数据，通俗易懂引发粉丝主动传播 
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4、 萌宠趣味视频，多平台传播持续收割用户 
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视频链接：http://n.miaopai.com/media/lN1fGdxaPJfNXCDYRhdomsNBFUSJJfTT.htm 

 

 

快手视频链接：http://www.gifshow.com/s/XCuvCmXr 

http://n.miaopai.com/media/lN1fGdxaPJfNXCDYRhdomsNBFUSJJfTT.htm
http://www.gifshow.com/s/XCuvCmXr
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5、 精美手绘，生动展现产品佩戴方式 

   

6、 产品卖点态度海报，传播产品美誉度 
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7、 新编【守株待兔】动画视频，趣味解读产品功能 

 

视频链接：http://n.miaopai.com/media/-Y3ORQSrY16813pN7FbZ6zS~fKCsAQdg.htm 

http://n.miaopai.com/media/-Y3ORQSrY16813pN7FbZ6zS~fKCsAQdg.htm
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8、 创意手绘海报，主打产品颜色及配色 

   

营销效果与市场反馈 

 


