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鲁南制药《不负此生》 

广 告 主：鲁南制药 

所属行业：医药类 

执行时间：2018.10.22 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

鲁南制药一直默默花费大量经费研制新药和提高药物效果，填补了国内很多药物领域的空白，品牌

则一直很低调，给人们的整体印象是：又红又专、作风正派、但又带点距离感。 

在大众对鲁南制药这个品牌在不足够了解的情况下，想要打破大众对鲁南的刻板印象——“端着”

的大家长。 

鲁南制药希望在 50 周年之际，打造一支能展现企业精神风貌的高传播品牌片，对外界做一次强有

力的品牌发声。 

营销目标 

通过一支具有高传播力的短片，探寻鲁南企业文化和企业精神背后的普世哲学，引发大众共鸣的同

时，产生话题传播。探索鲁南企业壮大和发展背后的精神力量，诠释一种普世哲学，引发大众的强

烈价值共鸣，并对品牌产生好感度，提升品牌美誉度。通过一系列高传播动作，最大化扩大品牌声

量传播，提升品牌的知名度。 

策略与创意 

1、鲁南“不怕困难、挑战困难、战胜困难”的企业精神，和赵志全董事长“鞠躬尽瘁，死而后已”

的无私奉献精神，深受中国儒家思想的影响。山东儒家文化发源之地，沂蒙老革命战区，民风淳朴、

家风传承，塑造了赵董的创新拼搏，奋发有为的企业家精神，也塑造了鲁南“不怕苦难、挑战困难、

战胜困难”的企业精神。基于此，我们致力于去探讨鲁南精神和企业文化背后的普世哲学，去讲述

一个能够引起强烈共鸣的价值观。 

要拍一条既走心又能引起共鸣的短片，我们需要的思考的是，鲁南应该表达什么才能与观众产生情

感链接；鲁南故事如何引发大众共鸣，对品牌产生好感；以及鲁南表达什么是跟品牌精神、企业文

化相契合的。 

基于鲁南制药所给大众的品牌印象，如“造福社会”、“艰苦创业”、“奉献”、“挑战困难“等等，这

些与大众所认同的文化相契合，但是缺乏画面感和共鸣。 
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而关于“这一生该怎么度过”，是几乎所有人都在问自己的一个问题，每个人都有不同的答案，而

这支短片之于目标受众来说，是一种陪伴和见证，它懂我们成功路上经历的每一个暗礁浅滩，在那

些游移不定的时光，陪我们坚定内心所行之事。旨在告诉受众：生活大潮的驱赶下，我们常忘记自

己曾经的坚持、放弃正确之事，不断妥协。只有坚定自己内心的声音，做正确的事情，方能不负此

生。 

2、影片讲述了三个人三个不同的故事，却有着同一个共性——坚持努力，不让自己的人生留下遗

憾。将不同的时间、空间的故事串联在一起，从受挫、自励再到成功，运用暖心、治愈、社会事件

热点唤起大众对“人该怎样活着”的深度探讨。 

在传播内容中，植入品牌关键词：鲁南制药建厂50周年、赵志全精神 ，实现品牌口碑，同步撬动

广告圈、影视圈的二次主动传播。影片与鲁南的形象完全契合，激励人去做想做的任何事，让自己

的人生不留下遗憾。影片名字《不负此生》不仅传递的是拼搏奋斗的价值观，更有企业的社会使命

感，体现了品牌建厂50周年的精神内涵。  

执行过程/媒体表现 

1、设计传播话题#你想怎样度过一生# 视觉海报全面预告。 

 

2、KOL助力微博发酵获1195W阅读 实现品牌内容第一波好感 
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3、30家蓝V（覆盖2300万+粉丝）跨界推短片 7天为鲁南制药注入4.6W+新粉 

 

4、微信KOL聚焦“人生不过三万天”关键词发酵  传递品牌建厂50周年精神内涵 

 

5、200+社群&红人朋友圈扩散 好友主动点赞品牌广告 表示看了想哭！ 
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营销效果与市场反馈 

微博话题#你想怎样度过一生#五天话题实现 2000 万+传播影响力，品牌传递价值观“不负此

生”获无数好评，品牌话题在社会事件频发之下 强势突围成最佳总榜 TOP6。阅读量 2128.2

万，讨论度 18.6 万，持续霸榜一周，登陆新浪热门推荐页，截至目前，根据统计，双微端口

实现超过 8000 家自媒体账号主动直发品牌广告。优质好评席卷各大 KOL 评论区，暖心励志人

生故事感动千万人。 

 

品牌话题在社会事件频发之下，强势突围成最佳总榜 TOP6。 

 

报刊纸媒类高度认可企业“社会使命感”，各地共青团微博矩阵全面自发推荐。 
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多家平台轮番推荐，短片上线不久也荣幸被 Waaaat|世界创意资讯分享平台点名推荐。 

 

千万级官媒@人民日报@共青团 接连头条直发，引爆正能量组织全面自发推荐。 

 


