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高强 
公司职位：知乎商业副总裁 

参选类别：金鼠标 10 周年——数字营销杰出人物 

人物简介 

 

高强 Steven，2017 年加入知乎，任职知乎商业副总裁。曾就职百度、腾讯、汽车之家等知名互联

网平台，担任商业变现相关的高级管理职务。对于互联网商业产品、技术、运营、销售、市场等相

关工作拥有丰富的管理和实战经验。十余年来，高强在互联网商业化模式的探索之路上，打过仗、

打过硬仗、打赢过硬仗，在无数场战役的锤炼下，打磨战术，领军团队，为多个互联网平台创造过

成功的商业变现模式。 

数字营销领域杰出贡献 

2017 年伊始，高强带领知乎开启全面的商业化探索之路，在不到一年的时间里，不仅迅速完成了

从 0 到 1 知乎商业化体系搭建，更在「品牌」+「效果」的双重商业变现模式的拉动下，实现了
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商业广告年收入超过 3 倍的极速增长。 

经过近两年的发展，在互联网内容营销方面，高强带领知乎逐渐形成了以「知识营销」为内核的

同时，为知乎成功打造出既包含了开屏、banner、信息流等传统的广告形式，也推出了「品牌提

问」、「特邀回答」、「电子书」、「live 特别现场」等创新型的内容广告产品矩阵。成功实现了让广告

主可以「将广告做成知识」，也将知乎构建成为一个不可替代的内容营销新阵地。 

对于引领着全新内容营销阵地的知乎，高强也正在将一个全新的「内容营销评估标准——RTR」

推向行业及市场，借此在进一步完善知乎营销的道路上，也推动着中国互联网营销更具实效和更

科学的进步。 

此外，知乎商业营销更是取得了全行业的集体认可，包括「长城奖」、「艾菲奖」、「釜山 ADstar」

在内的 100 多项国内外营销奖项，让知乎成为中国互联网营销的新宠。 

在知乎商业化的发展历程中，高强始终秉持：“商业化，有一个前提条件，是创造价值的规模

化，没有价值的规模化商业，一定会带来负面的用户体验。“未来，内容营销将如何进一步演变，

没有人能够预测，但是高强坚信：“对于知乎，我们有很大机会将内容营销做到一个新的高度！” 

同事评价 

1、从历来公司的发展战略和项目接触上，能感受到 Steven 有着明确的判断力与决策力，他能挖掘

知乎深层次的营销价值，感知知乎在商业化发展上的底层逻辑，并在步步为营的走实践道路。 

在知乎高速发展的时候，他能推动巨轮运转，让整个团队踏在一致的节奏中同步迈进，也是这样的

掌控力，成为让我们钦佩，且愿意追随的出色领导者。 

2、为人处世有担当，以身作则，经常参与一线重要工作，注重细节，严谨务实，同时又充满远大的

格局观和战略视野。工作以外，Steven 具有很强的亲和力，经常与一线员工沟通交流，了解一线心

声；同时敢于用人，赏罚分明，能为公司和员工描绘出可期待的发展蓝图。 

寄语数字营销人 

回归商业的本质，成功的商业模式一定要规模化，商业收益遵循商业价值，商业价值遵循客户价值。

需要符合「产品有价值」、「营销有意义」、「用户有收获」的宗旨。 

 


