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赵婷 

公司职位：阿里文娱智能营销平台总经理、销售副总裁 

参选类别：金鼠标 10 周年——数字营销领军人物 

 

人物简介 

 

赵婷，阿里文娱智能营销平台总经理、销售副总裁，中欧商学院 EMBA。全面负责阿里大文娱旗下
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UC、UC 头条、神马搜索、阿里应用分发等产品以效果为核心，程序化购买为主的商业生态建设、

商业产品策略、商业销售管理等工作。从 2000 年至今，赵婷女士先后在灵智、电通、好耶、百度

从事数字媒体研究、计划、产品定位、运营、创新、销售管理及商业产品等工作，积累了丰富的数

字营销和管理经验，对客户、市场、网络应用及互联网生态建设有着深刻认知和实际操作经验。同

时对精准化营销及未来大趋势移动端商业化均有独特见解，曾为众多品牌客户提供有效的互联网解

决方案。 

数字营销领域杰出贡献 

赵婷作为中国互联网行业内为数不多的对互联网产品、商业化、市场三个领域均有较深造诣的高管，

为阿里文娱智能营销平台的快速发展做出了卓越贡献。2017 年，赵婷带领团队开拓阿里大文娱“多

场景智能营销模型”，帮助阿里大文娱旗下多个产品完成娱乐内容变现的布局。此外，赵婷提出的

“全场景营销”体系，获得广告主、权威营销机构的深度认可。在 2018 年第 9 届金鼠标数字营销

大赛中，赵婷荣获“数字营销年度影响力人物”荣誉奖项。 

2018 年，赵婷带领阿里文娱智能营销平台发布全新产品体系“品牌星河”，包含五款产品：恒星、

繁星、双子星、彗星及星云。突破媒体营销边界，将数据、服务、场景进行贯通，帮助广告主的信

息实现沉浸式展示、即时贯通、深度扩散、自由适配商业场景等等。其中双子星产品是业内首个将

“搜索+信息流”贯通做到 24-72 小时即时触发的产品，而竞品的触发时间是 1 个月，在行业中遥

遥领先。 

通过品牌星河的全链路整合，阿里文娱智能营销平台不断完善以流量营销、智能营销、全域营销为

核心的品传效矩阵的广告生态布局，为用户带来极优的广告体验，同时也为品牌创造新的增长。 

在赵婷的带领下，“阿里文娱智能营销平台”商业化团队服务数万家客户，客户里既有携程、苏宁、

通用等大企业，也包括很多二三线城市的中小企业，针对不同客户提供多种个性化的营销方式。打

开国内智能营销全新市场的同时，也为品牌与用户间建立了更具互动性和高效智能传播的价值链条。  

2018 年，赵婷提出以下核心观点： 

一、后流量时代的关键词是“抢”，抢高流量、高关注度的网民。 

二、在存量市场中，品牌争夺的机会点将在出海、下沉、00 后三个方向展开。 

三、下沉市场燃烧了消费者的能力和热情，孕育着巨大的潜力和能力。 

四、现在消费者的消费结构千变万化，我们花很多的时间研究消费者，但不如去花更多的精力去创

造消费者的需求。消费者有什么特质？他们不光是内容的消耗者，也是内容的源头。所以，消

费者的需求在于我们如何创造。 

五、现在消费者凸显的是个性，“消费者边界模糊化”，在移动后流量时代，对用户的理解需要更深

刻、更有立体感、更时效性，这些需要通过技术手段去完成真正的数据对接。 

此外，赵婷带领阿里文娱智能营销平台产品团队，不断完善牵星、卧龙、汇川、品牌星河等产品，

将平台内的全场景、用户以及广告主进行无缝衔接，最终形成其贯穿全链路的营销体系建模。让数
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据断点与决策断点被全面打破，以技术为核心生产力催生出更加灵活连贯的科学重组，推动智能营

销焕发新活力。 

在入职阿里前重要观点： 

1、 Adworld2011 互动营销世界：《开放式营销，决胜 2011》主题演讲 

分别从用户、跨界、开放三个维度，讲述 2011 年互联网营销的决胜营销秘籍。 

2011 年，互联网到了一个无所不能的时代，对网民来讲充满了诱惑力，用户是谁，用户在哪里，

已经成为营销者去营销的重大课题。搜索引擎可以接触到用户的真实意图，真实反映用户的需

求，通过深度研究和挖掘用户的需求，建立消费者的意图解读的模型，不断分析用户，可以直观

的告诉广告主在互联网应该怎么投放，或者在线上线下如何做跨界营销，互联网可以帮助广告主

提供全方位用户数据。 

此外，跨界也非常重要，跨界是为了满足用户更多的需求，令媒体和内容上、平台上进行跨界，

同时去开放真正的媒体应用平台。商家之间是有竞争的，媒体之间是有竞争的，但再有竞争也必

须通过开放把蛋糕做大，把蛋糕做大必然说营销模式的扩大，网民需求的扩大，包括说广告主达

成满意，所以分享、开放、打通、融合是必不可少的趋势。  

2014 年百度世界·营销分论坛：赵婷与多位高管共同就大客户的移动营销痛点进行逐个讨论对话，

并提从“传统＋创新”的角度来观察品牌营销痛点解决之道。 

2015 百度世界·移动分发论坛，发表主题演讲，帮助开发者解决 APP 推广困境，实现更高效、精

准的一站式 APP 推广服务，在解决分发困境上拥有 “专注、海量、高效”的三大优势。 

2015 百通合作伙伴大会：发表主题为《品牌&效果“ X 式”移动营销》的演讲 

移动时代的开发者是个鲜活的生态体系，在出生、成长、壮大和成熟的生态进程中兼具品牌和不

同程度媒介属性。“开发者从出生期就要进行产品的定位和基础架构的搭建，当品牌形象逐渐鲜明

强化、影响力持续提升，具有一定行业影响力的时候，便要开始借品牌力寻求进一步的发展。”赵

婷提到，品牌影响力和媒体效果相辅相成，品牌定位越清晰，知名度和影响力就会越广泛，有力

拉动效果达成;而效果的提升，在增加受众直接体验的同时，也对提高品牌的市场影响力有着决定

性作用。 

赵婷认为，“如果每个开发者是一座桥，那么品牌就是桥上的栏杆，栏杆相当给予消费者的信任

感，品牌影响力会提供无形的信任感，给消费者勇气上桥。而效果就是桥的墩石，一个个扎实向

前，才能保证桥的延展，增加消费者上桥的欲望，并反过来增加整个桥的影响力。” 

2016 年百度移动应用商业论坛北京站：发表主题演讲 

互联网的流量价值正在经历从 PC 向移动转化的过程，当下环境下，从业者之间的关系不只是简单
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的买和卖，只有真正意义上的价值互补、生态共赢才能带来真正的成长，持续输出受到社会认可

的正价值。百度移动生态在帮助开发者、品牌成长的同时，也是不断丰满百度移动生态的过程，

进而推动中国移动互联网的整体发展。 

同事评价 

赵婷是一位在中国互联网行业，为数不多的对互联网产品、商业化、市场三个领域均有较深造诣

的实战派数字营销专家，为阿里文娱智能营销平台的快速发展、营销体系构建、商业化布局做出

了卓越贡献，她对于智能营销领域的深度洞察，智能技术如何驱动营销产品的实现，都有着自己

独到的战略逻辑，她在行业提出的“智达于心”，抓住了智能营销的本质，带领团队推出的全新

产品体系“品牌星河”，为当下的“智能营销”满足不同的客户需求，提供了典型的范例。 

——知名趋势营销专家，知萌咨询机构创办人兼 CEO 肖明超 


