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惠普打印机，破壁年轻派教育市场 

广 告 主：惠普打印机 

所属行业：打印机行业 

执行时间：2018.06.15-07.13 

参选类别：视频内容营销类 

营销背景 

中国的打印机产量居世界第一，家庭占有率却不足 20%。由于成本、使用习惯、文化等原因，在早

期没有形成配套购买打印机的习惯，对打印机的认知还停留在“打印、复印、扫描”等常规商务用

途，而对市场上已有的家用个性化打印用途知乎甚微。 

同时，近年来家用打印机产品众多，同质化严重，用户对于品牌的认知及忠诚度不足。作为打印机

行业领导者，惠普打印机同样面临产品辨识度困局。 

如何顺应时代发展，借助移动互联网的强大支撑力找到新生群体，将惠普家用打印机产品植入新生

群体，焕发新的生命力，是当下品牌传播亟待解决的问题。 

营销目标 

1、 通过垂直化内容运营，普及家庭打印机产品功能； 

2、 从家长与孩子的关注和兴趣点切入，研发视频课程，软性植入“惠普”家庭打印机，传递 “敢

梦想 更出色”的品牌理念，加深用户对品牌及产品的认知度和好感，从而促进产品销售转化。 

策略与创意 

作业帮通过对 4 亿学生和家长用户的长期洞察，发现很多家长既关注家庭素质教育，又对怎么实施

一筹莫展，实际上对 5-15 岁的孩子开展素质教育核心是培养创造力，因此惠普打印机与作业帮共

同发起青少年成长计划，聚焦 5-15 岁孩子家庭对“儿童创造力”的培养需求，通过打造内容专栏

——创梦部落激发兴趣，并重点打磨针对孩子人群的兴趣手工视频直播课程——创梦兴趣课，引发

家长及孩子的关注和参与。 

视频链接： 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDAzOTI2NTA0NA==.html 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDAzOTI2NTA0NA==.html


                                   第 10 届金鼠标数字营销大赛 

  

 

作业帮发现：惠普打印机跳出了常规的“作业打印”用途，可以便捷智能地进行照片、绘画、折

纸 DIY 等个性化打印。因此，联合开发创梦部落兴趣视频直播课，将惠普打印机功能植入教学过

程中，“打印工具+艺术创作+兴趣手工”成为了最佳的传播组合。

 

执行过程/媒体表现 

执行过程 

6 月 15 日-6 月 30 日：活动引爆，内容渗透。原生内容合作：“创梦部落”惠普定制专栏 

6 月 29 日-7 月 5 日：定制直播课报名，围绕孩子动手能力激发创造力的课程,内容继续发酵。 
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7 月 6 日-7 月 13 日：直播课开讲。惠普品牌软性植入“创梦兴趣”直播课，活动引向高潮。 

媒体表现 

开设惠普#创梦部落#同名主题专栏，贯穿整个传播周期，原生定制大量内容,诠释创造力及如何培

养兴趣、思维、动手能力等相关内容，从而激发用户兴趣，达到长时间留存用户的目的；同时充分

融入品牌信息，为品牌带来最有“价值”的营销场景。 

 

作业帮十大人气讲师联合发声，引爆话题，不同学科维度畅谈儿童创造力，课程中软性嵌入品牌，

家长信赖感倍增。知识渗透，直击家长关注焦点和知识盲点，对家长实现再教育。 
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从孩子兴趣点切入，定制专属的兴趣手工直播课，活动一上线，报名人数迅速达到上限。直播课开

讲，活动引向高潮，整个直播让沟通更顺畅、互动零距离，边看边做，实践让体验升级。教学内容

围绕产品特点的同时，不断输出知识干货，将打印机功能和品牌理念巧妙植入其中。 

 

营销效果与市场反馈 

高品质内容+全新创意形式，引发受众高参与热忱。 

【创梦部落内容专栏】520W 文章总阅读量，70W 文章总点赞数。 

【创梦部落兴趣课程】3500W 直播课报名 H5 曝光，5W 家庭报名参加（活动一上线，短时间内

即达到一课报名人数上限），大量用户要求继续开课。 


