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旺旺 X《神奇马戏团》电影深度联合营销 

广 告 主：旺旺集团 

所属行业：食品类 

执行时间：2018.04-08 

参选类别：大剧联合营销类 

营销背景 

一、品牌传播及营销背景介绍 

大剧联合营销围绕 IP 内容挖掘营销点，开发设计相应的广告产品。其创新理念是在不破坏 IP 价值

的前提下，充分融合 IP 经典元素，比如剧情、台词、角色等，进行搭载或融入式借势，为品牌提供

全方位的传播策略。 

旺旺自 1983 年创立至今，从一个单一的食品企业发展为综合型的食品集团。在消费者心中的形象，

提到旺旺这个品牌联想到的内容不再局限于旺仔牛奶、旺旺仙贝和雪饼，但品牌创新是未来市场发

展的大趋势，借势大剧 IP 热点话题，针对不同群体推出不一样的特色产品，从而扩大消费群体，是

品牌突破的关键。 

二、面临的营销困境及挑战 

近几年旺旺顺应当下消费者的消费习惯尝试了多元化营销，如何将几十年的品牌价值以年轻形象再

度推升新的高峰，唤醒年轻消费族群对品牌和产品有新认识、新体验？ 

2018 年暑期档动画电影《神奇马戏团》，故事围绕着主人公欧文一家重振叔叔的马戏团展开，因一

盒隐藏神奇魔法的动物饼干，而引发一系列动物大变身。 

旺旺结合电影核心创意主线“有神奇魔法的变身饼干”，特开生产线出品旺仔动物家族饼干，实现观

众对电影场景的幻想。 

营销目标 

一、预期目标 

旺旺集团以产品定制+全渠道营销模式，多维度拉动票房的同时实现品牌与影片的多方共赢。 

通过电影深度 IP 合作，旺旺突破营销“次元壁”，把片中贯穿剧情的重要线索“吃了会变身的动物

饼干”带入三次元的世界，赋予了动物饼干以奇幻童趣的产品属性，借势电影上映联合宣传，使产

品赢得关注。 
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二、整体目标 

电影作为一种传播范围极广的媒体内容，本身具备广告平台的属性，精准定位核心观众的偏好同步

也完成媒体与渠道的整合。在电影全国热映同时，产品在主要目标人群所接触的商超卖场全国多渠

道铺货，用“口碑”效应引导转化消费，带动新品销量。 

《神奇马戏团》电影与很多动画以大人视角来揣摩小朋友心境的展现方式不同，片中生动可爱的萌

宠形象、色彩丰富的马戏团场景以及轻松有趣的搞笑情节，是以孩童的视角来呈现他们想象中的欢

乐世界，与品牌理念所传递的幸福、欢乐、正能量亦是紧密契合，旺旺集团的品牌文化沉淀和产品

定位提升了新的高度。 

策略与创意 

在休闲消费新时代，旺旺以自身在中国食品行业的优势，把电影主线剧情道具呈现给消费者。 

案例的最大亮点在于触动消费者观影后童心未泯的想“吃一口饼干变身”的心境，借由好吃、好

玩、有趣的产品，增加带入感，进而联动渠道销售。 

 

8 款饼干样态也分别体现片中动物主角们的独特个性： 

天竺鼠代表“活力”，熊代表“力量”，猫代表“机敏”，狗代表“忠诚”，老虎代表“勇猛”，狮子

代表“雄伟”，大象代表“温厚”，马代表“速度”。 

你想变身哪个动物呢？ 

品牌不仅通过影片中的定制级线索加深观众的有效记忆，更有更多好玩有趣的线上线下全民娱乐

营销花式玩法燃爆整个暑期档。 

【神奇马戏团-魔力版预告片】视频链接： 

http://v.youku.com/v_show/id_XNDAxOTA4MjI1Mg==.html?spm=a2hzp.8244740.0.0 

执行过程/媒体表现 

http://v.youku.com/v_show/id_XNDAxOTA4MjI1Mg==.html?spm=a2hzp.8244740.0.0
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前期宣推： 

4 月 26 日，旺仔“动物家族饼干”同《神奇马戏团》电影在万达电影推介会首次亮相，饼干和品牌

一出现，迅速引发现场媒体热议。 

 

上线预热： 

6 月 16 日，发布微信 H5 活动预热，活动预告包含线下方特乐园及线上抖音挑战，粉丝关注旺仔俱

乐部互动。 

6 月 17 日，旺仔“动物家族饼干”同《神奇马戏团》电影在上海影联之夜，首次于影视媒体亮相，

现场体验装派发试吃，嘉宾好评如潮。 

6 月 18 日，线下联动主题乐园，强化品牌曝光，宁波方特乐园设置主题路演：现场拍照互动和产品

陈列区，派发动物饼干呈现哄抢之势。 
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6 月 22 日，上海国际电影节公映，在电影散场出口派发动物饼干，把影片重要线索“吃了会变身的

动物饼干”带入三次元，加深观众有效记忆。 

6 月 23 日，品牌自媒体采访电影导演托尼．班克罗夫特创作经历及中国情怀，深度探讨电影创作

理念与产品建立强关联。 

 

电影上映前 1 个月，自媒体渠道推文进行预热宣传，电影官博发布联合营销活动，与旺仔俱乐部推

文互动。 
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正式上线： 

7 月 17 日，北京电影首映礼，借势明星助阵活动，多物料强势曝光，联动电影频道观影团，派发动

物饼干伴手礼。 
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7 月 27 日-8 月 17 日，全民 UGC 玩转抖音跨界活动，联合片方发起的吃饼干变身抖音挑战活动#

一口变可爱#（抖音话题观看人次：15 万+） 

8 月 10 日，集团内部举办电影包场，上海总部员工朋友圈转发集赞获取电影票，观影活动引起商

场顾客的好奇围观，纷纷询问产品购买方式。 

 

营销效果与市场反馈 

通过与影片线上线下各渠道的营销配合，更快速且有效的触达 TA。 
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以创新有趣的产品，提升目标客户对品牌的记忆，带动销量。 

 

线上总曝光量：850 万+ 

线下活动覆盖人次：300 万+ 

电影上映期间销售：260 万+ 

 


