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旺仔俱乐部新媒体平台-旺仔撒星星创意传播 

广 告 主：上海旺旺食品集团有限公司 

所属行业：食品饮料 

执行时间：2018.11.29-12.23 

参选类别：创意传播类 

营销背景 

一、品牌传播及营销背景介绍 

当今时代，品牌的营销渠道已经不能局限于传统媒体之中，新媒体的崛起代表了一种更高效，更迅

速的传递信息的方式，同时也拥有更扁平的操作方式与更低成本的营销途径，并且可以与消费受众

直接互动，且能以最及时的速度获取反馈信息，是如今品牌塑造 IP 形象的不可或缺的手段。 

旺旺品牌的最主要形象“旺仔”以其可爱，魔性的形象，一直广受年轻人的喜爱。旺仔俱乐部充分

运用这一形象的优势，将其打造成一种代表“魔性”、“时尚”、‘网红’、“好运”的 icon，使其成为

年轻人之间乐此不疲主动相互传播的爆款。 

二、面临的营销困境及挑战 

作为一个企业的自媒体平台，创作时的限制较多，需要在有限的创意空间里创作出足够吸引粉丝的

有趣内容，不商业又有趣，又要保证品牌调性。 

营销目标 

一、预期目标 

制作出爆款内容，使其在各大平台中广泛传播，刷屏首页、朋友圈，让旺仔可爱 IP 用更可爱的方式

被更多人知道和喜欢。 

二、整体目标 

将旺仔 IP 形象植入人们脑海中，使旺仔成为一种潮流，从而达到让人们自发使用旺仔形象，进而达

到宣传目的。 

策略与创意 

使用一种人们在社交媒体上很少见到的图片与 emoji 相结合的创意形式制作图文内容，使人们

因为觉得新奇有趣从而收藏、转发、点赞，跨平台转载使用，从而达到传播目的。 
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整篇内容不添加任何文字，完全使用 emoji 与图形符号组成，更便于他人复制形式转发，也可

以启发他人在此基础之上添加自己的创意，使其更有转载动力，不添加宣传性质内容，将商业

感降至最低，然而旺仔形象本身又是最好的 IP 体现，这样让人们在轻松传播的同时将我们的 IP

宣传出去。 

执行过程/媒体表现 

2018 年 11 月 29 日发布“旺仔撒星星”微博，发布时间正值 11 月底，2018 年最后一个月即将开

启，这个时候大家都在祈祷最户一个月好运，而旺仔本身带有旺的寓意，另一方面‘星星‘在社交

平台上向来有好运的寓意。所以无论是形式的新颖和寓意的原因，深得粉丝喜爱，更有无数大 V 以

及粉丝转载“旺仔撒星星”的内容进行二次传播，最高转发达到 3.9 万，并且在朋友圈刷屏，火到

抖音。 

 

“旺仔撒星星”刷屏各大社交媒体之后我们乘胜追击，结合时下风靡的“想要暴富”的热点，制作

发布了“旺仔撒钱”版本的内容，并且同样获得大量的喜爱和转载。 
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12 月 18 日全国开始进入寒冬，人们普遍对天气的转冷有着较为浓厚的讨论和吐槽热情，我们紧跟

热度制作了九宫格进化版的下雪图。不出意外地又一次成为了传播热点。 

 

营销效果与市场反馈 

旺仔俱乐部曝光总计：269.8 万 

转发：5552 评论：1769 点赞：15934 

首次发布的“旺仔撒星星”的微博内容获得大量自媒体大 V 转载传播，甚至因为转载次数太多，

大量下载上传的步骤，导致一些 po 主发布的图片已经严重失真，足以见得传播次数之多。也可以

说明其实际真正的曝光量远不止微博阅读数那些数量。 

不仅在微博，在发布的三天期间，朋友圈也在疯狂刷屏。更有蓝 V 品牌直接把这个作为热点进行

改编，作为一向跟热点的品牌主，这次直接制造热点，更别人来追热点。 
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