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新潮传媒 

参选类别: 金鼠标 10 周年——数字营销创新力互联网媒体/平台 

简介及核心优势 

新潮传媒集团是一家“传统媒体+互联网”的科技媒体创新企业。由创业 20 年的传媒老兵张继学、

二三四五网络创始人庞升东和力美 DSP 平台创始人舒义联合创办。新潮传媒于 2007 年成立于成

都，截至 2018 年 12 月，已覆盖全国 100 个城市，近 70 万部电梯，每天覆盖 2 亿人群，已经成

为 16000 个客户的共同选择。 

目前新潮传媒融资 64 亿元，投资方包括：百度、二三四五网络创始人庞升东、顾家家居董事长顾

江生、欧普照明、恺英网络创始人王悦、养元股份总经理范召林、红星美凯龙、新潮传媒创始人张

继学等等，公司估值超过 20 亿美金。新潮传媒已经是新经济领域的互联网独角兽企业。 

2004 年：新潮传媒成立，运营《新潮》生活周刊，作为生活服务类周刊川内排名第一， 全国第五

名，周发行量 10 万+册。  

2007 年，成立成都新潮文化传媒有限责任公司，转型互联网，开发新媒体网络资源。 

2013 年，新潮传媒开发了社区电梯电视 LED 联播平台，先后融资共计 9000 万元，公司估值 3 

亿。  

2015 年，新潮传媒收购声画传媒。  

2016 年，新潮传媒收购纵捷传媒。  

2016 年，新潮传媒推出播了么 DSP。 

2016 年，新潮传媒进军北京、上海。  

2017 年，新潮传媒开启在广州、深圳、杭州、武汉的电梯广告业务。  

2017 年，新潮传媒建立第一个社区大数据平台。  

2018 年 3 月，科技部火炬中心、中关村管委会、长城战略咨询、中关村银行等机构联 合发布《2017 

中国独角兽企业榜单》，新潮传媒入选，以 15 亿美金估值位列榜单第 65 名。  

2018 年 5 月，人民创投、人民网舆情数据中心、四川天府新区成都管理委员会联合发 布了《中

国独角兽企业价值榜》，新潮传媒入选位列榜单第 59 位。 
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2018 年 8 月，新潮传媒发布我国首个基于大规模自有媒体资源开发的线下持续化交易系统，通过

大数据+人工智能技术，提供基于线下电梯电视 DSP+DMP+SSP 程序化系统产品，为广告主提供

一站式的智能营销服务。同时，新潮构建起电梯媒体产品矩阵，包含梯内电视、梯外电视和电梯框

架，全方位丰富梯媒业务。 

2018 年 11 月，百度公司宣布战略投资新潮传媒，双方共同打造“AI+梯媒”的线上线下媒体融合

的流量平台。 

新潮传媒集团以打造“中产社区第一媒体流量平台”为发展愿景，不断提升竞争力，努力建设一个

“黑洞级”的流量平台。 

数字营销领域突出成绩 

（一） 创新经营模式，打破行业垄断。一是挖掘线下流量渠道，引领竖视频传播。新潮传媒集团紧

跟线下流量数字化趋势，瞄准中产 家庭消费升级和生活圈流量兴起的契机，推动线下媒体数字化进

程。在传播媒介上，新潮传媒集团基于“智能硬件+软件”的模式，用互联网技术赋能电梯场景，

并运用竖视频这一全新的展现方式，让播放内容更直观立体，观看体验更沉浸。二是加快全国布局。

2017 年 5 月，新潮传媒集团正式开启“中国社区媒体数字化元年”，加快了在全国布局点位的步

伐。成为全国第二大的电梯媒体，打破“一家独大”的行业垄断。三是加快线下媒体数字化、流量

化。2018 年 8 月，新潮传媒发布我国首个基于大规模自有媒体资源开发的线下持续化交易系统。

该系统通过大数据+人工智能技术，提供基于线下电梯电视 DSP+DMP+SSP 程序化系统产品，将

对新潮传媒旗下 100 个城市的近 70 万部电梯电视终端实现程序化投放，为广告主提供一站式的智

能营销服务。 

（二） 打通产业通道，聚力合作共赢。新潮传媒集团在巩固市场地位后，主动积极寻求合作伙伴，

拓展发展道路，探索未来新趋势。客户合作方面，新潮已成为 12000 个品牌客户的选择；技术研

发方面，已分别与长虹、康佳、 京东方签约战略合作，打造新一代物联网电梯电视。同时，新潮分

别与华为、中移物联、信大 捷安分别签署产业合作协议，共建生活圈媒体流量实验室。无论在科技

交流、资源整合、信息 共享等方面，各大品牌都支持并见证着新潮传媒集团的发展壮大。2017 年

携手彩生活服务集 团，在社区场景的电梯媒体、电梯服务与信息共享达成合作共识，标志着围绕电

梯的维保信息 共享、电梯作为媒介的附加资源将会得到更好的利用。还分别与长城物业、万科物

业、中海物业、龙湖物业等签署战略合作协议，共创社区生态圈。在品牌合作上，携手新华网体育，

成为新华网体育独家楼宇合作媒体，运用双方在千万媒体资源、媒体创意传播和互联网整合运营 上

的优势，合作开辟以线下场景为主的赛事推广新通路；更携手脉脉、顾家床垫等知名品牌，进行线

下创意包梯营销，开启梯媒营销新场景的先河。通过和合作伙伴的资源优势互补，新潮传媒集团得

以不断完善软硬件设施，打通产业通道，实现合作共赢。携手伙伴的积累，也为新潮传媒集团深化

和不同领域的优秀企业的合作打下了坚实的基础。 与此同时，新潮传媒集团不断增强自身实力，先

后战略入股电梯行业 PaaS 平台—微享空间， 收购力美科技旗下“小区通”业务，通过整合行业

资源，抢先布局“线上线下联动投放”。 2018 年 11 月，百度公司宣布战略投资新潮传媒，双方

共同打造“AI+梯媒”的线上线下媒体融合的流量平台，更加坚定了新潮传媒推动中国线下媒体数
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字化的方向迈进的信心。 

服务的主要客户 

奔驰、宝马、奥迪、林肯、路虎、捷豹、吉普、大众、卡迪拉克、保时捷、雪佛兰、东风雪铁

龙、三菱、百度、腾讯、京东、网易考拉海购、苏宁易购、小米、华为、三星、携程、智联招

聘、链家、爱奇艺、腾讯视频、搜狐、腾讯微视、国美、美的、苏宁电器、格力、海信、长虹、

欧普照明、宜家家居、顾家家居、中国银行、中国工商银行、招商银行、中国建设银行、太平洋

保险、中国民生银行、浦发银行、中国电信、中国移动、中国联通、可口可乐、百事可乐、金拱

门（麦当劳）、肯德基、必胜客、星巴克、蒙牛、五粮液、泸州老窖、怡宝、雪花啤酒、保利地

产、恒大地产集团、招商地产、万科、中粮集团、中海地产、万象城、龙湖地产、万达集团等。 

 

 


