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人人车壁垒营销雷迪 carcara IP 打造 
广 告 主：人人车 

所属行业：二手汽车综合交易平台 

执行时间：2018.06.01-2019.06.01 

参选类别：短视频营销类 

营销背景 

纵观各个行业，先人一步的领军者早已开始实施自己的壁垒营销，壁垒营销不仅能够稳定企业在目

标市场的现有地位，同时还能给企业的整体营销战略提供一个稳定的营销基础。 

人人车作为国内最大、效率最高的二手车 C2C 电商平台，打造人人车的全网 IP 就是人人车实施营

销壁垒的一步。打造与品牌价值观高匹配的 IP，通过 IP 带来用户高度关注，高度互动和高强转化。

2018 年一句“大吉大利，一起吃鸡”不仅是网友间的调侃，也是品牌跨界助力共发展之年。 

随着互联网5G时代的到来，用户流量不可小觑，抓住短视频竖版风口，抢占用户时间，为品牌发

声，让营销升级！ 

营销目标 

1、单一 IP 抖音粉丝数 100w；                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                 

2、单一 IP 全网总播放量不低于 1 亿；                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                   

3、单一 IP 全网总点赞数不低于 600w  ；                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                 

4、单一 IP 完成不低于 3 个爆款案例（爆款案例标准为全网播放达 1000w+）；                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

非量化指标：打造抖音汽车垂类 top10                                            

策略与创意 

赛道分析---分析抖音平台汽车领域相关账号，人格化 IP 更受用户欢迎。 

品牌若要与年轻一代消费者产生共鸣，打造独特的品牌人设是更聪明的做法。目前在抖音进驻的

企业品牌账号中很少直接发硬广做宣传，反而出现了一批以固定人物出镜拍摄短视频，完全以个

人账号的经营模式来打造的品牌号。  
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内容定位—匹配与企业价值观相符的人设和内容输出。 

@雷迪carcar ，营造情感共鸣的人格化情景剧 。 

我们在打造汽车品牌账号时，选择了打造一个快速吸粉的人设型KOL。雷迪carcar这样的邻家女孩

型人设，在汽车与 普通人之间建立了日常纽带，引领了汽车话题“抖音化”的 潮流，也让她在

一众“直男范儿”的汽车短视频中脱颖而出， 迅速蹿红。  

执行过程/媒体表现 

执行过程：赛道分析 ---洋葱赋能、赛道定位---持续输出优质内容 
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营销效果与市场反馈 

 


