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恒安集团 IP 营销打造案例-迷弟 
广 告 主：恒安集团心相印 

所属行业：生活用品 

执行时间：2018.05.14-06.22 

参选类别：视频整合营销类 

营销背景 

心相印为了打造产品吉祥物 IP 形象，区别以往以营销方式本次以吉祥物为核心，为了给予 IP 赋能

强化 IP 人格化属性，后选择与我们合作以 IP+IP 的形式开展内容合作。 

营销目标 

推广心相印“迷弟”IP 形象，扩大声量的同时通过内容合作强化 IP 人格化属性，博得 90、00 后主

流消费群体的喜爱。 

策略与创意 

与多个 IP 矩阵的内容营销，依靠精准的内容营销策略，实力圈粉新生代女性群体的心相印“迷弟”， 

始终保持着自己可爱、有趣、搞笑的贱萌形象。在初见小野时用玫瑰花表演“花式撩”、与陆胖在

办公室里打闹互怼、在烈日下充当双胞胎漂亮小姐姐的摄影师…与调性一致的 IP 合作，不仅可以契

合与丰富视频内容，还能使塑造的“迷弟”更加鲜活，富有生命力，完成从二次元到三次元的完美

过渡。 

执行过程/媒体表现 

发布时间：2018 年 6 月 22 日微博首发，全网平台逐步上传。 

1、视频品类相符，调性一致。 
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2、适时互动，有效植入。 

在办公室小野的视频里，迷弟在享用小野自制的美食后，暖心地包揽了收拾碗筷的工作，用湿巾清

洁桌面。 

 

3、抓住特色，多角度展示。 

除结合心相印产品特点融入短视频进一步加强超迷你湿巾系列产品的曝光外，还通过 IP 矩阵多角

度地诠释“迷弟”形象特点和产品特性，而并非一般的重复展现。这使得人物虽然依旧是卡通形象，

却更加鲜活饱满，富有生活气息和表现力。 

 

视频链接： 

办公室小野： https://m.weibo.cn/5869525717/4253774224276210 

             https://m.weibo.cn/5869525717/4256336449585643 

七舅脑爷：   https://m.weibo.cn/6337212511/4256310663560336 
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苏豪同学：   https://m.weibo.cn/5589208548/4257397863744359 

爷爷等一下： https://m.weibo.cn/5589208548/4257397863744359 

营销效果与市场反馈 

办公室小野全网数据：播放量 9761W、点赞 109W、评论 51525、转发量 66192 

七舅脑爷全网数据：  播放量 1104W、点赞 13534、评论 2215、转发量 994 

苏豪同学全网数据：播放量 140W、点赞 10555、评论 655、转发量 310。 

李一檬 EMOO 全网数据：播放看 230W、点赞 32573、评论 686、转发量 282 

爷爷等一下全网数据：播放量 78W、点赞 4213、评论 397、转发量 100 

大众评论： 
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