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#仙女式洗衣#，“没螨”更美满——恒安阳光森林 

除螨防霉洗衣液七夕整合推广 

广 告 主：恒安集团 

所属行业：日化快销类 

执行时间：2018.08.15-08.21 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

洗衣液市场已是红海一片，消费者已经形成相对固定的购买习惯，而产品功能日趋同质化。中国生

活用品巨头恒安集团，全新推出的日化品牌“阳光森林”作为后来者，要打破壁垒，一炮而红，除

了卖点要突出，还必须有差异化的定位、独到的传播概念和吸睛的创意手段。 

 

 

营销目标 

1、 为阳光森林品牌贴上“汉方植物洗护”的标签。 

2、 以除螨防霉为突破口，在市场上打响“恒安阳光森林除螨防霉洗衣液”的品牌。 
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策略与创意 

洗护健康日受关注，化学合成洗衣液难以满足需求，汉方植物成分渐趋流行。同时，消费者对螨

虫危害家人健康问题日益重视，除螨防霉成为关键。所以，我们树立阳光森林洗衣液“汉方植物

洗护”的差异化定位，叫板市面上“化学合成洗护”。 

通过创造#仙女式洗衣#话题热点，掀起“汉方植物洗护”新风潮。 

 

执行过程/媒体表现 

将传统媒体和社交媒体充分结合，情感诉求+趣味新说，全方位覆盖目标受众。借助央视的影响力

引爆话题，通过实用小百科、焦点热搜君、热门头条资讯等双微过百万+的 KOL 及朋友圈 KOL 刷

屏传播，加上时尚芭莎、大众健康网、国际在线等十多个线上平台的真相传播，创造声势。 

第一步：七夕前夕，央视 TVC引爆话题。 

阳光森林 TVC 强势登陆 CCTV，引发#仙女式洗衣#的热点社交话题； 
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第二步：七夕当天，新篇 H5 搞事情，高潮迭起。 

借势七夕节点，退出《牛郎织女新编》H5，以对传统故事颠覆性的演绎。以充满趣味的方式突出产

品的“龙脑樟汉方除螨”的卖点，将#仙女式洗衣#的话题进一步放大，拉近与消费者的距离，增强

了互动体验感； 
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第三步：七夕后，创意动图玩转古诗词，热潮持续不断。 

以创意动图的形式#仙女式洗衣#话题做延伸二次传播。以古诗新作的方式，通俗有趣地传递品牌“汉

方”的内涵，增强其“汉方植物洗护”的定位。同时也引起消费者跟进造句的热潮，掀起又一波热

潮。 
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营销效果与市场反馈 

1、 刷爆双微，登上热搜。 

经过七夕前后短短一周的推广，引爆了“仙女式洗衣”的社交话题，微博微信话题总阅读

量达到 4800 万+，成功为阳光森林贴上了“汉方植物洗护” 的标签 

2、 打通线上线下，新品引爆全国市场。 

承接品牌定位，以汉方元素设计的阳光森林“汉方植物研洗馆”逐步亮相全国各大卖场，

从线上到线下为品牌树立差异化形象，强势助力“除螨防霉”洗衣液产品成功上市！ 

 


