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蜻蜓 FM9.1 倾听日病毒视频 
广 告 主：蜻蜓 FM 

所属行业：互联网  

执行时间：2018.01.01-12.01 

参选类别：视频整合营销类 

营销背景 

本片是蜻蜓 FM9.1 倾听日活动的创意病毒视频，将“听”场景化，传达“更多世界，用听的”的理

念，为消费者开启了“耳洞大戏”，是成功的场景化营销。  

营销目标 

搞笑的病毒视频和线下海报结合，通过各种日常场景的代入进行场景化营销，同时与品牌倾听日的

活动结合。 

策略与创意 

洗澡时，听神探夏洛克破案。在严肃又紧张的剧情中，埋进捡肥皂这个梗，形成反差萌。 

一个人的路上，听 1943 私奔十里洋场。挑选了方文山的《上海 1943》，因为蜻蜓 FM 为上海本地

品牌，就用上海话演绎了一场十里洋场的落寞离别，最后再以男主赠送青花瓷给女主，带出“买一

赠一”的会员优惠活动，加深观众对这个活动的印象。 

做家务无聊，听一场红楼梦。以越剧的唱腔唱出了《葬花吟》中“埋香冢飞燕泣残红”的意境，最

后巧用“天上掉下来两个林妹妹”来呼应“买 1 赠 1”的权益。 

通过三个日常场景穿越到所听的故事中，表现“我的日常，用听转场“和”更多世界，用听的“的

理念。在”听“的过程中，自己也变成了剧中人。每个场景本身也是一个好故事，好故事的背后是

有更多好故事的蜻蜓 FM。 

链接： 

https://v.youku.com/v_show/id_XNDAxNDIzMDEwNA==.html?spm=a2h3j.8428770.3416059.1 

执行过程/媒体表现 
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线上海报 
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线下海报 
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营销效果与市场反馈 

倾听日活动三天共有 304 万余人加入蜻蜓 FM 超级会员，创下音频行业会员数量历史纪录。 

 

 

 


