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阿里拍卖《卫星篇》X《老板的大饼篇》 
广 告 主：阿里拍卖 

所属行业：电商 

执行时间：2018.01.01-12.01 

参选类别：视频整合营销类 

营销背景 

本片是阿里拍卖的病毒视频，为阿里拍卖的“520 全球拍卖节”度身打造。拍卖在大部分人心目中

都是高冷的词，阿里拍卖想要打破这一印象，传递“人人都能玩拍卖”的信息。 

营销目标 

病毒视频、趣味 H5、精神拍品海报和明星拍品海报结合，线上病毒视频与 H5 传播加线下海报进

行整合营销，让更多人知道阿里拍卖，并拉近拍卖与普通人的距离。 

策略与创意 

在阿里拍卖，你可以拍下卫星控制权，拍下老板的大饼......拍卖品结合《卫星篇》里年轻情侣浪漫

的场景，《老板的大饼篇》里对当下年轻人在职场中心照不宣的情况的幽默讽刺，使“拍卖”变得

生动有趣了起来。 

执行过程/媒体表现 

这次是全方位的线上数字整合营销，全方位突破消费者和高冷的“拍卖”之间的次元壁。首先主打

的宣传片采用病毒视频的方式，凭借爆笑的创意吸引受众。接着推出精神海报，通过拍卖虚拟商品

和热点结合，增强营销的趣味性。 

《卫星篇》https://v.qq.com/x/page/t0732tlw5s1.html 

《老板的大饼篇》https://v.qq.com/x/page/o0697b2q6x0.html 

前面两波营销赚足眼球之外，开始放出实招，展现阿里拍卖上的真实拍品，选取的拍品都是真实且

或浪漫或有趣的，进一步拉近消费者和拍卖的距离。 

最后结合爆笑 h5，完成整合营销的过程。 
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精神拍品海报 
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明星拍品海报 
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营销效果与市场反馈 

搞笑 H5 一周访问量高达 101,622 人次，主题病毒视频三天观看数超过 181 万次，将“520 全球拍

卖节”打造成万千买家的一次线上集体狂欢。让“有爱有趣，一拍即合”的主题深入人心，有力号

召了人人都来玩一次拍卖，令更多人记住了“520 全球拍卖节”。 

 

 

 

 


