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一勺干掉一碗饭的海天招牌拌饭酱 

超级赞助《奇葩说》第五季 
广 告 主：海天味业 

所属行业：食品调味品行业 

执行时间：2018.09.21-2019.01.10  

参选类别：视频节目合作营销类 

营销背景 

在快捷的生活节奏中，人们精神仿佛日渐油腻，生活也是常常缺乏食欲、缺乏刺激点。这时一款轻

松下饭、随意而不随便的潮流拌饭酱便成为人们饭点的首选。但海天招牌拌饭酱“大小都爱吃的酱”

的固有定位，还不足以直接应答用户核心诉求和突出自身核心卖点，同时它还缺乏一个直接对话目

标群体的端口。 

营销目标 

直接应答用户核心诉求和突出自身核心卖点，寻找一个直接对话目标群体的端口！提升品牌在目标

人群中的知名度和影响力。 

策略与创意 

1、精准定位、针对群体画像提出全新 slogan“一勺干掉一碗饭”； 

2、以契合度出发，寻找最佳媒体窗口，对话消费者； 

3、“下饭的酱”搭配“下饭的综艺” 创意 slogan 为核心，节目为基础载体； 

4、“一勺干掉一碗饭的海天招牌拌饭酱”  核心概念完整不分离，从节目权益、节目内容合作、

节目内外宣推联合、节目资源曝光流量转化销量全线打造，用“一勺干掉一碗饭”贯穿全季； 

5、节目收看高峰期推出与节目 IP 的联名款产品！将品牌产品真正 IP 化！ 

执行过程/媒体表现 
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营销效果与市场反馈 

 

 


