
                                   第 10 届金鼠标数字营销大赛 

  

 

奥利奥 
所属行业：快消行业-食品与饮料 

参选类别：数字营销最具影响力品牌 

品牌简介 

奥利奥，作为亿滋食品中的明星产品，老少皆宜的国民饼干品牌，进入中国市场 20 年来，一直都

享有着很高的知名度和领先的市场份额。近两年中，饼干市场竞争越来越激烈，消费者也逐渐趋向

于选择健康的产品。2017 年，奥利奥已经从改善饼干配方及成分的角度迈出解决这些竞争力的第

一步。2018 年，通过创意营销进而刺激产品销量、深化品牌玩在一起的形象、发现消费者与产品

互动的情感链接，成为了品牌方的迫切需求。 

2018 年数字营销影响力表现 

在“Oreo 2108 Creation Campaign”期间，共有近 1000 万人登录了本次选秀主舞台—奥利奥

玩味星球，共创造了近 500,000 个奥利奥口味，总曝光量高达 11.3 亿。排行榜第一名“红豆蜂蜜

味”更是获得 720 万赞的好成绩，同时期品牌销售提高 30.7%。 

奥利奥通过将“新口味”决定权交给消费者的“新形式”，开发全新互动型小程序 — 奥次元“玩

味星球”，邀请全民参与到玩味计划的 pick 大赛中。消费者登陆小程序创作新口味，他们既是新口

味的创造者，也是粉丝，消费者通过投票的方式推举出新口味第一名，新口味将在 2019 年投入生

产。 

代表案例 

 “2018 Oreo Creation Campaign” 

携带“玩在一起”DNA 的奥利奥从自带流量的食材搭配话题出发，引入“养成”概念，由消费者

亲自“养成”新口味。打造全新小程序，由“玩味计划”发起人吴磊呼吁全民参与，最终票选第一

名口味“红豆蜂蜜”味将在 2019 年投入生产。 


