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陈亮途 
公司职位：威动营销执行合伙人 

参选类别：金鼠标 10 周年——数字营销领军人物 

人物简介 

 

陈亮途（Hugo Chan）毕业于香港中文大学市场营销学工商管理荣誉学士学位，后在英国威尔士

大学获工商管理硕士学位。2017 年凭借论文《社交媒体营销对品牌资产增值的影响》获得瑞士商

学院优等荣誉博士学位。 
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陈博士是业界公认的社交媒体专家，同时也是一位集社会化媒体营销、品牌营销、出版、创意及营

销战略等一体的大学教授和综合培训师。 

Hugo 于 2011 年 6 月加入（WE MARKETING GROUP）任数字营销执行理事。2012 年威动营销

合资公司成立后，被任命为这家专门致力于社会化整合营销的国际机构的执行合伙人。加入威汉前，

他已经拥有超过 20 年丰富、全面的出版业从业经验，在荣格集团、环球资源等任职过。他是中国

商务广告协会数字营销研究中心研究员，还受邀出任艾菲奖、艾奇奖、金鼠标、虎啸奖等多项行业

顶尖奖项的评委，多次荣获金鼠标、虎啸奖年度人物大奖等荣誉。现兼任香港大学中国商业学院营

销管理系客席副教授、瑞士商学院工商管理博士班客席教授及博士生导师。 

数字营销领域杰出贡献 

一、陈亮途带领的威动营销始终是数字营销领域的创新先锋。 

1、2011 年 6 月 Hugo 加入 WE MARKETING GROUP，开始组建社会化营销团队。当时还是微博

刚刚起步的年代，威动营销成立当年就赢得了思科、神州租车、玛氏 m&m’s 巧克力、京都念慈

菴、丹麦蓝罐曲奇等国内外知名品牌的青睐，Hugo 带领团队帮助客户运营微博官方账户的同时结

合线上线下平台，提出整合式营销理念，为客户提供营销战略规划、执行、监控等服务。神州租车

的微博服务在当时有极高的知名度；m&m‘s 巧克力首创用@红豆-Red、@黄豆-Yellow 两个形

象微博账户代替官方微博账户，更好的与粉丝互动；思科可以说是 早期在微博上做 B2B 社会化

营销的品牌，Hugo 为思科启动的大中华区社交网络大使计划，把几百名思科员工转化为思科的社

会化声音，这在当时也是首创。这些案例当时受到业内的高度认可和广泛赞誉。其中，神州租车企

业微博、m&m’s@红豆-Red、@黄豆-Yellow 微博，均被新浪@企业微博助理 推荐为整体企业

微博运营的经典案例。神州租车案例更是获得 2010-2011 年度“中国杰出营销奖”金奖和杰出成

效奖，第四届金投赏-品牌金投赏金奖（整合类）等多个重量级奖项。 

2、2013 年威动营销在 Hugo 的带领下，提前近半年时间完成年度营业收入指标。下半年积极寻求

专业合作伙伴，借助 WE MARKETING GROUP 成立的威库电子商务公司，将电子商务切实与社会

化媒体营销联系起来，以原有客户-丹麦蓝罐曲奇为示范，将社会化商务付诸实践，使威动成为当时

独有的，能够完成客户 后一公里路（商业收入）的营销公司。 

3、Hugo 带领威动营销更深入的与姊妹公司-威库电子商务合作，2014 年，共同服务是品牌包括

京都念慈菴、丹麦蓝罐曲奇、得宝等众多客户，不断在社会化商务领域探索，帮助客户切实实现收

益的转化。在双十一期间，威动由社会化媒体引流至电商，配合电商的宣传及创意活动，共同创造

上千万的销售收入。 

4、随着社会化媒体及移动营销的深入发展，Hugo 又帮助 WE MARKETING GROUP 发展了自己

的专业技术团队-威智科技，为营销创意得以完美实现提供了专业的技术保障，让威动营销能够提供

给广大客户的服务不断的提高和完善。 
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5、2016 年，Hugo 带领威动营销把握行业发展的趋势，大胆发展社会化电商客户，摒弃长久以来

乙方收取甲方服务费的合作方式，与客户协商，采用由威动直接承担部分销售 KPI，参与业务分成

的方式合作，真正和客户成为合作伙伴，也让公司有了新的业绩增长点。 

6、2017 年，威动已经成功转化为一家以数字营销为主线的全面营销方案顾问，为客户提供品牌营

销、CRM、大数据、社交商务及管理层顾问等服务。这是公司的重大变革，也是行业里的新尝试。 

7、WE MARKETING GROUP 于 2017 年开始打造自己的 IP – 非显著趋势，借助 CEO 陈一枬

（Viveca Chan）女士与趋势研究者、营销专家、演说家、《华尔街日报》畅销书作家罗希特 巴尔

加瓦（Rohit Bhargava）共同出版的《非显著趋势》一书，Hugo 从专业的角度解读并分析该书内

容的价值，利用自己在社交媒体平台的影响力以及香港大学中国商业学院研究生课程兼职教授的身

份，不遗余力的向业内人士推广，还为此开立了线上音频付费课程，助力该书受到广泛肯定，并被

列入 2017 年年度最具价值经管图书 Top 10。  

8、2018 年年末，威动营销开始服务中国鞋业第一大品牌，Hugo 带领团队与客户团队合作，帮助

他们建立一个旗下新品牌。从内部调研到消费者洞察，到品牌金字塔，到品牌名称、logo 等等，一

步一步帮助品牌完成战略规划。这是威动业务上的又一突破。 

二、陈亮途撰写了 3 本权威营销书籍，位列管理类畅销书籍，更获得不少业内人士的肯定。他将理

论与实践结合，为数字营销领域的从业者提供了很好的学习参考资料。 

1、2011 年他出版了自己的第一本营销书籍《社会化营销：人人参与的营销力量》，该书汇集了 50

多个当时最新、最具创意、最经典的国外社会化营销案例，出版后迅即成为当当畅销书、主编推荐

书、蓝狮子 10 大营销书之一。 

2、2015 年他出版了《全民营销：如何用互联网思维做好口碑传播》一书，专注于从企业的角度讲

述社会化营销，致力于从理论与实践两个方面帮助企业建构社会化营销的大格局。 

3、2018 年年末，出版了第三本书-《营销长尾：利用口碑构建品牌力》。这本书的主旨是：互联网

的普及赋予了品牌可以掌握的营销的长尾；社交网络的出现，让消费者可以随时、实时、适时产生

口碑，这些口碑才是今天真正能塑造品牌力的原动力。因为，相对于品牌商推广的信息，消费者的

口碑更可靠，更持久，也更容易转化成为购买行为 

三、身为教授、导师，陈亮途为营销行业培养了众多与时俱进的人才。 

他是香港大学中国商业学院营销管理系客席副教授，授课的课程包括传媒品牌营销和整合式营销管

理等，曾荣获香港大学“杰出教学奖”。截止到 2018 年，Hugo 已经在香港大学中国商业学院任

职 7 年有余，累计教授的课程超过 100 节，学生超过 3000 人。去年，他成为瑞士商学院工商管理

博士班客席教授及博士生导师。他还多次在北京、上海、广州举办有关品牌、营销类的公开培训，

惠及学生近千人。毫不夸张的说，目前国内外知名企业市场部中的众多中坚力量都曾上过他的课，

他充满干货的授课内容以及轻松、幽默的讲课方式让学生们印象深刻。Hugo 用自己专业的知识以
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及谦逊、乐于分享的态度为中国的市场营销行业培育了众多与时俱进的人才。 

同事评价 

开放,、好学、有创见是 Hugo 给我最强烈的印象。过去 10 年，中国的技术发展为营销世界带来了

翻天覆地的转变。而 Hugo 总能走在前端，并且有能力把各种新技术新体验转化成营销理论和创意， 

为不同的品牌加分。他对事物深刻的洞察力和不断学习的精神，确实让我敬佩。 

——威动营销总经理 夏汝辉 Patrick Ha 

Hugo 老板是一个甚为罕见的，将“学者气”和“匪气”完美融合一体营销专家。他总是孜孜不

倦的学习，在朋友圈和公众号总能看到他精读之后的好书推荐，理论涵养非常丰富。然而在实际

项目中又绝无墨守成规的迂腐气息，总能打破边界，灵活且快、准、狠的解决问题。绝对值得敬

畏！ 

——威动客户群总监 张鲜 Shine Cheung 


