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高夫“拒绝油腻，油我掌控" 
广 告 主：高夫 

所属行业：快消行业 

执行时间：2018.05.21-05.28 

参选类别：创意传播类 

营销背景 

高夫品牌诞生于 1992 年市场上第一个男士护理品牌，也是目前国内领先的专业男士护理品牌。高

夫始终致力于帮助男士提升个人形象，引导他们接受更时尚、更积极的生活态度和生活观念，达到

"一切，从容面对"的境界。 

营销目标 

此次高夫全新推出男士控油系列，希望通过此次社交媒体营销，自然地创造出话题矛盾点，以捕捉

自来水流量，实现高夫净源控油系列的营销效果最大化。  

策略与创意 

【案例视频链接】https://url.cn/5hkRu38 

策略：高夫针对这一目标，结合新品净源控油系列的特性，采用年轻人喜爱的 IP 合作和跨界艺术领

域的形式，为新品进行一次社交媒体营销活动，也为年轻受众们进行一次身体和心灵的双重“去

油”。 

核心创意：以“油我掌控”为传播主题，制造“青年油腻”话题及矛盾点，迅速蔓延社交热度，将

“油我掌控”主题声量最大化。 
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执行过程/媒体表现 

Step1： 漫画 IP 创造 

高夫和被誉为“鬼才画师”的国内知名数字中国画艺术家张旺合作，并通过“东学西渐”的方式

将中国古典与西方神话两种艺术形式完美融合，针对不同产品推出了斩净刀、伏水剑、空幽决三

个武侠人物 IP，旨在鼓励消费者在面对“江湖油腻”时，要坚守自己的态度，绝杀江湖油腻之

辈，还江湖一个平衡之态，同时也彰显出高夫控油系列产品的产品功效——控油净源。 

 

 

“高夫净源控油系列“包装创意 

Step2： 油腻鼻祖冯唐 再爆油腻话题 

《青年报》出现一张油腻大脸，冯唐随后在微博抛出“青年油腻”话题，列举青年油腻的十大表

现，引发热议。 
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冯唐微博发文 

Step3: #油我掌控#一鸣惊人 

高夫转发了冯唐微博，提出“油我掌控”这一观点，呼吁广大青年 “拒绝油腻”。 

 

高夫转发冯唐微博 

Step4： 毒舌李诞 开启“怼”唐盛世 

话题发酵后，李诞加入探讨青年油腻话题，怒怼冯唐，掀起全网年轻人的热议，结合品牌扩大影

响。 
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吐槽大会李诞 x 高夫：人艰不拆，年轻人油腻的原因你们心里没点 X 数？ 

Step5：#油我掌控#一鸣惊人，带出高夫观点 

通过新世相总结冯唐青年油腻说及李诞的青年被油腻说辞，抛出 GQ 自主观点引导讨论，引爆话

题。同时投放纸媒创意广告，进一步扩散话题和品牌热度。 

 

朋友圈 H5 广告 —— 结合微博声量扩散，多渠道多维度拓展流量入口。 
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媒体持续助力 —— 多位 KOL 对活动&话题持续曝光，将活动热度延续。 

媒体自发讨论 —— 此次活动在社交媒体上引发了巨大声浪，许多媒体和个人自发参与讨论“青

年油腻”话题。 

 

营销效果与市场反馈 

全平台曝光超过 3 亿(超过 kpi 近 1 亿)，微博“油我掌控”话题阅读量达 2.5 亿，其中李诞和冯唐

的微博共获近 3000 万的阅读量，朋友圈 H5 广告曝光量超过 1954 万。 

活动期间，高夫的微指数峰值增长近 2000%，微信指数峰值增长 29034%。配合“高夫江湖”

的新世界观企划，探寻本次高夫净源控油系列上新的传播主题与路径，以达到“高夫上新，全民

皆知”的营销效果。 

本次高夫精准制造了“青年油腻”话题，借助多元的社交平台为载体，进行了一系列的内容创作

与互动，引发社交媒体大讨论，打造了一个以小博大的成功营销案例。 


