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东风日产【寻找未知的自己】 

广 告 主：东风日产 

所属行业：汽车 

执行时间：2018.09.15-10.31 

参选类别：跨媒体整合类 

营销背景 

1、市场环境： 

2015 年起，中国汽车营销全面进入了年青化时代，全面争夺新时代的消费力量，培养和孵化未来

的消费者。各大品牌全面迎合青年的喜好去植入青年人喜爱的娱乐产品，尝试在社交上建立与青年

人沟通的阵地。在迎合与渗透中，青年人的千人千面让沟通更显困难。 

2、品牌现状： 

继 2017 年第三季“在智能科技的浪潮下，探寻科技爆炸对青年生活方式和价值观的改变，鼓励青

年拥抱未来，关注科技，发现自己未知的可能性”后，品牌年轻化战略的进一步升级。在科技浪潮

正突破旧的边界，融合新的秩序。在新旧交迭的不确定时代，《寻找未知的自己》第四季再次扬帆起

航 

3、营销挑战： 

东风日产品牌年轻化已迈向第四个年头，三届的大型青年项目“寻找未知的自己”获得青年们的高

度关注，反响热烈。这为品牌的年轻化发展积累了成功的经验，也对本季项目提出了更高的要求—

—如何持续创造青年人群感兴趣的内容，持续引发群体共鸣同时积累品牌资产，以达到提升品牌市

场占有率和消费者忠诚度的双重目的，是本次活动的营销挑战。 

营销目标 

1、打造品牌在年轻人中的持续影响力； 

2、帮助年轻人在这个急速变化的不确定时代，一起探讨创业与就业、理想与现实、人工智能与虚拟

现实、未来的科学智慧等社会热点话题，共同突破边界、融合未来。 

策略与创意 

东风日产延续一个青年指引者的形象，传达企业的时代价值观；同时结合嘉宾对行业边界的思

考，以自身领域观点激发热议；迎合泛社会大众渴望消除迷茫的痛点，设置与青年未来息息相关
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的议题。走进多所高校，与年轻人深入沟通。 

以在不确定的时代，怎样找到未知的自己？为核心议题，从“未来的文化形态”“未来的出行方

式”“未来的科学智慧”“未来的生活方式”四大话题发起+线下讨论，构建品牌核心话术体系。 

执行过程/媒体表现 

视频链接：https://v.qq.com/x/page/d0830jna3g0.html 

1）预热期：活动双端专题上线，搭配名人故事海报及活动主视频发布，为线下活动强势预热 

 

 

专题设计秉承简洁风格，色调及运用元素具有“未来”、“智能”感，预热期双端专题上线内容包括主题

视频、嘉宾介绍、嘉宾深度故事、活动信息介绍以及往届内容等板块，吸引网友关注本届活动。 

 

https://v.qq.com/x/page/d0830jna3g0.html
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挑选 4 位嘉宾 从自身经历做深度专访，给不确定时代下的年轻人以人生指南 

 

视频以吉他手、骑士、天文爱好者三个身上都有思考自我、追寻突破极限、探寻未知因子的角色视角，

讲述他们在追寻繁杂噪音世界里的平静纯音、追求自我突破、探知宇宙的奥秘过程中，探索和寻找“科

技背后的真谛” 与自我之间的关系。 

通过三个极具符号化的人物方向来诠释全篇“寻找”的核心主题。 

 

特别制作互动 H5 加强预热传播：采用动画形式体现，以《你在追什么》为主题，简述人生这路，许多

人一直在追寻，直到进入未来世界，似乎你追寻的，未来世界都给予了答案，此时回头看看， 其实你一

直追寻的，是未知的自己。 

在带出活动信息的同时，引发共鸣扩散传播，加强关注。 

2）活动执行期：4 大高校落地活动 

10 月 11 日 成都 西南交通大学，核心议题：智慧时代来临，我们如何迎接？ 

10 月 18 日 上海 同济大学，核心议题：未来生活,如何活出未来？ 

10 月 25 日 北京 北京外国语大学，核心议题：人机共存时代，谁主导文化形态？ 

11 月 1 日 广州 华南理工大学，核心议题：未来出行界限消失，何处是归途？ 

前期预热 

将每场校园线下活动参与嘉宾与话题相结合的精彩语录，编写并设计成海报，进行高品质传播，让有影
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响力的人为项目代言。 

 

 

在每场活动开始之前，摘取关键信息，形成热点稿件进行传播。 

 

配合稿件传播的同时，特别制作预告 H5，每场预告 H5 由该场次活动信息、出场嘉宾及海报、活动流程、

活动介绍组成，覆盖重点信息，方便移动端传播，让网友全面了解活动信息。 
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前期通过在大学学生会/dm 派发/微信公众号进行活动传播 

 

在前一场活动完成之后，迅速及时将活动精彩镜头剪辑成 10S 短视频，朋友圈发酵扩散。 

 

校园活动： 
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现场人数：西南交大到场 500+，上海同济大学到场 700+，北京外国语大学到场 700+，华南理工大学

到场 1100+。现场总人数累计破 3000 

后续报道 

图文直播：对四场活动进行了图文直播，让更多人同步分享现场精彩观点。 



                                   第 10 届金鼠标数字营销大赛 

  

 

新闻稿件：抓住现场爆点内容，制造热点传播。 

 

嘉宾观点稿件整理传播 

 

论坛稿件：精心摘取现场论坛精彩讨论，拟成论坛稿件进行后续传播。 
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专题同步更新 

 

营销效果与市场反馈 

1、成功提升品牌曝光： 

总曝光数： 3,246,858,279 

广告点击数： 13,932,604，点击率：0.43% 

点击成本 （CPC）： RMB 0.57 元，千次印象传播成本 （CPM）： RMB 2.46 元 

2、深入触达目标人群： 

4 场校园线下活动，现场参与人数超过 3000 人。 

2018 年 9 月 15 日-2018 年 11 月 14 日，双端主专题总 PV 超过 2.4亿，效果达到预期，获得大

量网友关注。 

主视频播放数：208.2 万 

图文直播观看数：69.9 万 
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文章总浏览量达到 8200 万 

3、优秀传播效果： 

活动主视频到花絮视频，10s 短视频；从人物稿件到新闻稿件、现场稿件；从主专题到互动 H5；

采用多种形式，以独特的策划内容，丰富的传播素材，让项目影响大范围扩散的同时，也让东风

日产此次营销获得了行业内的高度关注，树立了正面的企业形象。 

 


