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一汽马自达-#寻车巅峰对决#自媒体内容营销
广 告 主：一汽马自达

所属行业：汽车

执行时间：2018.10.24-10.31

参选类别：短视频营销类

营销背景

一汽马自达阿特兹与 CX-4 两款车型迭代更新，科技限量版上市，远程遥控系统、HUD 抬头显示系

统等多项配置新升级。

营销目标

一汽马自达希望通过消费者接受度高的传播形式将新车升级信息传递给目标用户。因此面临的最大

挑战是如何以用户喜爱的内容和形式，向目标消费者精准传递一汽马自达车型的升级配置信息：

1、制造一个融合产品亮点的内容：找到一种能够被用户接受的又能巧妙传达新科技限量版车型升

级点的内容形式。

2、有效触达核心兴趣人群：通过一定量的传播渠道，有效传达给一汽马自达的更多目标用户人群。

策略与创意

1、选择合适的内容形式——短视频：通过新浪全景大数据发现目前网络用户对短视频原生广告接

受度更高，短视频天然的碎片化、定制化、娱乐化特点，已让短视频成为社会化营销的有力手段；

短视频原生广告是最能兼顾用户喜爱和品牌宣传的内容形式。

2、选择一个有“量”亦有趣的 IP：新浪汽车合作自媒体《怪咖奇谈》调性活泼搞笑，自带汽车兴

趣人群流量，作为内容创作的 IP，进行定制化内容营销。
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执行过程/媒体表现

1、结合一汽马自达车型，我们此次与《怪 Car 奇谈》自媒体合作，利用怪咖奇谈的变装秀场景解

读模式，有利于通过不同角色的塑造形成故事化剧情，为车型亮点体现提供场景。

2、结合一汽马自达车型，我们的创意是：通过热门影视经典代表性角色，需要完成找出停车场里

的车，逃离大厦这一戏剧冲突强烈的剧情，凸显车型亮点。

在自媒体 IP 原有变装秀的基础上，我们设定的视频剧情创意：设计四大角色各显神通寻车逃离大

厦的场景，被困大厦，众人如何逃离？摸金校尉、驯兽师、X 教授、IT 达人各显神通，谁能完成终

极任务，寻找车辆，逃离大厦！
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最终代表一汽马自达的 IT 达人成功驾驶阿特兹，将车型产品的科技亮点非常自然贴合地融入剧情，

在趣味场景下向消费者生动展现了车型的科技亮点配置。

3、一条能触达核心人群的传播渠道：打通双端资源，重点布局移动端核心资源助推病毒视频触达

更多汽车兴趣相关目标人群

营销效果与市场反馈

此次自媒体 IP《怪咖奇谈》为一汽马自达定制策划的短视频原生内容，带来了超出预期的传播效果：

1、定制短视频在项目传播核心期间，总播放量达 300 万+。

2、媒介推广资源总曝光量超千万级，其中前期预热推广曝光：12,541,607，中期集中展示曝光：

6,969,561，总点击：105,316，CTR:1.51%。

3、项目实施期间，一汽马自达/CX-4/阿特兹科技限量版相关的关键词博文阅读量有明显上升，声

量增长趋势如下图：
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4、此次自媒体大咖定制的创意视频内容将车型产品配置、性能亮点与品牌建立关联，项目实施后

期，一汽马自达品牌及相关车型的热词词云图中出现诸如智能、后备箱感应系统、远程遥控、科技

限量版等产品升级信息点，以及寻车、巅峰对决等创意内容相关词汇。


