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营销背景

大众汽车集结 7 款“T”字开头的 SUV 车型，举办“T 字舞起,拓出前路”线上活动，提升品牌关

注热度，塑造购车好感度，微博作为最强内容传播社交平台，具有热点引爆的社交价值，是品牌营

销内容的强大传播平台。

如何结合街舞热点，以用户喜爱的、接受度高的形式，利用微博平台特点来传递大众“T”系列车

型品牌精神成为此次项目的最大挑战。

营销目标

制造热点事，扩大品牌声量，激发大众参与热情。

1、找人：制造品牌公关热点，聚集进口大众 T 家族的相关目标消费者关注，形成热点话题，

2、沟通：传递 SUV 家族开拓创新的品牌精神，收获街舞、潮文化等相关年轻用户好感

3、互动：通过社交平台吸引年轻圈层用户参与大众汽车品牌互动活动，沟通老用户，吸引沉淀新

用户。

策略与创意

新浪微博社交大数据挖掘发现#这！就是街舞#综艺在微博平台的话题阅读量达 142.5 亿，#热血街

舞团#话题阅读量 95.5 亿，微博凭条上集聚了很多相关兴趣用户独有广场型开放社交关系具备制造

热点事件的天然价值，为大众汽车打造#T 字舞起，拓出前路#热点传播事件引燃网络。

1、品牌发声：品牌关联街舞热点并借势诠释品牌价值；

2、粉丝经济：沟通相关兴趣圈层的受众，向品牌粉丝转化；

3、热点聚合：跟随微博用户关注社交热点的路径，影响泛兴趣人群，包装品牌热点，提升人群对

品牌感知。

执行过程/媒体表现
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在传播路径中，我们从热点产生、热点发酵到热点引爆的过程中不断放大大众汽车的品牌价值与车

型价值，具体传播节奏如下：

Step1：官方发声，打造热点

@大众汽车官微率先发布品牌定制 T 字舞视频，带出#T 字舞起拓出前路#话题，以奖金、北京车展

门票作为利益点，激发用户参与。

Step2：社交平台中跟随用户使用微博路径，匹配高量级传播阵容

第二步我们全面应用了社交平台的产品特点，首先开机报头产品，强势吸睛抢占用户第一视觉，引

发用户强势关注；其次，品牌热推产品确保事件在热门位置呈现，利用粉丝关系裂变式传，再次，
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登陆社交平台热搜榜单，打造实时权威热点榜，吸引用户主动点击关注。聚合 KOL 账号矩阵助推,

带动粉丝兴趣关注分享。

Step3：聚集超高社交人气，引爆“T 字舞起，拓出前路”挑战活动

聚集超高社交人气，为“T 字舞起，拓出前路”挑战活动完成引流 KPI，保证秒拍落地活动顺利开

展，收获超高口碑评价。
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营销效果与市场反馈

通过“T 字舞起，拓出前路”的传播，从两个层面上帮助大众汽车品牌在社交平台上产生了爆破式

影响力。大众汽车成功在微博沉淀社交资产，创造超高社交声量：

1、超高声量增强用户认知：

媒介广告总曝光数：1.15 亿。

对比项目传播前一个月，大众汽车的微博阅读量提升 261%、提及量提升 95.7%、互动量提升 193%。

2、品牌印象深入人心：

通过活动传播，大众汽车热词云中成功导入品牌精神，“拓出前路”品牌形象深入人心，抢占用户

心智份额。

3、获得大量 UGC 内容：

通过活动，大众汽车获得大量车型相关的 UGC 内容，促进用户主动传播。

以上数据来源：新浪全景大数据，2017 年 4 月 1 日-4 月 20 日。


