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荣耀 Magic2 上市传播 

广 告 主：荣耀 

所属行业：科技 

执行时间：2018.08.30-10.31 

参选类别：电商营销类 

营销背景 

2016 年荣耀 Magic 一代横空出世闯进 AI 无人区，时隔两年第二代面世，在手机产品一年甚至半

年的市场迭代中，面临被市场遗忘的风险。暌违两年，媒体、花粉期待值不减，荣耀 Magic2 需要

不负期待。 

挑战： 

行业外部挑战：2018 年各手机厂商纷纷推出人工智能手机，如何与其他旗舰手机做出区隔是荣耀

Magic2 面临的行业挑战； 

品牌内部挑战：荣耀 Magic 一代因产品力异军突起引发行业震荡，二代回归市场反响备受关注；一

代产品为探索版、概念机，荣耀 Magic2 需要创新用户体验。 

营销目标 

从海外首秀到国内正式发布，持续维护媒体、用户对荣耀 Magic2 的期待值及高势能。密集打爆黑

科技，卡位第三代全面屏解决方案；打爆极致产品力支撑其完成产品溢价使命，引爆市场强烈需求。 

策略与创意 

策略一：制造产品突袭式亮相，国内正式发布之前，在 2018 年柏林国际消费电子展突然亮相；通

过行业首创的滑屏创新技术給行业、媒体惊喜； 

策略二：产品正式发布前，行业内首次推出“首发甄藏版”，同时利用明星效应，吸引媒体消费者关

注，预购媒体、用户期待值，激发消费者购买欲； 

策略三：国内发布会以“科技理想主义”定位升维产品，全面围绕“智慧生命体 YOYO”，集中打爆。  

执行过程/媒体表现 

荣耀 Magic2 在 8 月 30 日德国柏林 IFA 展上首次曝光，荣耀总裁赵明透露荣耀 Magic2 部分细节

后，便迅速引起业内震荡，甚至行业小米、联想、魅族等都按捺不住跟风热点。 
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德国 IFA 首秀获得 13 家平面媒体重磅报道，强力背书引爆关注度；荣耀 Magic2 相关报道达 13 万

+篇，引发前所未有的行业讨论；11 个媒体群同步分享扩散，群成员包括头部媒体、行业意见领袖、

各界媒体、部分友商、运营大 V、财经作家、时尚红人等，群内人数累计 4,000 人，带动自主传播；

121+平面/机构媒体、自媒体、意见领袖、数码达人站台，荣耀 Magic2 全面攻占朋友圈+微博，

持续刷屏，强势制造全民热点； 

在德国街头访问海外手机用户对荣耀 Magic2 的第一观感，并同步在腾讯视频、优酷等头部视频网

站传播；视频播放量高达 1000w+次，强势拉高国内手机用户期待。 

 

发布会前打造【荣耀 Magic2 首发甄藏版】，这也是科技圈首次在发布会前就提前曝光产品的一次

里程碑式的创新。恰在荣耀代言人赵丽颖“官宣”后首度亮相，率领 Papi 酱、白举纲、周震南、

伍嘉成、刘瑞琦、钟恩淇等众多明星晒定制版；58 同城姚劲波、果壳姬十三、拜腾汽车戴雷博士等

各界行业大佬倾力助阵；嘉人总裁孙赛赛、汽车大佬韩路等为荣耀 Magic2 打 call 造势，刷屏社交

媒体登顶热搜榜，打造了一场现象级营销事件。 
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2018 年 10 月 31 日，万众瞩目的荣耀 Magic2 滑出魔法世界发布会在北京钻石球场正式举行。

活动邀请了超过 600 家媒体及嘉宾共同出席，并且由 50 多家直播平台对发布会现场进行实况直

播，会后更是吸引了多家国内外媒体争先报道，好评如潮。 

发布会后，WISEWAY 的小伙伴们还组织了媒体群访和专访，对话荣耀总裁赵明，探讨了荣耀 

Magic2 的黑科技对于智能手机行业的影响以及 AI 未来发展。 

 

营销效果与市场反馈 

1、保持高曝光，关键节点霸榜 

IFA 展首曝，杀入百度搜索风云榜前十榜单；发布会，霸占头条热搜第一 

  

2、销量持续霸榜：首销、大促勇夺高档手机双冠 

首销力夺 4000 档新品销量销售额双冠军；11.11，勇夺天猫&京东&苏宁平台 4000-5000 价售额
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双冠军； 

  

3、收割全网好评：自曝光、上市以来获得全球国内外媒体的一致好评，线上、线下用户纷纷打 call; 

 

                              


