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朴新教育科技集团 
所属行业：教育培训 

参选类别：数字营销最具影响力品牌 

品牌简介 

目前，我国教育培训市场极其分散，几十万家教育培训机构林立，集约化、标准化整合极为困难。

基于此，朴新教育科技集团于 2014 年应运而生。 

作为教培行业投资并购和投后管理发展模式的开拓者，朴新教育致力于改变中国教育培训市场小、

散、乱、弱的行业格局，提升教培行业的集中度和进入门槛，从而打造一个科技领先、引领未来的

教育品牌。  

2018 年数字营销影响力表现 

1、帮助成立不到 4 年的朴新教育，以积极的舆论环境在纽交所成功上市，响彻教育界； 

2、在朴新教育媒体基础基本为零的情况下，帮助朴新与党媒、央媒、各大门户、教育/财经/科技

类垂直媒体等超 300 家媒体进行有效沟通，实现朴新教育媒体关系从无到“高质稳固全面”的拓展； 

3、通过精准传达朴新“专注教育、务实诚信、创新开拓”的品牌形象，与朴新教育引领行业发展、

推动教育规范的行业认知，让朴新的正向声音通过全媒体渠道大范围扩散，减少市场及投资者对于

朴新模式的质疑，使其打破中概股上市即破发的魔咒，上市当天股价大涨 30%； 

4、朴新教育上市前、中、后期，累计传播超 600 家媒体，全渠道新闻稿件累计铺发超 1000 篇，

百度指数飙升 450%，传播期间总触达人群超过 5000 万。 

代表案例 

朴新教育科技集团 IPO 品牌传播 

营销背景 

1、朴新教育品牌定位模糊，品牌知名度低 

自 2014 年成立以来，朴新教育一直未制定有效的品牌传播策略，造成企业品牌定位不明确、企业

社会认知度差、集团与子品牌未能得到足够曝光等问题；同时，受到“安博教育模式”和“企业负

利润上市”的负面新闻影响，朴新教育急需对自身业务模式、品牌进行正面发声，解答大众与市场

的疑问。 
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2、朴新教育“并购+整合”模式行业认可度不高，上市前复杂的舆论环境亟待改善 

目前，我国教育培训企业市场极其分散，几十万家教育培训机构林立，集约化、标准化整合极为困

难，朴新教育”投资并购+投后管理“的运营模式在教育行业中不乏质疑之声，扭转行业舆论风向，

减少投资者及市场质疑成为朴新教育 IPO 前后的核心传播任务。 

3、复杂多变的全球上市环境将对朴新 IPO 造成不利影响 

2018 年上半年，全球证券市场总体表现不佳：MSCI 明晟全球指数市值蒸发 1 万亿美元，创 8 年

最差纪录；赴美上市的 13 家中概股中，仅有 4 家上市首日没有破发，其中三家教育培训类企业：

尚德机构、精锐教育、安博教育全部破发。如何帮助朴新教育实现成功发行、获得品牌溢价是本次

传播战役的关键一环。 

营销目标 

1、品牌塑造： 

借助上市机会，广泛宣传公司价值及品牌形象，助力朴新教育完成品牌声量“从无                       

至有”的飞跃性改变； 

2、推高声量： 

集合投资者、媒体及政府等广泛社会资源，帮助企业搭建投资者关系、公关关系、政府关系等多维

度关系维护矩阵及完善的危机防范系统，助力朴新教育在行业内有力发声，实现品牌多渠道的曝光，

获得良好品牌声誉； 

3、成功上市： 

通过高效地路演推介，顺利实现目标定价，圆满完成发行上市，使公司成功进入资本市场并实现公

司估值溢价。 

策略与创意 

面对复杂的国际政治、经济环境，如何保证朴新教育达成上市目标，实现企业估值溢价，保证品牌

正面曝光，成为朴新教育 IPO 的传播重点。在 IPO 进程中，以缄默期、路演以及上市日前后为时

间节点，将整个工作分成三个阶段，遵循“主动防范，确立资本市场定位，逐步统一口径”的方针

指导工作，以期达到发行顺利，公司圆满新亮相的工作效果。 

执行过程/媒体表现 
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IPO 前 

1、为朴新教育制定媒体维护策略与确认媒体维护优先级，重点维护易产生敏感信息、爆发负面的

媒体及核心媒体高层，确保上市缄默期没有企业负面信息流出。维护范围覆盖核心党媒央媒、财经

媒体、知名教育、创投类垂直媒体及权威门户等； 

2、搭建媒体资源库，帮助朴新教育主动沟通选题和策划传播内容，第一时间响应媒体采访诉求与

传播企业正向信息，与媒体建立有效沟通渠道； 

3、建立朴新媒体 Q&A 库，分析危机敏感信息点，做出完善的危机预警机制，撰写多版本新闻稿

及沟通话术防患于未然； 

4、第一时间发布重大事件新闻稿，抢占一手信源，在媒体对朴新教育进行解读前，优先形成新闻

稿件，引导媒体对招股数据进行正向解读； 

5、针对不同类型媒体，以媒体专访、招股书公式新闻稿、招股书解读深度稿等形式输出对应的朴

新优势信息，确保正面引导朴新教育 IPO 前的媒体报道风向，打造朴新上市前良好的媒体舆论环境； 

6、5 月 19 日，朴新教育招股书正式递交，全媒体平台传播 3 篇正向新闻稿件，累计传播 245 家

媒体。其中，新华网、光明网、中国网、央视网、中国日报网等党媒央媒给予第一时间报道，新浪、

腾讯、搜狐、网易、凤凰网财经、中金在线、金融界、品途商业评论、创投时报等权威门户媒体同

时跟进传播，并配合微信、微博、搜狐号、今日头条、百家号等新媒体平台共同铺发，及时占据搜

索引擎入口，大幅提升正向新闻扩散率，达到超过 60 条百度新闻源收录，实现有效的 SEO 优化。 

 

鲸媒体：建立朴新教育赴美上市专题，并给予首页重点推荐、微信头条推送 
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多知网、芥末堆：首页焦点图推荐及首页重点推荐位；知名自媒体九宫八卦：头条推送自发报道 

 

北京商报、China Daily 给予整版突出报道 

IPO 当天 

1、第一时间抢占新闻源头，在行业内及时树立品牌正面形象，提升 B、C 端对朴新教育的信任度与

认可度：上市当天接连策划 3 轮不同角度新闻进行传播，以“朴新模式解析”正面行业稿件、开盘

涨幅利好消息、CEO 感谢致辞等多种形式输出内容； 

2、优质稿件内容及党央媒体正面报道引发传统平面、权威门户、知名教育财经垂直媒体、新闻聚

合类客户端及微博、微信等社会化媒体平台争相报道转发，产生新闻“搭车”效应，超 600 家媒体

在朴新教育上市当天及次天全方位高密度报道朴新教育上市相关新闻，使朴新教育上市当天百度指

数屡破峰值，增长率达到 450%，引发“刷屏式”传播热潮，强有力地扩大了朴新教育在行业内的

知名度与影响力。 
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朴新上市当天 

IPO 后 

1、构建品牌资产：为朴新教育邀约媒体专访，撰写朴新教育上市后深度稿件，挖掘商业故事及创

始人故事打造企业 IP，借助优质内容与全媒体渠道全面提升朴新教育的品牌价值与社会认同感； 

2、危机应急管理：建立危机 24 小时应急小组，第一时间发布应对声明； 

3、定期维护，延续媒体良好关系：朴新教育上市后继续向媒体输出朴新教育的新闻动向，保持品

牌的持续曝光。将媒体拜访及沟通常态化，逐渐建立朴新教育核心媒体圈，携手媒体长期向外发声

在行业内赢得良好口碑。 

 

新华网、鲸媒体、多知网、芥末堆、投资界对朴新教育集团的专访报道 

 


