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樱花出手，全职高手营销行动 

广 告 主：樱花日语 

所属行业：教育 

执行时间：2018.03.02 – 03.23 

参选类别：搜索营销类 

营销背景 

面对市场上纷繁冗杂的宣传方式，发现自嗨式宣传、没有针对性的推广，对于大多数用户来说感到

反感！通过分析用户的使用习惯发现，26 岁-35 岁、二线三线城市的年轻人依赖感更强。因此可见，

在学业、事业处于上升的二三线用户来说，搜狗是获取信息的重要途径。通过艾瑞咨询 2018 年年

初发布的《中国成人在线外语教育行业白皮书》可以看出，学习外语的人群以一、二线城市为主力

军，他们在工作、升学之余对学习渴求度较高，其中女性用户占比约六成。 

 

营销目标 

通过对比两类人群是最终锁定用户： 

城市：一线、二线、三线城市 

年龄：17 岁-30 岁的在校学生、职场新人 

性别：女性为主 

针对这类人群，结合对 90 后人群二次元喜好与自身培养需求的深度挖掘，主动面对目前日语培训

机构的问题：1：创意单一！2：态度不诚恳！3：广告不吸引人！4：目标受众不明确！5：推式营
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销策略强迫认可！ 

确定目标：1、强曝光 2、多注册 3、多订单 

 

策略与创意 

精准打破次元壁，海量走进年轻态 

打破次元壁，让更多日语爱好者加入进来 

搜狗信息流：善用热点，在樱花礼包中学习日语，出奇制胜，在 “春天俗语”中发现日本文化 

搜狗搜索：视觉吸引，炫酷二次元少女代言日语培训机构。热词上线，让新闻点成为流量入口 
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执行过程/媒体表现 

一、搜狗信息流进行广告投放，增加品牌认知。1、精准定位：采用人群属性、兴趣及媒体定向，

深度挖掘潜在受众。2、樱花送礼：通过价格优惠，吸引受众，不必被价格门槛拒之门外 

二、输入法每日新词及搜索浮层 flash 广告。每日新词：田字格板块植入“樱姿”热词。浮层品专：

樱花节的浮层品专。活动专题：进入相关的活动页面，通过互动游戏，提高用户留存率。 

三、问答形成区隔，个性化创意提升转化，有效区隔竞品。 

四、品牌专区，塑造品牌影响力，结合 3 月 14 日节日热点，3.12 上线热词推荐【3 月 14 是什么

节】，对活动进行预热，实现活动跳转，助力营销转化。 

五、线上线下联动，形成用户主动传播。户外广告牌，扫描二维码，进入活动界面。采取自行 DIY

的形式，制造自己的二次元画像，寻找更多志同道合的朋友。 
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营销效果与市场反馈 

樱花日语广告：总曝光 10 亿次，日均 UV：850 万 

引起普遍用户对人生价值提高的关注与讨论，从而导致各大线上媒体、互联网媒体、论坛、博客、

微博、微信相继提出反思：怎样当个好演员，让人生不白来一回？引起社会争论。 

通过热点情人节借力，将注意力导入到转化页面，进而实现购买决策和转化，提升樱花日语美誉度，

给人价值增值的感觉。 

总费用为 5 万元，通过 10 亿次内容曝光，官网注册同比提升 3.7 倍，ROI 值高达达到 3.9。 

 


