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荣耀 Note10，打造懂用户的手机营销 
广 告 主：荣耀 

所属行业：3C 

执行时间：2018.08.29-09.21 

参选类别：智能营销类 

营销背景 

随着智能手机的保有量稳定增加，智能手机市场将趋于饱和，增长率继续减缓。荣耀 Note10 产品

想在手机营销红海中脱颖而出，将面临很大挑战。 

营销目标 

针对荣耀 Note10 产品在 UC 平台上进行精准人群投放，同时进行素材测试，并进行每周实时策略

优化调整，以达到精准触达目标人群，提高后端下单转化。 

 

策略与创意 

一、锚定目标人群，多场景触达用户 

基于用户手机换机周期，以持机超过 21 个月的用户换机人群为支撑，进行营销方向与策略制定，

以产品特征为核心，分别对代言人粉丝、游戏人群、商务人群三个方向目标人群定位。 

在确定目标人群之后，阿里文娱智能营销平台调动旗下产品矩阵进行场景化的用户行为定向。通过

激发多元场景下，三种目标人群与品牌的链接触点，实现线上、线下全方位用户行为打通，品牌信
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息强势输出。 

 

二、全链路数据持续追踪，提升消费转化 

阿里文娱智能营销平台深入到全链路数据背后，对有意向购买的用户进行再次营销激发，全方位影

响用户消费决策。 

一方面，利用大数据找到目标用户之后，通过 UC 开屏、信息流，以互联网原生广告带给用户沉浸

体验，将多套素材配合多元场景及用户喜好同时下发，全面提升广告点击率。同时，每周实时进行

策略优化调整，通过把控人群包实效提升投放效果，并在点击购买人群 Looklike 的助力下，扩散相

似人群，提高后端下单转化。 

另一方面，阿里文娱智能营销平台链接了以淘宝、高德地图为核心的线上线下购买端，对用户进行

全链路数据连续性追踪，最终结合潜在购买、信息决策、换机意向等不同需求程度，在智能投放系

统的作用下，为荣耀 Note 10 实现品传效智能营销。 

  

更大 

6.95 英寸全面屏 

更快 

5000mAh 大电池 



                                   第 10 届金鼠标数字营销大赛 

  

执行过程/媒体表现 
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营销效果与市场反馈 

通过本次营销活动，最终为荣耀 Note 10 实现了整体曝光完成率超 100%，开屏 CTR 约 5%，信

息流 CTR 约 1%的投放效果。同时，31.9%的点击人群，在一个月内有淘宝荣耀旗舰店到店行为，

其中 20%的淘宝到店人群最终完成消费闭环。 

国家广告研究院院长、中国传媒大学教授、博士生导师丁俊杰表示： 

荣耀 Note 10 产品联合 UC，通过兴趣标签将目标受众进行细分，重定向人群进行精准人群投

放，并以多组广告内容的创意、实际点击效果，不断优化和调整，在提升广告的匹配度和精确性

的同时最终达成转化。不难看出，荣耀这类以产品口碑和品牌影响力为根基，以锁定目标消费人

群的精准营销方式使得品牌更具生命力。 


