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小龙坎厦门店陈立农粉丝应援活动 

广 告 主：库客餐饮管理有限公司 

所属行业：餐饮业 

执行时间：2018.05.20-09.30 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

小龙坎老火锅源于巴渝，系成都小龙坎餐饮有限公司旗下餐饮品牌。厦门小龙坎为加盟门店，面对

市场上众多的同品类竞品，需要塑造具有差异化的品牌文化。为更贴近年轻受众，线上线下与消费

者沟通的语言更年轻、互动玩法更多样。 

营销目标 

借势《偶像练习生》的热度及影响力，通过陈立农粉丝应援活动辐射更多年轻群体，最终实现引流

到店的目标，同时同步提升粉丝对品牌的好感度，带动品牌知名度的持续增长。 

策略与创意 

基于《偶像练习生》的火爆，线上调研《偶练》粉丝属性，与小龙坎的消费群体重叠度很高，借《偶

练》热度，以小龙坎 6 家门店为线下应援资源，包装粉丝应援店，结合线上线下资源为偶像打 CALL，

吸引粉丝参与并转化到店。通过小龙坎官方微博、微信公众号，发起喜爱的 NINEPERCENT 成员投

票，统计双微最终票数进行开奖，总票数最高的获得者，获得小龙坎厦门门店全系广告位，到店为

偶像应援打 CALL。 

执行过程/媒体表现 

5 月中下旬，双微曝光爱豆投票活动，借势热点海报，结合福利刺激粉丝 pick 自己的爱豆，拉动粉

丝投票，留言打 call； 
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6 月初，双微投票选出广告位最终结果——陈立农和紫宁，由于其他原因，最终定为陈立农一人。

后续以陈立农签名照及超话微博持续撩粉。 
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7 月-9 月，线下门店投放 2 个月陈立农粉丝应援物料包，刺激粉丝直线到店支持爱豆，通过粉丝自

发发博，加大品牌曝光量； 
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9 月肖像使用权到期后，线上通过抽奖形式回馈粉丝，持续拉动一波线上粉丝互动，为品牌赢得更

多好感度。  

 

营销效果与市场反馈 

历时一个月线上打 CALL 投票期，微博、微信及线下 6 间门店共收到近 8 万粉丝的投票参与，微

博曝光总量达 120 万+，微博微信总互动量超过 3 万，为期 70 天的门店应援期，收到来自线上线

下近 20 万网友为陈立农的集体应援，甚至有粉丝团自发包场应援。
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线上微信投票活动，阅读量达 10000+次，留言投票互动 2000+条。
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