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戏锅易烊千玺粉丝营销 

广 告 主：戏锅 

所属行业：餐饮 

执行时间：2018.06.30-11.28 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

戏锅(SEEPOT)品牌专注于小火锅，做有趣的锅、有态度的锅，品牌宣传致力于拉近品牌与年轻人的

距离。 

营销目标 

在预算有限的情况下，提高品牌知名度，特别是吸引年轻客群对戏锅品牌的关注，并让戏锅成为更

多年轻人外出就餐的选择，通过营销实现品牌年轻化。 

策略与创意 

借势易烊千玺 18 岁应援，线上与易烊千玺福建粉丝团联动，官方双微互动发声，线下在福建省 6

家门店展开应援，共覆盖近 20 万消费者。借助粉丝效应，将易烊千玺粉丝与戏锅的客群进行整合

营销，使易烊千玺的流量和声量导入戏锅品牌。 

执行过程/媒体表现 

6.30 易烊千玺福建粉丝团微博发布博文预热，公布戏锅将在 7-11 月福建六家门店为易烊千玺 18

岁生日应援；7.5 戏锅官方微信发布消息，线下门店摆放易烊千玺生日台卡、应援海报、视频歌曲

播放，同时为到店打卡千纸鹤送出海报、扇子、镜子等应援物；7-11 月戏锅官微持续借势易烊千玺

相关消息并与到店打卡千纸鹤互动，吸引大量年轻受众，上千粉丝到店打卡，发微博与戏锅官方微

博互动。 
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（戏锅官博@戏锅戏精与@易烊千玺福建粉丝团共同发布应援消息、戏锅官微发布应援消息） 

 

 

（戏锅门店应援位） 
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（千纸鹤到店打卡互动） 

营销效果与市场反馈 

福建省全省境内 6 家戏锅门店投入应援，覆盖 20 万消费受众；线下上千名千纸鹤到戏锅门店打卡，

线上官方微信超 8 万粉丝，新浪微博平台超 20 万网友联动发声，实现线上线下围合易烊千玺 18 岁

生日应援大事件，并最终形成品牌与易烊千玺粉丝群体的良性互动，化偶像粉丝流量为戏锅品牌声

量，增强戏锅年轻化调性，形成泛娱乐化效应，为戏锅导入大量年轻消费群体，完成品牌华丽大变

身。 

 

官博单条微博互动近 2000 
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福建各地易烊千玺粉丝反响热烈，不仅到线下门店吃锅拍照打卡，形成线下现象级事件，更在线

上进行应援反馈，品牌曝光达 13 万，互动量达 3000+。宣传期间，网友们与戏锅官博官微展开

持续互动，官博运营趣味撩粉整合，将线下应援转化为品牌线上活跃度，有效增强粉丝整体黏

性，强关联品牌及易烊千玺粉丝群体，品牌粉丝上涨可观，并收到年轻受众好评及自传播分享，

成功化粉丝经济为品牌线上效益。 

 

（官微留言区千纸鹤们争相发言） 


