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361°儿童联名《侏罗纪世界 2》传播案 

广 告 主：361°儿童 

所属行业：鞋服 

执行时间：2018.05.19-06.21 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

361°儿童致力于和中国“熊孩子”家庭建立亲密伙伴关系，为 TA 们提供多 1°保护和舒适的优质运

动装备，鼓励激发“熊孩子”释放天性回归本真，把世界倒过来看！ 361°儿童与《侏罗纪世界 2》

强强联手，为童装注入新血液。 

营销目标 

借国际 IP、凶猛不羁的史前猛兽，传递“顽倒底”的品牌理念；借 IP 合作扩大品牌影响；输出优秀

内容提高品牌声势。 

策略与创意 

将《侏罗纪世界 2》这一 IP 与品牌形象融合，凶猛不羁的恐龙形象与品牌尊重孩子自由天性的理

念相契合 ，结合电商节点炒热侏罗纪主题款；母婴育儿 KOL 助力内容传播，打造#最凶国货#话

题事件；限量款 T 恤线上线下联动大事件扩大品牌影响力。 

执行过程/媒体表现 

第一阶段（5.19-6.5）：微博主话题#361 度儿童因侏罗纪世界 2 疯了#上线，围绕“家里有个爱恐

龙的熊孩子是种什么样的体验？”、“每个人都曾经是一只‘小怪兽’，恐龙读心术教你读懂孩子的

心”等内容植入 361 度儿童恐龙模型及品牌联名《侏罗纪世界 2》主题款展开内容输出，展现痴迷

于恐龙的孩童的种种情境：对恐龙模型爱不释手、组恐龙战队和父母对战、每天模仿恐龙嘶吼，引

发宝爸宝妈共鸣，也用孩子模仿恐龙这一强者形象导出每个人都曾是一只倔强的“小怪兽”。 
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（第一阶段部分微信 KOL 稿件示意） 

第二阶段（6.11-6.13）：围绕“最近大家都在收集的这张卡究竟为什么这么火！？揭秘‘小浣熊时

代’的复古热潮！” 以 80、90 年代的集卡回忆进行回顾，唤起父母一代人的共鸣，植入 361 度

儿童恐龙卡，让回忆杀不只存在于回忆里，父母可与孩子一起重拾集卡乐趣；并展开#最凶国货#话

题炒作植入品牌联名《侏罗纪世界 2》限量款 T 恤及品牌整体升级。 
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（第二阶段部分稿件示意） 

第三阶段（6.16-6.21）借势《侏罗纪世界 2》电影上映并炒作 618 电商平台利益点，承接热度将

361 度儿童打造成国货新升级品牌。 

 

（361°儿童升级门店） 
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营销效果与市场反馈 

营销全程曝光总量 4000 万+，互动量达 5 万+，品牌话题#最凶国货#霸榜微博小时榜，引发全民

大讨论，国货品牌扬眉吐气收获好评。输出 361°儿童品牌形象升级,包括门店，视觉以及品牌整体

升级等，与《侏罗纪世界 2》这一世界级的电影 IP 合作营销，收获升级后品牌的肯定，并将 361°

儿童塑造成为国货升级的典范。 

 

（登上微博小时榜 TOP2） 
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（话题印象关键词紧扣：侏罗纪世界 2 、起飞、宝妈、爆款、9999） 

 

（#最凶国货#话题阅读量达 2801 万，讨论量 4 万） 

 


