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《中国新说唱》新媒体营销 

广 告 主：爱奇艺 

所属行业：综艺 

执行时间：2018.05.01-10.10 

参选类别：创意传播类 

营销背景 

在继《中国有嘻哈》播出后，去年称之为嘻哈元年，嘻哈文化首次被带入大众视野，大众对于说

唱文化存在新鲜感。但对于 2018 年的《中国新说唱》来说，在传播过程中，新鲜感早就过去，所

以，只能从各个维度包装成“燃、酷、潮“的新时代新青年综艺。 

说唱歌曲作品对于大众接受度来说很难出圈，流传度低；中国有嘻哈爆火热词在继“freestyle”后，

很难超越。 

营销目标 

制造热议话题 霸占全网用户 

抢曝光、抢口碑、抢话题，营造大量“梗”化莫安利病毒传播，助力热词金曲出圈，刺激用户关注。

同时立节目说唱及年轻化标签，话题事件突出选手个性制作人新人设。 

作品出圈 全维度加深节目传播影响力 

音乐作品玩坏！不同形式魔性扩散出圈，营造大量“梗”包装扩散，助力金曲热词出圈！同时增加

多重维度的优质内容发酵从而扩大影响力，包装潮玩概念的同时聚合和再度传播，总决赛借助舆论

现象传播再升级。 

策略与创意 

skr 热词营销（打造 2018 梗王综艺，热议出圈之最！） 

生活包围式席卷年轻人生活，将冲突点变为谈资，话题点及内容点互补，从而达成谈资式传播。 

从前期热词打造，到长期预埋、艺人带动、粉丝运营洗脑，到全渠道扩散及话题借势紧贴热点

等多形式多渠道，从而形成现在的热词火爆出圈！ 

金曲制造机洗脑式扩散，助力歌曲出圈 
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《星球坠落》《目不转睛》《飘向北方》等歌曲，根据不同歌曲风格，制造不同传播思路，通过

趣味短视频营销，病毒式自传播，以不同抖音魔性物料趣味传播，探索音乐传播新出路！ 

执行过程/媒体表现 

长期埋 skr！成功洗脑！ 

前期通过吴亦凡表情包长期预埋 skr 相关内容，同时将舆情换角度顺势转化，根据开播前的延播事

件制作魔性表情包，“只要你不延播，天天 skr 都行”，引发网友共鸣大量自发酵，为开播造势。负

面舆情转化成梗 成功扭转舆论！ 

从前期热词打造，到长期预埋、艺人带动、粉丝运营洗脑，到全渠道扩散及话题借势紧贴热点等多

形式多渠道，从而形成现在的热词火爆出圈！通过强行 skr 造句、skr 造词，如：热 skr 人！你 skr 魔

鬼！等魔性造句霸占网友视线，覆盖人数达 3 亿不等！后 skr 造句、skr 表情包强势洗脑出圈。 

  

大量病毒物料玩起来 

其中《目不转睛》配合王以太表情包人设，助力人设及歌曲出圈！配合表情包及《目不转睛》同时

扩散，表情包视频一经发布，立马登热门推荐 top1，【王以太目不转睛】持续三天登抖音热搜 top

前三！并引发大量 UGC！<目不转睛>持续一个月登抖音音乐榜单 top1，曝光量高达 3 亿+！ 

推出“skr”“星星月亮”专属滤镜 

《星球坠落》包装“年度最佳情歌”，通过开始的 emoji “甜甜” 视频录制，带动网友自主录制

制作，再到后续引发抖音、b612 等跟进特效视频，卡断、及包装歌曲刷爆强势登顶出圈。 
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营销效果与市场反馈 

skr 爆火出圈！2018 年度热词诞生！ 

一夜之间掀起 skr 造句热潮！其中“skr”微信峰值破千万达 1198.4w+！【skr】被收录至美国俚

语词典。 

上至党政、媒体类、明星人群，下至娱乐、品牌等微博 KOL 疯狂使用 skr，全网近万名 KOL 自发

安利 skr 热词！覆盖 3 亿+人群，互动量达 6372w+! 

   

金曲强势登顶出圈 登顶各大音乐排行榜！ 

金曲刷屏社交媒体，《星球坠落》《目不转睛》《飘向北方》等多首金曲席卷网易云、qq、酷

狗、酷我音乐平台 top1！相继两个月霸榜音乐榜前三！，单平台使用热度累积超过 2 亿+，节目

相关音乐使用人数总计超过 3000w+！ 

核心媒体朋友圈点评及扩散单曲 吸引当期实时关注,节目歌曲前十占五，共计近 20 首！ 
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抖音曝光量破 10 亿！探索音乐传播新出路 

节目相关内容霸占热搜榜单及短视频推荐等，其中《目不转睛》《星球坠落》《乌云中》等相关

歌曲爆火，累计曝光量达 10.5 亿+。节目歌曲成为抖音最热门 BGM，引发网友玩音乐热潮，相

关话题标签观看量超过 1 亿。 

刘亦菲、范丞丞、钱正昊、孙怡、王鹤棣、高瀚宇等明星及各大网红都自发参与曝光量达

3000w+。并产生大量 UGC，共计产出视频超过 2000w+条。互动量总计高达 1 亿+，使作品热

度持续走高。——明星成作品最强推手 热度持续走高，UGC 助力作品出圈成经典！ 
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