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英语流利说 APP 营销案例 

广 告 主：英语流利说 

所属行业：教育培训 

执行时间：2018.11.24-12.25 

参选类别：程序化购买类 

营销背景 

英语在线教育用户规模发展势头强劲，但市场规模增速放缓，竞争激烈度增加。 

流利说独立设备数稳步增加，受假期影响显著。 

月均天数和时长稳步增长，市场接受度高，客户买量需求迫切。 

营销目标 

广告投放要覆盖对教育培训有需求人群。释放需求痛点，刺激潜在购车人群下载英语流利说；传递

英语流利说的优势创新点，吸引替换学习软件。 

策略与创意 

英语培训营销需要将营销场景与品牌调性相匹配，向英语流利说目标用户传递精准的信息。所以，

英语培训的品牌营销就是将品牌调性、产品特征与人群兴趣相结合，实现效果与品牌的双向提升。 

1. 通过英语培训垂直媒体数据的行为统计能力，找对“三类人”——①搜索过英语流利说的人；

②下载过英语流利说竞品的人；③关注英语学习的人 

2. 我们需要选对场景，包括三个方面：①媒体环境，是指适合英语培训曝光的主流媒体资源（如

百度信息流、今日头条等）；②竞争环境，通过程序化投放能力让“对比过英语流利说竞品软件的

用户”能够看到突出英语流利说差异化卖点的广告素材；③兴趣环境，即让广告展示的媒体频道类

型匹配不同爱好不同区域的用户兴趣偏好。 

3.让广告符合品牌营销政策、突出产品独特卖点、传递用户更需要的内容。 

基于英语流利说在各大区域产品竞争格局以及人群特征，让数据结论匹配“千人多面”的动态创意

技术，在塑造英语流利说品牌形象的同时实现最佳投放效果。 

执行过程/媒体表现 

1、 【精准人群定位法】 
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基于营销洞察，使用人群属性精准，确定目标人群属性，进行精准投放 

人群属性：定位 18-35 岁的年轻女性用户全触达，学历较高人群 兴趣爱好： 

（1）锁定职场需要的情景人群标签类型，包括：教育、职场招聘、留学等  

（2）定位精准营销兴趣类型：语言培训、出国留学、移民、旅游、休闲娱乐、体育活动等。 

（3）城市地域：精准投放广东，江苏，北京等用户使用最多的城市，同时，上海地区渗透率比较

好，可以尝试触达更多用户 

2、【突破账户瓶颈】 

精准人群目标投放一段时间，账户会进入瓶颈期，量难以在提升。这是需要逐渐放开定向，以获取

更多的人群。 

通过优化兴趣定向，将单一的兴趣定向延伸出去，提升了金融理财，生活服务，个性美容，婚恋交

友，母婴亲子等兴趣的占比，大大提升了非强相关性兴趣定向的流量占比。将账户消耗提升了百分

之 30%。 

3、【素材基本应用法】 

视频类素材效果好于图片类素材，竖版视频素材效果好于大图视频素材 

根据 AduniteDSP 的运营经验，视频物料的封面图与文案很重要。优秀的图片与文案不仅能提升点

击率，还能为账户带来更多的流量。 

图片与文案应当与视频相关，图片符合视频情景，文案突出视频素材的卖点，令 CTR 得到大幅度的

提升！ 

4、【媒体选择】 

选择头部优质媒体资源，如腾讯广点通、今日头条等，保障广告效果和场景质量。 

5、【运营优化】 

前期投放多创意素材，训练动态创意模型机器学习并优化算法；中期启动动态创意及重定向策略，

有效找回高意向受众。分析投放过程中已留资用户竞品转化来源优化竞品包及竞品比例，基于现状

优化投放素材及标签等。 

营销效果与市场反馈 

通过对英语流利说APP的账户投放，AduniteDSP为客户带来 4W+APP激活量和大量的新客用户，
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日均消耗在 2 万左右，最高单日消耗达到 4 万。APP 成本稳定，roi 超过 2，是目前 AduniteDSP

渠道中投放效果最好的。效果贯穿线上线下，超出教育培训程序化广告平均水平。 


