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VIPKID 五周年教育艺术展 

广 告 主：VIPKID 

所属行业：在线教育 

执行时间：2018.08.02-11.01 

参选类别：创意传播类 

营销背景 

营销背景介绍： 

VIPKID 在 5 月 D+轮融资之后成为焦点，备受媒体和行业关注。与此同时，VIPKID 迎来创立五周

年，向外界传递 VIPKID 的教育初心与愿景成为企业发展的必经之路。在这个全新的发展节点上，

进一步强化 VIPKID 行业领导者和开拓者的形象，成为当务之急。 

行业发展前景： 

中国在线英语教育行业正在以每年 30%的增速迅速发展，预计到 2018 年年末在线英语市场规模将

突破 250 亿元。当前，VIPKID 市场占有率达到 50%以上，领跑在线英语教育行业。 

面对的营销困境及挑战： 

营销目标难以实现：如何通过一场发布会，将 VIPKID 的品牌准确传达给受众；如何将“初心”，“教

育情怀”这些概念“可视化”，“落地化”。 

营销目标 

预期目标：此次 VIPKID 五周年教育艺术展，基于 VIPKID 自身的优质内容资源所打造，增加新老

员工的自豪感和认同感。此外，将 VIPKID 这一品牌与教育情怀、初心、匠心等概念建立密切相关

度，刷新品牌内涵。与此同时，将 VIPKID 的品牌形象准确传达给潜在用户，提升品牌美誉度，扩

大品牌影响力。 

整体目标：此次营销活动，对内增加新老员工的自豪感和认同感，增加员工的工作积极性，拉动销

售；对外将其传播目标受众由公司员工扩展至潜在用户，提升品牌知名度和美誉度。 

策略与创意 

策略： 

1、以“情怀”，“初心”打动受众，刺激用户记忆点：将 VIPKID 内部五周年的优质内容进行提炼

总结，从而包装展出，以“情怀”，“初心”打动用户，增加用户黏性，从而打造行业首例，持续
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时间最长，参与人次最多的教育艺术展。 

2、展示形式多样，放大品牌超级价值：从 8 月 2 日北京万达文化酒店教育艺术展，到达美中心延

续一个月有余的五周年教育艺术展，从线下的展品展示，到线上的移动艺术馆，从延续一段时间

的营销事件，最终作为纪念册永久存留，本次营销事件层层递进，使其品牌理念得到充分展现，

品牌超级价值被持续放大。 

创意亮点： 

将教育和艺术进行深度关联，让 VIPKID 的品牌信息可视化、可触摸，并在艺术氛围内讲好教育故

事，让用户能感怀于人类教育事业。 

执行过程/媒体表现 

前期：8 月 2日举办发布会主题艺术展 

将主题艺术展作为“典藏初心 一锤定音”2018VIPKID 战略发布会的包装形式，以 VIPKID 五年来

的点滴故事为核心素材，以具体物件为内容展现形式，主打感情牌，将 VIPKID 品牌和教育情怀巧

妙结合，吸引到访嘉宾，媒体深度体验并产生兴趣。 

现场共计 700 人深度参与，客户满意度高。 

中期：10 月 1日到 11 月初，达美中心教育艺术展对外展出， 

基于发布会当天嘉宾，媒体的良好反馈，教育艺术展搬至北京达美中心并扩充展品数量，优化展品

文案，展品和标签数量共计 110 余件，展出时间长达一月有余，进一步凝聚了员工的自豪感和对品

牌的认同度，有效激励了员工。 

这一教育艺术展分别于 VIPKID 市场部门，公关部门等 7 个楼层进行展示，深入员工工作环境的各

个角落，观看人数覆盖 VIPKID 全部员工，共计 4000 人。 

后期：VIPKID 推出“线上 H5 的虚拟艺术展” 

用户通过点击线上相应展区，翻看展品及展品故事，进行趣味互动，深度体验艺术展。与线下艺术

展相呼应，传播人群由公司员工扩大至潜在用户，进一步扩大品牌影响力。 
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发布会教育艺术展现场 
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现场展品 

 

 
现场反馈良好 
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H5艺术展 

 

 

 
线下艺术展 

 

http://jp.apa7.cc/h5/vipkid.php?from=groupmessage
http://jp.apa7.cc/h5/vipkid.php?from=groupmessage
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现场反馈良好 

 

 

 

实物展画册 

营销效果与市场反馈 

ROI 高达 600%：此次营销活动，资源投入为 70W，传播价值估值高达 426W，ROI 高达 600%。 

客户满意度高：此次营销活动让用户感知到了教育的意义，引发用户共鸣；让新老员工提升了自豪

感和对品牌的认同感；刷新了品牌内涵，使得 VIPKID 与教育情怀、匠心、初心等概念建立了密切
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的相关度；将教育与艺术展创新结合，开创了一种新的营销形式，给行业提供了新的营销思路。 

品牌传播效果好：以内容营销+事件营销为核心形式，品牌内涵进一步丰富，品牌美誉度得到提升。

从“典藏初心 一锤定音”战略发布会到 VIPKID 线下艺术展及实物展画册，VIPKID 的教育情怀进

一步展现，品牌传播效果实现最大化。 

 

 

 

 


