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B 类的创新营销：钢铁平台五阿哥的抖音总动员活动 

广 告 主：五阿哥钢铁平台 

所属行业：钢铁行业 

执行时间：2018.08.08-09.06 

参选类别：短视频营销类 

营销背景 

由于钢铁企业一直没有创新的营销模式，没有有效的品牌和产品广告形式传播，钢铁行业一直以来

都没有能被大众所认知和了解。 

这些千篇一律的钢铁企业，存在极其严重同质化的产品和销售模式的情况。数以千万计的中小微钢

厂由于缺少品牌识别度和大众对钢铁行业的认知，在高炉钢厂和代理商的大行业夹缝中，只能丌断

的以恶性价格战竞争寻求生存，这些中微型钢铁企业迫切需要下沉到买家市场、被买家所关注。 

营销目标 

五阿哥利用自身钢铁行业 B2B 电商平台的行业属性，以今年的 8.28 品牌日作为契机，搭建一个大

型的行业品牌的营销展示媒介窗口。用最火热的抖音小视频跟钢铁行业结合进行创新营销，配合线

上的品牌营销活动和高效的营销推广渠道，增加钢铁行业企业品牌曝光率和认知度，扩大品牌和主

打产品的影响力。从品牌的角度实现：一个平台，一次活动，全民共赢！ 

策略与创意 

五阿哥营销策划总监刘斌认为：“五阿哥作为一个有强大背书的行业平台，价值和目的是让更多的

中微企业触及终端市场，帮助中微企业提升影响力，这才是五阿哥的真正品牌意义”。 

所以此次的营销策划，刘斌采用了全新的营销模式：利用五阿哥搭建起一个行业展示平台，召集行

业合作伙伴一起参不共创行业展示内容，让原有的 B2B 商业模式转为 C2C 之间的情感沟通。 

通过帮助行业企业人士打造爆款行业内容，借助曝光体量巨大、爆款打造门槛相对较低的抖音短视

频平台，进行对应的品牌、行业包装；在短视频优质内容沉淀之后，再通过精准的行业垂直类新闻

媒体（钢铁类、制造类、时政类、财经类等）、B 类社交媒体（微博、微信、公众号平台等）进行二

次包装，实现精准传播。 

执行过程/媒体表现 

本次营销采用多维度营销包装，最后聚焦到垂直精准媒体包装的综合营销打法。 
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前期采用互动性和趣味性较强的社交平台进行话题打造，活动中期采用传播性的新闻、垂直媒体提

高活动的声量，活动后期采用与业性较强的行业媒体进行深度解读，引发长尾效应。相比单一媒体

的传播形式，这种多元渠道整合的方式能更大的范围触及目标受众。 

 

本次活动共进行 4 个波次投放，分别是预热期（8.8-8.27）、品牌日（8.28）、颁奖（8.29-9.6）、

长尾期（9.7-9.11）。 

 

7 月底，五阿哥平台为此次营销活动做最后的筹备工作，幵邀请了平台数十位行业合作伙伴进行参

不此次活动，幵进行前期联合宣传，征集企业合力为 8.28 品牌节拍摄短视频。宣传引发的空前的

热度，在丌断的吸引着新作品的投稿，截止 8 月 8 日，多达 70 多个短视频提交到五阿哥钢铁平台

进行活动参不评选。 
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8.9-9.6 由于抖音的娱乐属性会给品牌带来巨大的流量关注，通过对企业下发短视频拍摄指导手册，

以平台政策奖励和个人奖项作为对参不企业的刺激，促进提升短视频内容的数量和质量；为最大程

度保证内容的高质量，幵行同时策划精制短视频十多条，辅助推广。抖音视频硬广+引流推广，让

内容高潮期集中爆发，丌断扩大活动影响。 

 

8.8-9.6 短视频经过了平台的内容沉淀，经过微博、微信平台话题输出，吸引网友进行参不，带动

品牌不大众的互动沟通。 
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8.8-9.11 公关稿件对活动全程报道，持续建立品牌链接；活动案例包装总结收尾，在高内容输入的

同时保持品牌最大声量和曝光力度 

 

活动执行期间共发布抖音视频 84 条，其中策划拍摄视频 12 条，企业征集视频 72 条，参赛企业共

计 47 家。 
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营销效果与市场反馈 

本次活动 KPI 全部达标，总曝光量预计丌低于 1100 万，实际总曝光量为 3233 万，实际完成率为

294%，完成预期。 

抖音端全部视频播放总量综合丌低于 50 万，实际视频播放量为 205 万。 

 

微博微信、公关稿件传播覆盖曝光丌低于 1000 万，实际双微覆盖曝光 1920 万、公关稿件覆盖曝

光 131.3 万。 
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此次线上活动营销效果明显，在经过一系列大面积 C 端用户的营销覆盖之后，行业表现出终端下沉

的趋势，同时也有效的激发大基数下的精准潜在客户群体，从活动营销上回归到品牌和产品的价值

变现。 

 

 


