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凉露短视频营销方案 

广 告 主：凉露 

所属行业：快消 

执行时间：2018.07.02-2018.08.07 

参选类别：短视频营销类 

营销背景 

白酒市场消费者普遍年龄较大，且有固定消费习惯，很难在此圈层中打开局面。而凉露作为一个新

兴白酒品牌，主打年轻人市场，希望打破过往白酒营销的“刻板印象”，给年轻人带入凉露“吃辣

喝的酒”的新理念。 

面临困境：如今年轻人普遍不爱喝白酒，因为年轻人喝酒要的是气氛和热闹，而喝白酒节奏太快，

度数太高，让年轻人止步于还要继续的夜生活。 

且白酒价格高、包装丑，营销大多比较传统，在年轻人心里，感觉像极了父母时代的交流产物，一

点也不酷，难以吸引年轻人消费。 

营销目标 

凉露希望借助抖音年轻化和去中心化的营销特质，来笼络广大“看似并不好白酒”的青年消费市场。 

策略与创意 

我们独有的五维数据甄选，能够为凉露匹配最优质的 PGC/KOL，制定最为精准的、符合广告主“打

开年轻人市场”的媒介组合策略。通过多种食“辣”场景的植入，来引发年轻人对凉露产品的关注，

跟年轻人一起“抖”起来！  

执行过程/媒体表现 

1、用对了 KOL，是成功营销的一半 

①拆解广告主需求，标签化广告主目标 TA。 

我们根据凉露品牌方需求，明确了凉露目标 TA。以男性为主、年龄 20-40 岁，大多居住在一二线

或爱吃辣的城市，日常爱看搞笑类、情感类、美食类视频； 

②基于广告主目标 TA 智能匹配 KOL。 



                                   第 10 届金鼠标数字营销大赛 

  

根据目标 TA，我们在卡思数据后台筛选出各类别符合条件的 50 位 KOL 大号； 

③对筛选出的 KOL 粉丝重合度进行分析： 

剔除掉粉丝圈重合比例高的 KOL，最终确定了 30 个 KOL； 

④再结合这些 KOL 的内容关键词、传播力（粉丝量、播放量等）、影响力（认可度、舆论引导力）、

情感倾向（偏好内容关键词、喜爱的品牌分布）等进行评估，最终选定适合的 KOL，选定 20 个 KOL； 

⑤基于这些 KOL 的排期，以及广告主预算，为凉露选择了参与次轮传播的 11 个 KOL，其中，董新

尧和野食小哥为粉丝量 400 万+的肩部账号，其他均为腰部账号。 

他们是：大胃王 Mini，董新尧、李陈明月、天使外国哥哥、张潇洒、小宇哥 Aaron、晓晓的寄己、

野食小哥、成都美食、辣椒炒肉呀、熊熊，通过 11 位 KOL 带节奏，打造一款与吃辣深度关联的“网

红酒”！ 

2、通过数据，定下 KOL 内容创意的基础方向和建议 

分析 KOL 的视频内容爆品和粉丝偏好， 来给出具体的 KOL 具体的创意建议。如：董新尧的粉丝点

赞和评论最多的视频并不是他日常的搞笑，而是正能量、情景剧的内容，所以我们建议他的内容方

向为情景短剧；而像大胃王 Mini、辣椒炒肉、成都美食和野食小哥等美食、吃播类账号，我们则建

议他们通过在做美食、食美食的过程中，植入“凉露”的产品画面！ 

媒体表现： 

我们特地从 11 支视频里挑选出 3 支视频来进行案例解读： 

KOL：野食小哥  KOL 类型：美食类 

案例描述：野食小哥用三种辣椒做出一道色香味俱全的水煮鱼，与朋友一起分享，朋友几大缸水下

肚都无法解辣，被辣成香肠嘴，而一边喝凉露一边吃鱼的野食小哥却在毫无波澜的享受美食，原来，

野食小哥有解辣法宝：凉露 

营销效果：点赞量：10.6w；评论量：3919 

视频链接：http://v.douyin.com/eFJd3P/ 

视频截图： 

http://v.douyin.com/eFJd3P/
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KOL：董新尧  KOL 类型：搞笑段子类 

案例描述：喜欢的男孩终于从国外回来了，暗恋他的女孩特地穿上了白色裙装，并给自己买好了钻

戒，想要主动向男孩表白！可没想到，同样买好了钻戒，想要表白女孩的男孩看到了女孩手中的钻

戒，以为女孩已经有了心上人，于是，默默地离开，只是在温热好的“凉露”酒瓶里留下了（为女

孩买的）钻戒，以及一张纸条：没想到，我还是弄丢了你！整个故事，凉露只是为了道具出现，浑

然天成，没有广告痕迹，并让人记住了温好的白酒，以及一饮而尽后的眼泪！ 

营销效果：点赞量 10.9w；评论量 3129 

视频链接：http://v.douyin.com/eFodDf/ 

  视频截图： 

 

KOL：天使外国哥哥  KOL 类型：搞笑段子类 

案例描述：中西方敬酒文化有何差异？看看@天使外国哥哥和他的好哥们@花一村，是如何认真搞

笑的！这个视频制作时，天使外国哥哥的粉丝量不过 150w，点赞量却超过了 10w+，也深度证实

http://v.douyin.com/eFodDf/
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了案例效果的优秀！ 

营销效果：点赞量 10.2w；评论量 2169 

视频链接：http://v.douyin.com/NY56W6/ 

视频截图： 

    

营销效果与市场反馈 

1、从传播量和互动量看，11 个 KOL 的视频播放量已达到 3500 万次，点赞量 46.7 万次，评

论量 1.6 万次。 

2、从整体舆情统计结果上看，凉露的品牌提及率达 3%，可见产品信息已经有效触达目标

受众，传播效果较好。网友的口碑主要集中在：①看了美食流口水；②这是凉露的广告；③

吃辣喝凉露，这三个方面！ 

 

http://v.douyin.com/NY56W6/

