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吉列短视频圣诞亲密营销 

广 告 主：吉列 Gillette 

所属行业：个护美妆 

执行时间：2018.12.19-12.26 

参选类别：短视频营销类 

营销背景 

吉列（Gillette）是国际知名的剃须护理品牌，2005 年宝洁收购吉列，两家合并后组成了世界最大

的日用消费品生产企业。吉列品牌秉承精工信念，一直坚持为男性朋友带来更顺滑舒适的剃须体验。 

目前在中国的剃须刀市场，吉列、博朗、飞利浦等品牌竞争十分激烈。吉列则一直坚持手动剃须的

产品路线，因其剃须手感好，洁净度非常高、性价比高等优势，成为中国男士忠爱的剃须产品。 

在营销中，吉列坚持广告本土化的营销策略。因此当短视频在内容营销中如此盛行，吉列也抓住

2018 年最后一个营销节点——圣诞节，在抖音平台进行 KOL 投放，再配合抖音信息流，为吉列圣

诞套装系列产品进行传播推广。 

不过，在短视频 KOL 营销中，广告主一般都面临着精准投放、内容创意、效果转化以及后续评估

等问题，如果不能精准匹配适合的 KOL，创意用户喜爱的内容，则很难取得良好的传播效果。 

营销目标 

在圣诞来临之际，吉列特别推出圣诞套装系列，希望启用抖音 KOL 进行众创传播，沟通抖音平台

上的目标 TA 用户，提升用户对于吉列品牌的认知，并带动圣诞套装的销量！ 

实际上，这次传播，也是吉列首度试水抖音 KOL 传播，为其后续吉列企业号运营、以及抖音传播

做了一定的用户及口碑铺垫。 

策略与创意 

策略： 

1、数据驱动找对、用对、用好 KOL 

火星文化拥有短视频数据营销解决方案——卡思商业智能分析系统，借助这一系统能够为广告主精

准匹配 KOL，制定出最优的媒介组合策略。 

①明确广告主传播主题，初步确定合作 KOL 类型 
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吉列在这次圣诞节点的传播主题为“亲密圣诞”，按照这一诉求，卡思商业版为其甄选出情侣类达

人和质感男性类两大类 KOL。 

②基于广告主目标 TA，快速筛选出 19 位符合要求的 KOL。 

③根据“红人对比”“粉丝解析”等功能智选红人，在同等粉丝量的情况下，优先选择卡思指数较

高，粉丝质量较好的达人账号进行推荐。同时对这些达人近 90 天发布的视频用户活跃度等数据进

行追踪，最后考虑账号中的粉丝年龄构成，选择粉丝年龄主要集中于 17-30 岁的账号进行推荐。并

根据广告主预算及 KOL 排期，最终圈定 4 位 KOL，分别是：七舅脑爷、叮叮叮、黑泽和陈仕贤！ 

2、 数据助力 确定达人内容创意方向 

卡思商业版在分析了 KOL 们的视频内容爆品和粉丝兴趣偏好（点赞最多、评论最多的视频），再

结合此次剃须刀产品特点，确定了基本的创意方向和场景。 

情侣类账号可以通过情景剧或展示日常互动，植入吉列产品，再现使用场景。 

而有质感的男性达人则可以结合品牌形象，通过镜头处理，如女友视角或快慢镜头等，突出表现男

性生活品质和生活态度，传递品牌理念。在给出了创意建议后，允许 KOL 众包创意！ 

3、抖音话题结合信息流扩大传播 

达人围绕#让他圣诞更有面儿#的抖音话题，进行内容传播，通过达人众创，带来 UGC 共创，同时

吉列还为此次传播搭配信息流，以更广实现声量覆盖。同时，在抖音建立了圣诞限时快闪店来完成

从种草到转化的闭环！ 

4、多社交平台扩散传播 

除了抖音平台，小红书、微博、微信等平台也围绕“圣诞给男友送礼”等内容主体进行了内容传播，

进一步扩大了此次营销活动的传播半径。 

创意亮点： 

1、从“亲密”关系出发诠释“圣诞送礼”新含义 

本次创意从“亲密圣诞”的主题出发，从女方角度出发，让圣诞送礼有了一个更温暖、更有爱的含

义，即，送他剃须刀，不仅给了他最强的“面子装备”，也能让彼此感情有“面子”，有“里子”。 

2、营销节点与内容创意紧密结合，植入自然 

4 位达人创意内容各不相同，但是内容情景和吉列、圣诞节都达到了紧密自然地契合。比如，男生

用须泡变身专属圣诞老人，女生在节日中为男生亲密剃须，这些场景的融入能够大大提高内容与产

品的关联度。 
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执行过程/媒体表现 

本次项目执行广告主在 11 月 28 日下单，视频在 12 月 19 日上线，在内容传播以及信息流广告投

放之后，项目在 12 月 26 日结束。整个执行历经了达人视频投放、硬广投放和线上限时快闪店搭建

等过程。而数据指导贯穿整个执行过程。 

1、数据驱动，为吉列精准匹配 KOL，并指导内容创意 

2、以数据为标尺，指导媒介传播，进行视频内容效果和舆情监测 

视频 1：执行 KOL：七舅脑爷，通过还原情侣相处中“经典”的翻旧账环节，来说明，它们会像刺

一样扎在两人中间，一定要及时解决干净。而吉列圣诞套装，则成为剧情里调解情侣关系的神器。 

3 天时间里，视频播放量：540.6 万，点赞量 37.2 万。 

链接：http://v.douyin.com/NeuDV4/ 

 

视频截图 

视频 2：执行 KOL：叮叮叮，通过“女生为男生送圣诞礼物并亲自动手给为他刮胡子”来植入吉列

圣诞套装。3 天时间里，视频播放量：59.1 万，点赞量 2.4 万 

链接： http://v.douyin.com/NegK26/ 

http://v.douyin.com/NeuDV4/
http://v.douyin.com/NegK26/
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视频截图 

视频 3：执行 KOL：陈仕贤 Csx，通过“质感胡子先生为约会心仪女生剃掉胡须，成为她眼中的英

俊少年”，来植入吉列产品的使用场景。3 天时间里，视频播放量：16.1 万，点赞量 6.9 万 

链接： http://v.douyin.com/8xEbPg 

 

视频截图 

视频 4：执行 KOL 黑泽，从女友视角进行拍摄，通过对“圣诞礼物吉列刮胡刀引起的情侣间打斗小

日常”来自然植入吉列产品。3 天时间里，视频播放量：94.4 万，点赞量 1.0 万 

链接： http://v.douyin.com/8xcFyy 

http://v.douyin.com/8xEbPg
http://v.douyin.com/8xcFyy
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视频截图 

营销效果与市场反馈 

1、12 月 19 日，上线 4 支视频，以视频的 3 天播放量作为统计时间，4 支视频总播放量达到 710.2

万 ，总点赞量达到 47.5 万。   

视频上线之后，KOL 视频中大量出现“什么刮胡刀？”“吉列”“居然是个广告”等相关评论，说

明粉丝们的评论热情很高、对视频内容认可度也非常高。 

从 4 支视频整体舆情表现：品牌词和相关词提及率非常高 

 

关于剃须刀方面的内容讨论： 
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卡思商业版的“分钟级监测功能”监测到的粉丝相关评论 

 

此外通过卡思数据分钟级监测我们看到，叮叮叮视频的赞评比为 23.8，评论、点赞趋势相关性达到

92.2。七舅脑爷的赞评比高达 42.4，评论、点赞趋势相关性达到 206.1。 

注：点赞评论比，抖音平台 80%以上视频的点赞评论比在 15 到 200 之间，一般来说，数值越小，效果越好； 

评论趋势相关性大于 0，正相关；相关性小于 0，负相关；相关性等于 0，不相关；数值越大代表趋势相似度越高。 

2、而从此次传播所覆盖的 TA 上看，也较为出色的迎合了广告主的宣传目标，锁定了抖音上年龄在

18-30 岁的女性用户，传递出吉列是送给男友最好的圣诞礼物之一这一产品卖点！也为吉列抖音传

播试水开了个好头！客户表示：这是执行过的所有宝洁抖音项目中，上线执行做得最好的一次！对

于 KOL 的创意表现也非常满意！ 

 

卡思商业版的“组合分析监测”监测到的此次传播所触达的 TA 画像 


