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赢创“未来敢想，智惠生活” 

广 告 主：赢创工业集团 

所属行业：化工 

执行时间：2018.6.28-11.30 

参选类别：社会化营销类 

营销背景 

赢创(Evonik)是全球领先的特种化工企业，2017 年更换了新的 slogan ——”Power to Create 创

新原动力”，目标成为全球最具创新能力的公司之一。 

人类社会的进步离不开化工业的蓬勃发展，特种化工跟人类息息相关。但是，现实中大众对于特种

化工的了解少之又少。 

营销目标 

品牌层面目标：强化赢创“Power to create”新品牌形象 

传播核心目标：树立品牌“未来创新面”，影响大众及化学圈层 

客户希望达到的 KPI 传播效果：总传播周期内达成百万级传播效果 

策略与创意 

开展一场关于“未来创造力”的趣味营销，制造关于未来与创新的社会话题，打造“敢想实验室”

与“未来新闻”，网友互动发酵 UGC 内容，强化赢创“Power to Create”的创新品牌形象，刷新

行业&社会对化学创造力的认识，使赢创的独特价值为更多人所感知。 

执行过程/媒体表现 

1、【前期预热：街坊大调查“你的勇气，敢用在想象未来上吗？”】 

向时代发问，街坊视频第一时间唤醒千余名网友的想象勇气 
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2.【征集活动：未来敢想实验室】 

以“未来敢想”为主题，线上设立“未来敢想实验室”入口；线下行走北京、上海、杭州、武汉

等 8 所高校，引起公众（尤其是在校学生）的广泛响应。共收到 4073 个的敢想 ideas，其中有

效 ideas2881 个。参与者涵盖 20 个与赢创产品相关的细分行业或专业（医药健康、个人与家居

护理、照明与电子、涂料、塑料、食品饮料、航空、城镇建设、交联剂和密封胶、其他制造业

等） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3.【UGC 二次创作：诞生创意新闻产品 Someday News 未来新闻】 

首档面向未来的创新新闻产品“Someday News”——未来新闻，优选先前对“未来敢想”的

UGC 内容进行二次编辑，并在节目中巧妙植入赢创品牌，使内容为之赋能，提高赢创品牌的曝光

度和“Create”创新面。一经上线突破 253W 播放量，网友惊呼内容大胆而惊喜！ 

未来新闻 1：https://v.qq.com/x/page/b07237p6f1d.html 

https://v.qq.com/x/page/b07237p6f1d.html
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未来新闻 2：https://v.qq.com/x/page/h0771it5zub.html 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4.【social 跨界，强化品牌辨识度和好感度】 

针对赢创工业科技的特性，打造业界首个游戏 IP《化学大富翁 S2》互动 H5，揭秘未来生活中的

化学智慧技术，将品牌创想落实为科学创造。跨界推出超 Q 的科学女博士表情包，其正式上线后

迅速成为社交宠儿。同时，凤凰网推出了“问道产业”前瞻性的系列深度稿件，聚焦最近五年热

门行业新趋势，软性植入赢创化工材料，见解独到,分析深入的视角，引发近 50 家行业自媒体主

动转载。 
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营销效果与市场反馈 

项目总曝光：508,701,983 次   

项目总点击：3245.8W+次 

项目总 UV：984W+人 
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搭载凤凰“社会设计周”项目、在凤凰创新频道设立专题阵地，使此次项目传播效果十分显著：项

目总曝光相比去年同比增长 97%；专题总点击相比去年同比增长 90%；UV 独立访客数量相比去年

同比增长 83%。 

1、C 端突破共情建立： 

本次传播通过“未来敢想”话题拉开序幕，成功在短时间内形成各领域多角度品牌发声，成功树立

品牌“未来创新面”。不仅得到化工行业专业人士纷纷参与，更得到社会大众的纷纷响应、媒体主动

报道、学生积极参与……满足轻松趣味和专业实用两种场景，品牌创意、创新、创造形象和能力得

到高度赞誉。 

网友好评： 

 

 

品牌员工好评节选：                       参与者反馈节选：    

 

 

 

 

                                  

 

 

 


