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腾讯新闻五大产品创新应用，助力 OPPO R17 超级品牌日 

广 告 主：OPPO 

所属行业：手机行业 

执行时间：2018.08.23-08.30 

参选类别：移动营销类-展示类 

营销背景 

伴随移动互联网的十年井喷发展后，智能手机市场进入成熟期、增速放缓。各大厂商新机扎堆发布，

如何避免简单粗暴的广告曝光，与对手进行差异化区隔，搭建品牌与年轻群体深度沟通的创新产品

应用，成为 OPPO R17 新机发布营销的关键。 

营销目标 

不同的营销周期对新闻媒体平台的要求会有不同的诉求和结合性，我们希望立足行业共性需求，最

大化的挖掘腾讯新闻作为兼备舆论导向强势影响力和优质广告产品的平台优势，更能够一站式给予

OPPO 品牌乃至整个行业的新机发布解决方案。 

策略与创意 

以“事实派”为核心理念的腾讯新闻具备更多公信力，在内容营销方面拥有天然优势，在创新广告

应用开发上也跟贴合媒体属性和用户体验，能助力品牌借势内容实现价值共赢。 

为了满足超级品牌日传播诉求，OPPO 联手腾讯新闻，从新机发布曝光到新机资讯传播，创新性的

开发五大创新产品应用，打造 OPPO R17 x 腾讯新闻新机上市的超级品牌日首发模式。 
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执行过程/媒体表现 

创新广告产品 1：新闻+音乐+视频三大闪屏联投 

发布会后，新品急需扩大曝光量，加深消费者印象。OPPO 选择腾讯新闻 APP、腾讯视频 APP、

QQ 音乐 APP 进行三屏联投，覆盖开屏入口。 

 

创新广告产品 2：新品牌臻选（新品上市 行业定制版） 

新闻客户端默认页卡前两屏全天固定展示，外显标签为 “新品上市  科技资讯”，契合 OPPO 新品

上市场景，最大程度减少广告标签，让 R17 新品资讯融入优质新闻环境和内容中。 
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创新广告产品 3：首页默认搜索位，展示新品话题 

新闻客户端默认搜索框 1/3 流量默认展现“R17 发现夜的美”。点击搜索后，OPPO 超级专题为搜

索结果第一条，给腾讯新闻的用户第一时间展示官方、权威的资讯，帮助 OPPO 占据腾讯新闻的搜

索入口。 

 

创新广告产品 4：腾讯新闻一级入口，PUSH 定向科技人群 

原生态新闻稿方式合作，新闻客户端定向科技人群 PUSH 推送。精准推送 R17 新机信息，刺激潜

在兴趣受众。 
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创新广告产品 5：科技频道/数码频道-超级专题信息流 

超级专题信息流尺寸占据屏幕 50%以上，新闻客户端科技页卡、数码页卡固定前两屏展示（内容第

五条）。全方位圈定科技兴趣人群。 

 

营销效果与市场反馈 

新品发布会腾讯新闻平台定制直播，吸引 343W 用户在线收看； 

闪屏联投+品牌臻选+默认搜索，三大创新广告产品，让 R17 资讯自然融入消费者生活场景，曝光

高达 2 亿次，实现品牌与平台的双赢； 

通过腾讯新闻 APP 定向 PUSH 新品资讯的创新广告产品到科技人群，刺激潜在消费群体，总曝光

量达 1916 万； 

搭建 OPPO 超级专题信息流的创新广告产品，锁定科技兴趣人群，信息流总曝光 1529 万，专题页

面总曝光 2063 万； 

腾讯数码图文测评+搞机零距离视频测评，提升用户对品牌的信任度，文章总阅读 32 万。 
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